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RESUMO

“Nas ondas do autoritarismo: uma analise do radiperiodo Vargas” trata-se de um trabalho
que discute o uso do radio, como instrumento détaj pelo governo de Getulio Vargas
entre os anos de 1930 a 1945. Para tanto, utdizie £onceitos das ciéncias politicas, como a
relacdo entre poder e dominacgéao, e a diferenca antoritarismo e totalitarismo, conceitos
trabalhados por Max Weber e Hannah Arendt. O thababhmbém abrange questbes
simbdlicas da propaganda governamental, e porfagsoso de conceitos da semiotica. Antes
da andlise do governo Vargas, esse trabalho discut da midiaa posteriorido radio,
como estratégia de poder politico, principalmemerpgimes autoritarios e totalitarios. Para
tanto, encontra fundamentos na teoria HipodérmaaCdmunicacdo Social. Faz também,
elucidacdes sobre a historia do radio no Brasilsefatores que proporcionaram 0 seu
desenvolvimento no pais. Por fim, analisa as paktgovernamentais do periodo em relacao
a midia, especificando para questdes voltadastim, €i.como essas politicas serviram, ou ao

menos tentaram legitimar e justificar as ac6esedome autoritario de Getulio Vargas.
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1 INTRODUCAO

O presente trabalho tem como objetivo analisarapepdo radio do governo de
Getulio Vargas entre os anos de 1930 a 1945. iietse compreender como esse regime fez
uso do radio com politicas autoritarias que jusidsem as acdes do governo e, em um
segundo plano, compreender como a imagem do goeed®Getulio Vargas foi divulgada
nesse meio de comunicagao.

Desde sua consolidacdo nos anos de 1930 e 194@limovem sendo utilizado de
diversas formas como instrumento politico. Seguddossen (2001, p. 11), seu papel politico
€ inegavel. Foi usado, seja em guerras de indeperadéu resisténcia, seja por partidos
politicos e sindicatos, ou até mesmo por movimesbosais, religiosos e ecologicos.

Um fato interessante da histéria brasileira feegime autoritario de Getualio Vargas
iniciado em 1930 e consolidado com a criacdo dadestNovo em 1937. Com carater
ditatorial, esse foi um periodo baseado na repvessd censura € na quebra de direitos
politicos. Foi também um regime de grandes mudapeas a sociedade brasileira, que
assistiu ao crescimento da industrializacdo, aceatordos centros urbanos, ao surgimento de
uma nova burguesia e da classe operéria e a implagé® de leis trabalhistas que até hoje
estdo presentes. A relacdo desse governo com anggpossui suas particularidades. Com a
constituicdo de 1937, a imprensa passou a servigstado, seguindo as regras do regime.
Qualquer jornal que tivesse uma linha que conssgia regime, publicando artigos, fotos,
matérias que prejudicasse a indole do Estado, ippdequalquer hora, ser interditado. Assim,
a imprensa passa a ter um objetivo principal: pablpara as classes altas e intelectuais do
pais os beneficios produzidos pelo Estado, auglitiana persuasdo em relagdo a classe
operaria (AMARAL, 2008, p.3).

A censura reduzia-se a telefonemas, de uma vozranegm identificacao,
mencionando que matéria deveria, e poderia seiicadal e quais as noticias de
agéncias telegraficas deveriam ser vetadas. Sesstln,a contato pessoal se perdia,
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exceto em lugares afastados, como em Teresinap qutato ainda permanecia
pessoal semelhante a censura que antecedeu o Bsteal(AMRAL, 2008, p.3).

Nesse periodo, o radio teve fundamental imporéénéo sé para o regime de Getulio
Vargas, como também para outros regimes autosté&rimtalitarios do inicio do século XX,
que o utilizaram como estratégia politica.

A partir do século XX, os meios de comunicagdo rdassa criaram novas
possibilidade de comunicacdo entre governos e o.pdpropaganda governamental passa a
ser usada como meio de manipulacdo, de conducdman podendo até ser aproveitada,
somada a um conjunto de fatores, como instrumentdochinagédo (SOARES, 2008). Ela se
torna essencial para transmitir informagbes motvasl que sdo capazes de mobilizar
condutas e crencas rumo a uma direcdo. Assim,seotpre, em regimes ndo democréticos, a
propaganda governametal pode ter uma papel fundahpara criar e recriar no imaginario
popular as idéias pretendidas pelo grupo dominante.

Diante do exposto, este trabalho se divide encap#ulos. No primeiro, faremos uma
discusséo tedrica sobre midia e poder, abordanuteitos das ciéncias politicas e sociais, e
concepcgdes tedricas da comunicagdo social. O segrapitulo faz um apanhado historico
sobre o golpe de 1930 e a permanéncia de Getuligagaaté 1945. Evidencia também o
surgimento do radio no Brasil e sua importancia @anstrumento politico. No terceiro e
altimo capitulo, sera feita uma analise da relag&sse regime com a imprensa e,

principalmente, uso do radio como mecanismo aatowit
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2 PODER E COMUNICACAO

O presente capitulo faz uma analise de como regpob8cos utilizam-se dos meios de
comunicacao para alcancar seus objetivos. Pama santdefinidos importantes conceitos das
ciéncias politicas, sendo eles: poder, dominacémritarismo e totalitarismo. E também
apresentada a teoria Hipodérmica da ComunicacadlSd&ara compreendermos como
governos fazem uso dos meios de comunicacdo emangaasimportancia da simbologia

nesse processo, foi necessario usar conceitosrdatea.

2.1 As concepcoes de poder, totalitarismo e autaiismo.

As concepcdes de poder e autoridade podem sealhealas na perspectiva de dois
autores fundamentais das ciéncias politicas: MakeNEL964) e Hannah Arendt (1994). Ao
passo que o primeiro enxerga a politica como unmagale conflito, o segundo refere-se a
esse fendmeno como um processo consensual.

Antes mesmo de discorrer sobre o tema “poder’e ceddientar a distingdo entre
“poder” e “dominacdo”. Weber (1964), em sua conéepaa esfera politica como um conflito
entre os homens, afirma ser o poder como a prathaddd de impor a vontade propria ao
comportamento alheio, dentro de uma relagédo sonedmo que haja resisténcia. “Em geral,
entendemos por “poder” a possibilidade de que umeme, ou um grupo de homens, realize
sua vontade prépria numa acdo comunitaria até mesmiva a resisténcia de outros que
participam da acao”. (WEBER, 1964, p. 211).

Constata-se, portanto, que o poder ndo se lintdiecanstancias especificas, uma vez
que impor a vontade pode ocorrer em diversas $itsacJ4 no que se diz respeito a

“‘dominacao”, temos:
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Se voltarmos ao sentido original da palavra dondioaela se aplica perfeitamente a
situacdo do senhor com relagdo aqueles que obedé&ceneciso, porém afastar a
conotacdo desagradavel desta palavra, entendeageras como a probabilidade
de que as ordens dadas sejam efetivamente cumpedtas que recebem (ARON,

1985, p. 496).

A probabilidade de haver obediéncia dentro de oworaunidade a um determinado
mandato, o que chamamos anteriormente de “domifhguéde ser considerado a legitimacao
do “poder”. Em outras palavras, as relacdes de mlghb em uma sociedade se caracterizam
por buscar formas de legitimacdo, de serem recaldseccomo necessarias para a
manutencdo da ordem socidax Weber (1991) classifica a dominacao legitima te@s
motivos de submissdo ou principio de autoridadedominacdo legal, tradicional e
carismatica.

O dominio legal € baseado em regras e leis rdoi@mée criadas, ou seja, é a
confianca e respeito na validade do estatuto légral.exemplo desse tipo de dominacgéo é o
dominio exercido pelo moderno servidor do Estadalofinacao carismatica € atribuida a
confianca pessoal, nas qualidades de liderancaa 88t dominio exercido por profetas,
senhores de guerra, lider de partidos politicosguais acreditamos em seu heroismo, na sua
lideranca e em suas qualidades pessoais. Pod&senai histéria moderna, Hitler e Anténio
Conselheiro como exemplos dessa dominacéo carandtinalmente, temos a dominacao
tradicional. Essa se baseia no reconhecimento dsoge antigas, de antepassados e no
respeito as tradicdes. A obediéncia, nesse casla ger habitos, ou seja, porque determinado
comportamento ja esta dentro dos costumes de uwriedade.

Feita a distin¢do, voltamos ao foco principal elaria. weberiana sobre o “poder”. Em
qualquer sociedade, a estrutura juridica seramavéistribuicdo do poder, seja ele econémico
ou de outra natureza, uma vez que se torna neessanter a ordem dentro de um
determinado grupo com leis e suas aplicacfes atrdaéorca fisica ou psiquica. Partindo
desse pressuposto, sera essa distribuicdo do podeird proporcionar os fendbmenos de
formacao de “classes”, “estamentos” e “partidoss. @lasses sdo caracterizadas por certo

12



namero de pessoas que se encontram em uma detganpiosicdo na sociedade, no que diz

respeito propriedades de bens ou de habitacOesejaucondicdes geradas pelo mercado. Os
estamentos ndo sdo consequéncias de situacoesmecamle, ao contrario das classes,

caracterizam pelo prestigio social, reconhecimeatognra. Os partidos séo organizacdes que
lutam em especifico pelo dominio, buscando inihais direcbes que uma comunidade toma
(WEBER, 1964, p. 227).

O poder, garantido economicamente, aparece comgeqtiéncia, quase sempre, do
poder existente por outros motivos. Ou seja, umedmrau grupo, que mantém em suas maos
poderes, podem se enriquecer — ganhando assim & podndémico — escravizando, por
exemplo, outros grupos mais fracos. Vale ressagitara busca ou luta pelo poder ndo envolve
apenas a esfera econdmica. E de se esperar qaeras Bociais que o poder acarreta também
sejam almejadas.

Partindo entdo para as estruturas politicas, aiadaoria weberiana, constata-se que,
por questdes de poder, as grandes poténcias — maiandas vezes — tendem a ser
expansionistas. Para expandir os seus territ@&ibem freqiiente o uso da forca e ameaca. Na
base desse poder, podemos perceber a pretensgmediidio”. No caso, esse prestigio seria a
gléria do poder sobre outros Estados, comunidaolesguaisquer estruturas politicas. E
comum, hoje, nos referirmos as essas comunidadésdpoas do prestigio do poder como
“Grandes Poténcias”, isso porque elas geram respsitperioridade e influéncia. Vale
lembrar que a expansao dessas poténcias é detdengjnase sempre economicamente. Essas
questdes também s&o validas se considerarmos iosesedomésticos dos Estados. E muito

comum governantes almejarem cada vez mais podbusoa de prestigio e superioridade.

O sentimento de prestigio pode fortalecer a cremdante na existéncia real do
nosso préprio poderio, pois tal crenca é importaate confianca positiva no caso
de conflito. Portanto, todos que tem interessesesiutura politica tendem,
sistematicamente, a cultivar esse sentimento dsigiee (WEBER, 1964, p. 189).
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Por outro lado, Arendt (1994) entende o poder peionda legitimidade. S existe
poder de um grupo sobre o outro se o “dominadatiteg o poder do grupo “dominador”.
Caso contrario, dentro de um governo, s6 havepagespara a violéncia. E esclarece que,
onde ha somente violéncia, ndo ha poder.

Diferentemente de Max Weber, Hannah Arendt (199%erga a politica como um
consenso. O poder ndo €&, no entanto, uma caraécteifglividual. Ele, na verdade, pertence

a um determinado grupo e conserva-se somente seipm ge mantiver unido. E uma

caracteristica da acao coletiva:

Quando dizemos que alguém esta “no poder”, nadesdi nos referimos ao fato de
que ele foi empossado por um certo nimero de pegsoa agir em seu nome. A
partir do momento em que o grupo, do qual se aiginpoder desde o comeco,
desaparece, “seu poder” também se esvanece. (ARENIJA, p.36)

De acordo com Arendt (1994), o poder esta vincutadma relacdo de consentimento
a qual as instituicdes se sustentam no apoio popBlartanto, o poder ndo precisa ser
justificado, apenas legitimado. Poder e violénéa duas variaveis que, embora distintas,
geralmente aparecem juntas. Entretanto, onde unmdaabsolutamente, o outro esta extinto.
A violéncia esta presente quando o poder é coloeatdasco, mas, se deixada a seu proprio
curso, ela caminha para o desaparecimento do P@dENDT, 1944, p. 44). Pode-se
concluir que o poder é um fator essencial de tad@igno, mas nao a violéncia.

A autoridade trata-se do reconhecimento inquestieinpor aqueles que obedecem.
Em uma relacdo de autoridade, ndo ha a necessid@adeoer¢cdo nem persuasdo. A
conservacgao da autoridade requer respeito pelagesspelo cargo que ela possui, sendo seu
maior inimigo o desprezo e a indiferenca. O poddoaa as regras do jogo e dentro delas a
autoridade serd reconhecida e exercida. Essa u#inradicional e estavel e se torna a
institucionalizacdo do poder.

Observa-se, entdo, que, enquanto Weber (1964¢aals relacbes como um grande

conflito, no qual poder se torna uma acdo estreaegue almeja um determinado fim,
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submetendo sua vontade a do outro, Arendt (1994) p&er como a instrumentalizacao de
uma vontade comum. Sendo o poder sinbnimo de comssTio e de apoio as instituicdes,
pode-se dizer que “jamais existiu governo exclusmate baseado nos meios de violéncia”
(ARENDT, 1994, p. 40).

Feitas as definicbes de poder e autoridade, € Heranalisar os conceitos que
envolvem totalitarismo e autoritarismo. No sécule, Xprincipalmente nos primeiros
decénios, varios foram os paises que viveram sitabtarismo como sistema de governo.
Os regimes mais importantes, se considerarmos pogeestigio internacional e posicao
politico-estratégica, foram da Alemanha nazistétaléa fascista e a Unido das Republicas
Socialistas Soviéticas (URSS) comunista. Hitler, sbblini e Stalin foram estadistas
fundamentais que, com o controle de seus paissgminaram politicas totalitarias.

Por totalitarismo, entende-se um fenbmeno baseadextensdo do poder do Estado
sobre diversos aspectos da sociedade. E uma feerdardinio que ao incorporar ao Estado
um unico partido centralizador, tende a destruinastuicdes e grupos que formam as redes
de relagbes privadas do homem, podendo torna-tanést ao mundo e privando-o de seu
préprio eu (ARENDT apud BOBBIO, 2004, p. 1248) Isso resulta, geralmente, em
extremismo ideoldgico, coercdo e perseguicdo aogrigociais contrarios. E um regime
baseado nos controles das massas. Segundo Camedlidh e Brzezinskigpud BOBBIO,
2004, p.1249) o totalitarismo é o resultado de seis pontosima ideologia oficial — critica
sobre o atual estado das coisas, visando trangfamstema em voga - que diz respeito a
todos os aspectos da atividade social e que deeerabsacadas por todos os homens; 2)
regime monopartidario, dirigido tipicamente por uditador e estruturado de forma

hierarquica; 3) um sistema de terrorismo policia @pdia e controla o partido e é dirigido

! ARENDT, HannahOrigens do Totalitarismo. S&o Paulo: Ed. Companhia das letras,1989
2 FRIEDRICH, Carl J. BRZEZINSKI, Zbigniew KTotalitarian dictatorship and autocracy. Harvard
University Press, Cmabrigde, Mass, 1956
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contra os inimigos do regime e contra classes gailpodo arbitrariamente escolhitjad)
monopolio de todos os meios de comunicacdo de masda tecnologia moderna; 5)
monopolio de todos os instrumentos da luta arm@depntrole e direcdo de toda a economia
por meio de organizagfes burocraticas que coordamdigas unidades independentes. Tanto
Arendt (1989) quanto Friedrich (1956) concordam quetalitarismo € uma nova forma de
dominacado politica, uma vez que possui um enorrag de penetracdo e manipulacdo das
massas jamais visto em outros regimes. Eles tancbéoordam que o terror € a esséncia e a
base vital de regimes totalitarids.

Diferentemente dos partidos, que tentam organasarclasses, oS movimentos
totalitarios objetivam e conseguem organizar assagsendo que 0s regimes e os lideres do
totalitarismo baseiam sempre no apoio das mass®$EH apud ARENDT, 1989, p. 356j.
Para tal fim ocorre a politizacdo de areas apametée afastadas da politica, como o esporte
e outras atividades independentes. Por massa,dersengrupo de pessoas que por sua
heterogeneidade n&o podem se organizarem e sent@mem em um interesse comum
(ARENDT, 1989, p.361). Mais adiante, ao entrarmas discussbes acerca das teorias da
comunicacao social, veremos que o conceito de nugs®aser trabalhado de forma um pouco
diferente.

Potencialmente, as massas existem em qualquerepedsistituem a maioria das
pessoas neutras e politicamente indiferentes, ag@stos outros partidos haviam
abandonado por lhes parecerem demasiado apaticagstmpidas para lhe
merecerem atencdo. (ARENDT,1989, p. 361/362).

A Alemanha viveu sob um regime totalitario comrsaemsao do Terceiro Reich, Adolf
Hitler, em 1933. Hitler pertencia ao Partido NaaioBocialista Aleméao e imp6s em seu pais a

ideologia Nacional Socialista, ou simplesmente Blap. Esse regime sO caiu com a derrota

% Arendt (1989) chama esse terrorismo policial delitjia secreta”, que possui técnicas operaciorapsz de
transformar toda a sociedade em um complexo sistimespionagem onipresente, no qual ndo se pode sab
quem é um agente do governo, deixando todos sattatia vigilancia.

4 As concepcdes de Arendt e de Friedrich acercatdtitarismo diferem em certos momentos. Todaviaoo-

se por apresentar somente os pontos em comume jdisgussdes metodologicas e ideoldgicas dos autdie

se tornam essenciais para esse trabalho.

> HAYES, Carlton J.H. Essays on Nationalism. Novajie, 1926
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alema na Segunda Guerra Mundial em 1945. Na It#@kajto Mussolini desenvolveu algo
semelhante que ficou conhecido como Fascismo eotgdurante seu governo de 1922 a
1945.

Enquanto os regimes acima apresentavam um tosatia de direita e anticomunista,
na URSS dava-se origem ao que ficou conhecido p@&asias politicas como Stalinismo.
Era também um regime totalitario que se instalodéwada de 20 e durou até meados de 50,
sob a lideranca de Josef Stalin, porém com umdigasitva marxista e comunista. O regime
se consolidou com um alto controle estatal, justdfo pela idéia de ditadura proletaria. Foi
fundamental na queda da Alemanha Nazista em 1945.

Entretanto, o regime de Getulio Vargas — nesse dasl930 a 1945 - ndo se encaixa
perfeitamente como totalitario. Deve ser chamadauderitario. Os regimes autoritarios sao
aqueles que privilegiam a autoridade governamediainuindo — radicalmente ou ndo — o
consenso na sociedade e concentrando o poder s daduma pessoa ou de um grupo,
colocando, assim, em segundo plano outras ingiggigepresentativas (BOBBIO, 2004,
p.94). Dessa forma, a oposi¢édo e os subsistemdE@®Isdo enfraquecidos, e as instituicdes
gue geralmente representam a autoridade de baiacipaa sdo praticamente aniquiladas.

Algumas caracteristicas de regimes autoritari@s aéiséncia de um parlamento e
eleicdes populares; auséncia de liberdade deuigstes politicas e sociais caracteristicas da
democracia; reducdo ou proibicdo do pluralismo igémio (BOBBIO, 2004, p. 100).

Diferentemente dos regimes totalitarios, o cassil@iro ndo se interessa em controlar
a vida privada dos cidadaos a ponto de torna-leptad ao regime e viver dentro dele para o
resto da vida. Mesmo assim, o autoritarismo incia@pulsivamente sobre os direitos civis
individuais. A partir dos conceitos analisados aotmente, pode-se concluir que o

autoritarismo seria uma forma mais branda de tatamo. A citacdo abaixo vai nos elucidar
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melhor acerca do autoritarismo e sera capaz demmmsrar suas diferencas frente ao

totalitarismo.

Nos regimes autoritarios a penetragdo-mobilizagisatiedade € limitada: entre

Estado e sociedade permanece uma linha de fromteiito precisa. Enquanto o

pluralismo partidario é suprimido de direito oufdeo, muitos grupos importantes

de pressdo mantém grande parte da sua autononsia@mseqiéncia o Governo

desenvolve ao menos em parte uma funcdo de asb#teo respeito e encontra neles
um limite para o préprio poder. Também o contradeedlucacdo e dos meio de
comunicacao nao vai além de certos limites. Muitz®s é tolerada até a oposicéo,
se esta ndo for aberta e publica (BOBBIO, 20040(}.1

Foi apresentado até agora a definicdo de concmitpsrtantes da ciéncia politica.
Tais conceitos serdo importantes para uma segundtiseadesse capitulo, que abordara o uso
da midia por regimes politicos autoritarios e t@#abs. A partir de agora, analisar-se-a a
Teoria Hipodérmica da Comunicacdo Social e astégies de poder, que usam 0s meios de

comunicacao para manipulacdo de massas e concie. s

2.2 A Teoria Hipodérmica e manipulacédo das massas

Na Primeira Guerra Mundial, a propaganda de mess@eca a ser utilizada como
estratégia de guerra. Diversos estudos foram eldbsersobre as experiéncias totalitarias e
autoritarias e os meios de comunicacao. Dentre elentra-se a Teoria Hipodérmica da
comunicacao social. Essa teoria coincide, historezge, com os periodos das duas guerras
mundiais e o surgimento de regimes totalitarioa.dtlrge nos anos 20 e atinge o0 seu auge nos
anos 30. Seu pressuposto basico define que cadardte do publico é pessoal e diretamente
atingido pela mensagem. Para compreender essa, tédundamental entender o conceito de
sociedade de massa. Nao ha, no entanto, apenastomqtie defina o que venha a ser
sociedade de massa, diversas variaveis incideme sesgse aspecto: a industrializacao,
revolucdo dos transportes, enfraquecimento doss la@icionais, dentre outros fatores

contribuiram para o isolamento do individuo na edade. Assim, “massa é constituida por
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um conjunto homogéneo de individuos que, enquaetis snembros sao essencialmente
iguais, indiferenciaveis, mesmo que provenham deiemtes diferentes, heterogéneos, e de
todos os grupos sociais” (WOLF, 1999, p.25).

A idéia de massa, como conseqiéncia do isolantentodividuo, € requisito para o
desenvolvimento da Teoria Hipodérmica. Para ess#ateos individuos sdo atomos, mas,
fazem parte de um corpo maior, a massa, criada peéos de comunicacdo. Isso tornaria
impossivel a emergéncia de respostas individuadisaordantes do estimulo. Dessa forma,
os individuos estdo expostos a mensagens, contelalosntecimentos que ultrapassam suas
experiéncias de vida e ndo coincidem necessarianent o grupo o qual esse individuo esta
inserido (WOLF, 1999, p.25). Isso mostra clarameritieia de que 0os meios de comunicacao
possuem poder de manipular e monopolizar as pessoas

A Teoria Hipodérmica enquadra-se como uma teoeiecarater behaviorista, uma
linha de estudos da psicologia dedicada ao compertedo humano por meio de observacao e
experimentacdo das ciéncias naturais e biologidastro dessa concepgdo, 0os meios de
comunicacao emitem um estimulo que € imediatamesf@ndido pelos receptores$ER).

E como se a comunicacdo de massa emitisse estigquaoseriam absorvidos e respondidos
pela massa. Nesse caso, a audiéncia é entendidawrnenmassa amorfa, que responde com
imediatismo e de maneira uniforme aos estimuloghidos. Ao emitir um estimulo —

podendo ser uma propaganda, por exemplo - os rdeigemunicacao teriam como resposta
o comportamento desejado pelos emissores, umaweea gstimulo fosse enviado e aplicado
de maneira correta (DANTON, 2008). Dentro dessapmativa, a midia passa a ser vista
como uma agulha, que injeta seus conteudos diratames receptores, sem nenhum tipo de
barreira ou obstaculo. “Nao é por acaso que aaabtrama-se hipodérmica. Hipo é abaixo;
derme, pele. Agulha hipodérmica é a agulha do médiue injeta o medicamento

diretamente na veia do paciente, assegurando witads imediato” (DANTON, 2008).
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Essa visdo dos meios de comunicacdo de massaaupresentes e onipotentes foi
corroborada por diversos fenbmenos midiaticos dagwa metade do século passado. Um
deles foi a utilizacdo dos meios de comunicacdo,especial o radio e o cinema, pelos
nazistas com o objetivo de controlar a massas.nbeia@s guerras mundiais, a idéia da teoria
hipodérmica foi bastante utilizada também por narntericanos e ingleses, no intuito de
divulgar o patriotismo e o nacionalismo, buscandpoio da populacédo nos governos locais
e que as pessoas estivessem dispostas a mortanpdeal. Foram utilizados todos os meios
de comunicacédo que pudessem atingir muitas peasoa®smo tempo. Jornais, radio e até o
cinema, foram as midias mais utilizadas. A propdgase apresentava por meio de discursos
inflamados, baseado em mentiras e distorcdes senahstas.

Como vimos, a relacdo entre a comunicacdo so@apealitica tem se firmado como
tema importante de estudos contemporaneos, prin@pée em decorréncia das
transformacdes do inicio do decénio de vinte. Asizacfes advindas desses estudos foram
realizadas, principalmente, por cientistas pol#ticsociais e psicélogos, que tentavam
entender os impactos cada vez mais fortes da maliaociedade. Todavia, é impossivel

afirmar que a analise desse tema ja tenha se dsgota

N&o obstante as iniUmeras analises feitas durast prcurso, a novidade e as
transmutacdes em profundidade na relacéo entriéicpodi comunicacédo fazem com
que o tema continue perpassado por problemas isgibs e provoquem até

mesmo equivocos relevantes em questdes crucidi&IfR 2000, p.8).

2.3 A comunicacao social como estratégia de poder

Os meios de comunicag¢do sao usados pelos doss dpoegime como estratégia de
poder coercitivo. O totalitarismo e autoritarismasguem suas bases na grande massa. E nela
que o regime busca legitimidade e apoio para sgésesa E para ser conquistada, ha a

necessidade de uma imensa propaganda governantesgalpropaganda esta sempre aliada
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ao uso da violéncia e do terror. “Quando o totaditao detém o controle absoluto, substitui a
propaganda pela doutrinacdo e emprega a violé@camnais para assustar o povo, mas para
dar realidade as suas doutrinas ideoldgicas easgsmsantiras utilitarias” (ARENDT, 1989, p.
390).

Essa doutrinacdo e a propaganda como forma derrégywsicologica” foram
disseminados pela comunicacdo de massa, principno®m o surgimento do radio nas
primeiras décadas do século XX. O regime de GeMéogas utilizava muito bem desse
meio, assim como 0 regime nazista na Alemanhae€hdr abaixo mostra como o regime

alemao retratava o Brasil, para legitimar politicaalitarias:

A imagem do Estado Novo foi trabalhada com olhosist@s no exterior. Nas

propagandas externas os alemaes publicavam o apééwgas como 0 mais novo
Presidente do pais, mencionando que o Brasil ergaim subdesenvolvido, de
pessoas fracas e sujas, e que Vargas seria odaendicao, pois seu perfil era de um
quase ariano, com “sua cabeca bem formada, quassiaa (...), uma boca estreita
(...) A sua capacidade de interpretar” as necedslala sociedade, com sua
linguagem voltada para o povo, fazia a populacdeditar que Vargas era um

sucessor de Hitler. (AMARAL, 2008, p. 5)

A partir do século XX, os meios de comunicagdo rdassa criaram novas
possibilidade de comunicag&o entre governos e o.pdypropaganda governamental passou
a ser usada como meio de manipulacdo, de conducfowb, podendo até ser aproveitada,
somada a um conjunto de fatores, como instrumeatalaminacdo (SOARES, 2008). A
propaganda pode ser entedida como “a manipulag@ejpda da comunicacao visando, pela
persuassao, promover comportamentos em benefiocilosardinciante que a utiliza”
(SAMPAIO apud SOARES, ano, p.2) sendo ela essecial para para transmitir inforemcé
motivadoras que sdo capazes de mobilizar condutasngas rumo a uma direcdo. Assim,
nota-se que, em regimes nao democraticos, a pnogaggovernametal pode ter um papel

fundamental para criar e recriar no imaginario papas idéias pretendidas pelo grupo

® SAMPAIO, Rafael Propaganda de A a Z: como usar a propaganda para netruir marcas e empresas de
sucesso5.ed. Rio de Janeiro: Campus, 1997
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dominante. Nesse caso, a propaganda é o resul@adosdo entre ideologia e politica
(DOMENACH apudSOARES, 2008}.

O uso da propaganda politica persuassiva passa imgortante, uma vez que 0s
politicos tendem a preferir “a seducdo ao conveecin) a emocdo ao discurso, pois 0s
discurso explicito ativa a consciéncia do receptatispara seus mecanismos de defesa”
(FERRESapud SOARES, 20085. A seducéo passa a burlar os controles da raiiadal, o
que torna mais facil manterstatusdo (s) grupo (s) dominate (s). Entretanto, emmegi
autoritarios e totalitarios — principalmente o sedju— a comunicacdo ndo pode ser usada
somente para a manutencdo do status dos que setrantao poder. Ela vai além disso,

COMO NOS mostra a passagem que se segue:

Por isso, ela [a comunicacéo] ndo pode ser vistaoceimples instrumento de
conversédo politica. O mundo totalitario se conséndi torno de uma “realidade”
artificial caracterizada pela manipulacéo dos fatela abordagem propagandistica.
Essa ‘realidade” se desmantela quando confrotada e€ementos fora do seu
ambito, ou seja, quando percebida como artifiddapropaganda tem, entdo, que
proteger as frageis estruturas de sua realidadéacdestes elementos externos que a
ameacam permanentemente. Assim, ela funciona conmbade produtora de
sentido, construindo um imaginério débil e instimeessamtemente alimentado de
novos impulsos. (DIEHIapudSOARES, 1996, p.12)

Uma das principais caracteristicas e estratégiageyimes autoritarios e totalitarios
para o controle das massas é o emprego de simipsdopermitam a atracdo ideoldgica e o
recrutamento de adeptos. Antes, no entanto, € seaesompreendermos o que sdo simbolos
e sua relacdo com a comunicacao social. Por sis\beliende-se 0s engramas, ou seja,
impressdes permanentes deixada por uma informagémossa bagagem cognitiva, que
desempenham o papel de crivos, que selecionam,itamie formam excitacées que chegam
de fora e séo exteriorizados sob alguma formamétada (TCHAKHOTINE, 1967, p. 256).

Para, no entanto, entender com mais complexidadelém de simbolos, devemos

! DOMENACH, Jean-MarieA propaganda politica 2.ed. Sdo Paulo, 1963

8 FERRES, Joarilelevis&o subliminar: socializando através de commicacées despercebida®orto Alegre,
1998

° DIEHL, PaulaPropaganda e persuasdo na Alemanha nazistp.83.
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compreender conceitos referentes ao signo. A @émee deflagra mais profundamente essa
discusséo é a Semiotica.

A Semiotica é a ciéncia dos signos e da semiasseeja, do processo de significacao
na natureza e na cultura. Segundo Pinto (19951(®.9a Semidtica é uma teoria dos signos e
da representacdo que efetua uma extensdo da Lpgreaos limites da cognicdo e da
experiéncia dos fendmenos. “E, por isso, também tenda do conhecimento, além de
propor insights sobre questdes referentes a significacdo e a gdiodde sentido” (PINTO,
1995, p.10). A ciéncia é relativamente nova e &0 maiores precursores o americano
Charles S. Peirce e Ferdinand de Saussure, nasaidduica. Os problemas relativos ao
estudo da semiotica ja foram abordados por pensadiar antiguidade como Platdo e Santo
Agostinho. Todavia, somente com o passar do sé¢¥|oa partir dos trabalhos publicados
por Ferdinand de Saussure e C. S. Peirce, que &t®enctomeca a adquirir o status de
ciéncia e ganhar autonomia no processo de constdegédonhecimento. Embora a lingua seja
considerada o maior de todos os sistemas de sigrenle parte da pesquisa semiotica se
concentrou na andlise de dominios tao variados @mpaganda, 0 cinema, dentre outros
sistemas de imagens.

Como toda ciéncia, em sua idéia classica do sétxija semidtica possui um objeto
de estudo. Esse objeto, claramente, sdo 0s precgsgoenvolvem o0s signos, sejam esses
referentes a natureza ou a cultura. Segundo Laita8lla (1995), tudo é signo, até mesmo a
prépria teoria dos signos. “Todo pensamento seegsac por meio de signos. Qualquer
pensamento € a continuacdo de um outro, para cantém outro” (SANTAELLA, 1995, p.
9). Assim, signo € aquilo que esta entre o objetimepensamento interpretante, ou seja, €
aquilo que de certo modo representa algo paraegpnetacdo de alguém. Para Pinto (1995,
p.50), existem nos escritos de Pierce muitas aiaatdes de signos devido a tentativa de

dar generalidade ao conceito. Entretanto, podemgarpuma definicao:

23



Signo é algo que representa algo para alguém emmafispecto ou capacidade.
Dirige-se a alguém, isto €, cria na mente desssopealgo equivalente, ou talvez
mais desenvolvido. A esse signo que ele cria dowome de interpretante do
primeiro signo. O signo representa algo, seu ob{€® 2.228Y

Percebe-se entdo, que ha uma relagdo triddica@nbjeto, o0 signo e o interpretante,
sendo essa relacdo fundamental para o entendintE®osignos. Essa ldégica triadia é
chamada por Pinto (1995) de terceiridade do si@h@igno constitui um lugar-entre, um
algo-entre. “Ele é algo que circula, que estd nusmento com alguém e logo é passado para
outrem, ndo pertence a ninguém ou apenas pertencaedida da duracdo do seu uso”
(PINTO, 1995, p.51). Essa légica objeto/signo/imtetante € conhecida como Semiose, ou
seja, processo infinito de producgéo de sentido TRINL995, p.49).

O que se pode entender como objeto é aquilo qeendieta o signo e que é aquilo que
0 signo representa, revela ou torna manifesto.récorte do mundo real. Este ndo pode ser
entendido somente como algo individual e matepatlendo ser uma cole¢éo de coisas, um
evento ou uma idéia. O objeto é além do materdakxdsténcia real. Por isso, o entendimento
desse objeto se encontra na natureza filosofi@sgmente o signo pode representa-lo, ainda
gue de maneira subjetiva e ndo neutra. Ja o ietarge do signo é, de certa forma, a idéia
gue o signo gera na mente de uma pessoa. Todaga,ndo pode ser analisado somente
como uma interpretagdo particular do signo. O pregante é aquilo determinado pelo signo e
pelo objeto por meio da mediacdo do signo. Esstugc@o mediadora do signo: esta entre o
objeto e o interpretante.

Tao logo, percebe-se uma légica reprodutiva: ograesto interpretante se forma por
meio dos signos, formando mais signos interpresamt@ssim uma carreira infinita de signos.

Para Santaella:

Faz parte da propria forma légica de geracédo duosigie ela seja a forma de um
processo ininterrupto, sem limites finitos. Ou séa parte da natureza do préprio

19| evando em consideracdo a maneira tradicionalided® dos estudos peircianos, usam-se as letras CP
seguido do numero do volume e do nimero do parhgf@® significaCollected Papersque sdo as duas
publicacdes da obra de Pierce nos Estados Unidlas eBtdo organizadas em oito volumes, contendmos
numerados. Assim CP 2.228 refere-se ao paragr&a@®olume 2 do€ollected Paper¢PINTO, 1995, p.11).
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signo que ele tenha o poder de gerar um intergestarassim por diante. Qualquer
interrupgdo no processo degenera o carater signiécperfeito do signo, que é
gerar um interpretante que gerara outro e assimfimdamente. (SANTAELLA,
1995 p. 18)

Dentro dessa logica triadica, hd uma precedénciaoljeto sobre os demais
componentes. Mesmo que nao se tenha acesso ao @Heté incognoscivel), esse é o
primeiro a ter uma existéncia real. Entretantojgme possui uma precedéncia ontolégica
sobre o objeto. Ele é a idéia que se tem do olgetajo o objeto aquilo que se quer conhecer.

O esquema a seguir esclarece melhor essa idéia:

Real (concepcéao filosofica)

Objeto (aquilo que se quer conhecer)
Y

Signo (representacao)
A

Pensamento interpretante

g

Signo interpretante

/
Producdo infinita de signo interpretante

Figura 1 — Relacéo triadica do signo

Em suma, o signo media entre o objeto e o int&apre. O objeto tem sua natureza
filoséfica e o interpretante vai gerar outros sgrifinitivamente, sendo que esses nunca
perderdo o vinculo com o objeto.

Partindo dessa idéia central, fica-nos claro q8eraibtica possui uma enorme relacéo
e importancia para o estudo da Comunicagcdo Sograh vez que inova nos estudos
lingUisticos e de signos em geral, produzindo meamhecimento para a area da informacéo.
Segundo Santaella (1995, p. 19), “ndo pode havawunicacdo sem agado de signos e vice-

versa”. Qualquer que seja a mensagem produzidaapamsissado, essa se da por meio de um
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complexo sistema de signo, caracterizando o essedudtico como fundamental para o
entendimento das relagcdes sociais.

Ao compararmos a definicdo de simbolo colocadalpbakhotine (1967) e as breves
elucidacdes sobre o0s signos e suas caracterisfieeszbemos que um simbolo, seja ele
politico ou ndo, € também um signo ou um conjuriesd “Isso quer dizer que o simbolo é
aguele signo que sera representado em seu interfgeiomo signo de seu objeto. Em outras
palavras, o interpretante de um simbolo é preVigieeque seu objeto ja € conhecido”
(PINTO, 1995, p.54).

A utilizacdo de simbolos € uma das estratégias afmiazes e preferidas pelos lideres
politicos para dirigir-se as massas e criar emog@ssmultiddes. “E um truque para criar
sentimento de solidariedade e, a0 mesmo tempo,or@xpla excitacdo das massas”
(REIWALD apud TCHAKHOTINE, 1967, p. 259)%. Esses lideres zelam para que tais
simbolos ndo sejam tocados pela critica e consesuanfuncdo de traduzir a vontade
coletiva.

Segundo Thompson (2001, p. 24), a autoridade thml&pode se apoiar na difusao de
formas simbdlicas em busca de cultivar e sustentaenca na legitimidade do poder politico.
E o que ele chama de poder cultural ou simbolicataFse na capacidade de intervir no curso
dos acontecimentos, influenciando acdes dos owr@soduziendo eventos por meio da
porducédo e transmisséo de simbolos. A atividadbdioa é uma caracteristica fundamental
da vidada social, sendo capaz de gerar reacoesjrsdegcisdes, induzir o individuo a crer ou
descrer em determinados assuntos, bem como amoi@gncios do Estado ou sublevar as
massas em revolta coletiva.

Dentre as instituicdes que promovem a atividad#élica (Estado, Igreja etc), uma

delas merece destaque: a midia. Para Thompson, (B2, a midia se orienta na producéo

1 REIWALD, P.Vom Geist der MassenZurich, 1946
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e difusdo de formas simbdlicas em larga escalaspage e no tempo, o que a faz sofrer
pressdes de outras instituicbes que forjam os noEos 0s quais o conteudo simbdlico é
produzido e distribuido pelo mundo social. Paracalypcéo e difusdo das formas simbdlicas,

€ necessario empregar um meio técnico.

Meio técnico é o substrato material das formas Glitdis, isto é, o elemento
material com que, ou por meio do qual, a informagé&oconteddo simbdlico é
fixado e transmitido do produtor para o receptebodos 0s processos de
intercambio simbdlico envolvem um meio técnico dgum tipo. (...) Mas a

natureza do meio técnico pode variar grandementeurdetipo de producao

simbdlica (e intercambio) para outro, e as propied dos diferentes meios
técnicos facilitam e circunscrevem os tipos de pcdd simbdlica e de intercambio
possiveis. (THOMPSON, 2001, p.26).

O grau de fixacdo de um determinado simbolo petbviduo depende do meio
técnico que se é empregado. Segundo Thompson (B®), no caso da conversacgao, seja
por radio, telefone, auto-falante e outros meiogit®s, o grau de fixacdo pode ser baixo pois
depende da memdria do individuo. Entretanto, no dasimpressao, filmagem e escrita, o
grau de fixacdo € relativamente alto. Em virtudesdecapacidade de fixacdo, os meios
técnicos, bem como a carga simbolica que eles gaarre podem servir de fonte para o
exercicio de diferentes formas de potfer

No inicio desse tOpico vimos como regimes autoosde totalitarios utilizam-se dos
meios de comunicacdo para atigirem seus objetResebemos que um dos recursos mais
utilizados é a propagacao de simbolos que poddoentiar e direcionar o comportamento
dos individuos. Por isso, foi necessario compreeralgeoria hipodérmica dentro da
comunicacao social e posteriormente apresentardalifies semiéticas para entenderemos
como 0s signos e simbolos sdo propagados. Podewtas que qualquer forma de
comunicacao é inerente a transmisséao e troca soab&dso nos levou a observar que séo os

simbolos os responsaveis por nossas acoes, id@dlegomportamento social em geral.

2 Thompson (2001) faz em sua obra a distincdo eqiegro tipos de poder. O poder econdémico, politico,
coercitivo e simbdlico. Segundo ele, os meios e o conteddo simbdlico da informacgéo pode tieraalo

por demais instituicdes no intuito manifestaremrasiformas de poder. Instituicdes politicas ou éovecas, por
exemplo, podem utilizar do poder simbdlico pardinear autoridade e credibilidade.
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Baseados em pesquisas de comportamento socialpnsalgegimes politicos -
principalemte na primeira metado do século XX, cganfoi dito nesse capitulo — passaram a
usar a comunicacao para conquistar legitimidadeadass, carisma populacional e apoio a

decis@es politicas domésticas e externas.
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3 RADIO E POLITICA - A ERA VARGAS (30 A 45) E O SURGIMENTO DO RADIO

NO BRASIL

Esse capitulo tem como tema central apresentarewe Iistorico sobre o regime de Getulio
Vargas entre os anos de 1930 a 1945, juntamenteocamgimento e disseminacéo do radio
no Brasil. Sera feita também uma apresentacdoadasadio como estratégia politica, o que

trard fundamentacao para a analise principal dessalho, a ser feito no capitulo proximo.

3.1 Do golpe de 1930 ao Estado Novo
“A Constituicdo € como as virgens. Foi feita paawolada”
Frase atribuida a Getulio Vargas, que teria sitloalguns anos ap0s a elaboragéo da
Constituicao de 1934.
(CAMPOS, 1999, p. 234).

A chamada “Revolucdo de 307, inaugurada por Cetilargas, € um marco das
modificacdes dos velhos quadros econdmicos, paditicculturais das trés primeiras décadas
do século XX (LAFETA, 2000, p. 27). Até 1930, aresira politica brasileira era conhecida
como Republica Velha, ou Primeira Republica. Esteutira baseava-se na troca de poder
entre oligarquias cafeeiras de Sdo Paulo e Minagi$&Gé\ primeira republica € marcada pela
consolidagéo de estruturas econémicas, exemplitcpelo caso do café e outras atividades
gue se expandem ao longo do inicio do século Xiéndo motivos de estabilidade entre as
oligarquias, que conseguem se permanecer no pPOAKRONE, 1976, p. 5).

Segundo Boris Fausto (1987, p.112), a burguesieeica se torna ao longo da
Primeira Republica a Unica classe social que retorelicdes para articular formas de

ajustamento e integracdo do pais, de acordo com iséeresses. Face a essa burguesia

cafeeira, nehuma outra classe emerge com forcaiesu para oferecer uma alternativa
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econdmica e politica viavel. “A disputa, no interdas classes dominantes, tem a forma de
um embate regional, mitigado pelos proprios limdasonstetacdo” (FAUSTO, 1987, p.112).
Somente na década de 20, surge um movimento oréesef de ataque ao predominio
da burguesia cafeeira, o tenentismo. Esse movinfentorganizado por jovens oficiais do
exeército brasileiro (a maioria tenentes), que belegam descontentes com a situagao politica

do Brasil. O tenentismo

defendia um programa reformista, calcado no natitoma e na purificagdo das

instituicBes republicanas, como a diminuicdo dodepes das oligarquias regionais
e, se necessario, a implantacdo de uma ditadunste@o ameno e intervencéo
radical foram as marcas de um movimento que ndbgem causa as estruturas
econdmicas e sociais do pais (CAMPOS, 1999, p..219)

A crise enfrentada pelo capitalismo em 1929, guepeu a politica de valorizacdo do
café, juntamente com problemas politicos entreligarquias que ndo acordavam sobre a
sucessao do entdo presidente da Republica, Washihgts, gerou um ambiente propicio ao
golpe militar. “A origem principal do movimento 4e originou o golpe — tinha sido a eleicéo
de Julio Prestes a presidéncia, a 1° de marco @ague, numa campanha marcada pela
fraude, o que provocaria a revolta” (HAUSSEN, 200133). No inicio de novembro de
1930, Getulio Vargas chega ao poder, provisoriaegrar meio do decreto n°. 19 398.

Todavia, 0 golpe instaurado no final de1930 geronturbacdes na vida politica do
Brasil. Segundo Haussen (2001, p.37), ocorreramvegree disputas entre elites
revolucionarias, além de choque entre os “tenergea$ antigas oligarquias estaduais, que
culminaram na guerra civil pela Constituinte, laka por uma S&o Paulo mobilizada a favor
da reconstitucionalizacdo do pais. A Revolucdo acmnalista de 1932, assim chamada,
acabou sendo derrotada pela forcas militares ar fdeonovo governo, mas conquistou
vitorias que forcaram a cria¢do da constituicaa@i#A.

Vargas deveria permanecer na presidéncia até 1887Wp previa a constituicdo

elaborada em 1934. Entretanto, no dia 10 novembdrtO87, Getulio Vargas aplica um novo
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golpe politico criando uma nova constituicdo, afeela de “polaca™ dando inicio ao

Estado Novo.

Viola-se a Constituicdo e, em seu lugar, Vargasuithp a nagcdo uma nova,
elaborada pelo jurista Francisco Campos, que evaira autonomia dos estados,
extinguia o Poder Legislativo em todos os niveias(@dmaras municipais ao
Congresso Nacional) e fortalecia o Poder Exec{BAMPOS, 1999, p. 238).

Esse foi um periodo marcado pela grande cerdg@lz e autoritarismo do estado
brasileiro, como mostra o trecho que segue: “O paodeante esse periodo concentrou-se
ainda mais nas maos de Getulio Vargas que, apg@eahkhs militares, governou através de
decretos-lei” (HAUSSEN, 2001, p. 38). O fortaleciitee do poder executivo eliminou o
vazio de poder verificado desde 1930 e, diantenclapiacidade de qualquer grupo politico ou
social de exercer hegemonia na sociedade, o Eptada a ser o principal agente politico da
nacao. Todos os outros grupos politicos (oligagjuikasses médias, militares etc.) passam a

ser arbitrados autoritariamente pelo PresidenteMBAS, 1999, p. 238). No entanto,

a centralizacdo do Estado ndo significa que eledestocou da sociedade. A
representacao dos diversos interesses sociais ndeéerma, mas ndo deixou de
existir. Até novembro de 1937, esses interessesxgessavam no Congresso e
através de alguns 6rgdos governamentais. A partEsdado Novo, desapareceu a
representacdo via Congresso, reforcando-se a qfezisenos 6rgdos técnicos no
interior do aparelho do Estado. (FAUSTO, 2002,01.)2

O regime foi implantado de forma autoritaria, sgrandes mobiliza¢cdes. Segundo
Boris Fausto (2002, p.200), o movimento populantgmente com os comunistas, tinha sido
abatido, sem chance para reacédo. A classe domiapoiava o golpe, pois 0 via como
inevitavel e benéfico. Mesmo com o congresso feahadlguns de seus membros presos,
cerca de 80 congressistas foram solidarios ao gidpé&setulio Vargas. O regime tinha
também apoio de militares. No entanto, o EstadooN@o significou um corte radical com o

passado.

Muitas de suas instituicdes e praticas vinham talmdorma no periodo 1930-1937.
Mas, a partir de novembro de 1937, elas se intagrax ganharam coeréncia no

13 Segundo Haussen (2001, p.38), a constituicdo @ue afigem ao Estado Novo, elaborada pelo jurista
Francisco Campos, ficou conhecida como “polacals js@ inspirou na constituicdo elaborada pelo géner
Joseph Pilsudki, imposta aos poloneses.
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ambito do novo regime. A inclinacdo centralizadasvelada desde os primeiros
meses da Revolugéo de 1930, realizou-se plenan{EAeSTO, 2002, p.201)

Uma das caracteristicas do governo Vargas foipdaimacédo de leis trabalhistas. “(...)
Getulio procurou fixar uma imagem paternalistaguabs operarios, uma espécie de ‘pai dos
pobres™ (CAMPOS, 1999, p. 240). Em 1930, cria onMdiério do Trabalho, Industria e
Comércio, com intuito de impulsionar a industriafdo. Em 1934, a Constituicao
estabelecida consagra um conjunto de leis traliaht®mo jornada de trabalho de oito horas,
férias remuneradas, descanso semanal, proibi¢camabdalho para menores de 14 anos e
licengca para mulheres gestantes. O regime, no tentardo se dirigiu apenas aos
trabalhadores. O governo tratou de formar uma apipiiblica a seu favor, censurando as
criticas e informacdes, elaborando uma verséo sk Hestorica que o pais vivia (FAUSTO,
2002, p. 207). Para tanto, elaborou diversos Orglogontrole da imprensa, que serao

discutidos no capitulo terceiro desse trabalho.

O Estado Novo perseguiu, prendeu, torturou, foremu exilio intelectuais e

politicos, sobretudo de esquerda e alguns libekéas. ndo adotou uma atitude de
perseguicdes indiscriminadas. Seus dirigentes peram a importancia de atrair
setores letrados a seu servico. Catdlicos, intietaal autoritarios, esquerdistas
disfarcados vieram ocupar cargos e aceitar vantagem® o0 regime oferecia
(FAUSTO, 2002, p. 208).

Se na Republica Velha, o Estado era clienteligtgse ndo havendo concursos
publicos, no Estado Novo ha uma tentativa de reitamesse quadro. Getulio tentou
modernizar o Estado, buscando refazer a admingsiragiblica. Buscou criar uma elite
burocratica, sem vinculos com a politica partidarigue se identificasse com as politicas do
regime atual. Essa elite deveria, de acordo comtegesses nacionais, introduzir critérios de
eficiéncia, economia e racionalidade (FAUSTO, 2@208).

Na politica externa, o Estado Novo exerceu papglortante na Segunda Guerra
Mundial. Para o governo Vargas, a guerra europgava varios problemas: no plano
econdbmico, o importante intercambio comercial col@manha caiu drasticamente até o

final de 1940. No plano politico, fora decretadzeatralidade brasileira no conflito, mas nem
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por isso amainavam as paixfes politicas interngsyaaestimuladas pelos progressos
arrasadores dos exeércitos aleméaes. Nessas cincdiastavargas imprimiu a Politica Externa

Brasileira uma direcdo de colaboracéo realistaagrpética com os EUA. Esse movimento

lento e gradual permitiu um processo de barganhagrente que perseguia certos objetivos
econdmicos, politicos e militares.

Em 1942, além dos Estados Unidos terem recomendadoptura de relacbes
diplomaticas e comerciais com o Eixo, ficou assagoirao pais norte-americano a compra
exclusiva de materiais estratégicos e o contromlato da distribuicdo do continente nos
anos seguintes. Isso também assegurou aos EUAné&mtia preferencial no comeércio
interamericano e garantia para seus investimeBtasniome do esforco de guerra, subordinou
0S projetos econdmicos no continente aos interdsdE®s americanos. A adeséo do Brasil
foi negociada, ou seja, ligada as solicitacOes mageaos EUA. Em 1942, o Brasil, liderado
por Getulio Vargas, declara guerra ao Eixo.

No plano socio econdmico, o Brasil sofre divenseslificagcbes. Em decorréncia do
Estado Novo e da crise dos pre¢os dos produtosodagj Vargas inicia no Brasil um periodo
de industrializagéo, baseado na substituicdo da®riacdes e nas intervencdes diretas e
indiretas do estado na economia. O desenvolvimiadtagstrial, para Haussen (2001, p.34),
gerou um éxodo rural, modificando a massa urbaasileira. A pressao dessa nova massa
por melhorias sociais, juntamente com o aumentprdducdo de equipamentos nacionais
pelas novas industrias e do consumo da producdaraulmassiva, gerou um ambiente

favoravel para a ascensao do populismo e o crestondes meios de comunicacdo de massa.

A pressao dessas massas pelas suas demandas (qug és torna “visiveis”: o0 que
era privilégio de uma minoria no campo da habitamdiala salde, da educacédo ou
da diversdo é entdo reclamado como um direito daerias. E é na formulacéo
dessas demandas, no seu encontro com o discuismalgmopulista, que vao jogar
um papel chave as tecnologias de comunicac¢do dessento: o radio, em todos os
paises, e o cinema em alguns. Elas vao tornarvetsassim, a emergéncia de uma
nova linguagem e um novo discurso social: o populassivo. (HAUSSEN, 2001,
p.13).
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O Estado Novo foi arquitetado de forma autorit@&ienodernizadora, o que deveria
servir como um projeto duradouro. Todavia, seu tengvida acabou sendo curto, uma vez
que ndo chegou aos oito anos (FAUSTO, 2002, p.. Z1Hoverno centralizador de Getulio
Vargas passou a ser alvo de criticas e suas cadteadmpulsionaram movimentos a favor

da democratizacao.

Apés a entrada na guerra, personalidades da oposimp@iecaram a explorar a

contradicdo existente entre o apoio do Brasil asodeacias e a ditadura de Vargas.
No ambito do governo, pelo menos uma figura se nmostancamente favoravel a

uma abertura democratica: Osvaldo Aranha, ministag Relacdes Exteriores

(FAUSTO, 2002, p. 212).

Um fato mais grave foi o gradativo afastamentd&dtado Novo de seus idealizadores
e bases militares. O General Goéis Monteiro, pongae, convencido de que esse regime nao
era duradouro, abandonou o cargo de embaixador enteMdéu, Uruguai. Em agosto de
1945, Gois assume o Ministério da Guerra, com witowtde arquitetar a saida de Vargas.
Junto disso, em 1943, estudantes universitariosecaram a se organizar contra a ditadura
getulista, criando a Unido Nacional dos Estuda(it®¢E) e suas secdes estaduais, até hoje
presentes no Brasil. Em dezembro daquele ano, assegta organizada, a qual estudantes
caminhavam de bracos dados e com lencos na bdcairdm-se a censura — foi dissolvida
de forma violenta pela policia, matando duas pessdarindo vinte. O fato gerou indignacao
social (FAUSTO, 2002, p. 212).

A situacao foi se agravando principalmente quamdmprensa comecou a burlar a
censura, publicando matérias e entrevistas a fdeoeleicdes presidenciais. A oposicéo
liberal comecou a disseminar a idéia da candidatordrigadeiro da Aeronautica Eduardo
Gomes para a presidéncia da republica. Gomes eaafignra forte e respeitada, tendo seu
nome vinculado ao tenentismo e ao episédio legendarrevolta do Forte de Copacabaha
O governo comecou a justificar a continuidade daddra em funcdo da Segunda Guerra

Mundial. Todavia, logo a situacao ficou insusteatae em fevereiro de 1945 Vargas baixou

1 Trata-se de um episédio, o qual 18 militares ecinit se rebelaram contra os desmandos do govedno.
governo assassinou quase todos, sobrevivendo apeisat)m deles foi Eduardo Gomes.
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o Ato Adicional a carta de 1937, que fixava um prae noventa dias para marcacao de
eleicbes gerais. Noventa dias depois, um novo ooeligitoral foi criado, com o intuito de
regular as eleicdes. Do governo, nascia o candgiteral Dutra, que se oporia a Eduardo
Gomes (FAUSTO, 2002, p. 212).

Em meados do ano de 1945, bases trabalhistagdigatetulio Vargas, também com
apoio de comunistas, criaram uma campanha que raumrumos da sucessao presidencial
esperada. Foi a campanha dos “queremistas”, gru@a@geria a permanéncia de Vargas. Tal
grupo saiu as ruas do pais defendendo a criac@mndeAssembléia Nacional Constituinte,
com Vargas no poder. Posteriormente deveriam acasreleicdes e Vargas seria candidato.
“Parecia claro que Vargas pretendia manter-se merpcomo ditador ou presidente eleito,
liquidando no percurso os dois candidatos ja langa(FAUSTO, 2002, p. 214).

Esse quadro politico levou os antigetulistas sesgem a queda de Vargas. O
populismo de Getulio e de Peron na Argentina fan cue os Estados Unidos perdessem
parte da confianca nos dois paises, e apoiassielaada Vargas. Entretanto, segundo Boris
Fausto (2002, p. 215), a saida de Vargas ndo fapi@acao externa, mas sim um complexo
jogo politico interno. Vargas afastou, em outubeo 1945, o chefe de policia do Distrito
Federal e tentou colocar no lugar, seu irméo Benjavfargas. A situagao néo agradou parte
da ala militar do governo. O Ministro da Guerrgemeral Géis, mobilizou tropas do Distrito
Federal, que forcaram Vargas a renunciar. Retieodespoder com uma declaragédo dizendo
gue concordava com sua saida. Apesar de ndo $aid@xXVargas ficou em Sao Borjas, sua

cidade natal.

A transicao entre os dois regimes dependeu, adsinmjciativa militar. Mais ainda,
uma figura importante da Revolucdo de 1930, quarkeGetulio ao poder — o
general Gois Monteiro — tivera papel decisivo na deposicdo, quinze anos depois.
Essas e outras circunstancias fizeram com que msi¢é®d para 0 regime
democrético representasse ndo uma ruptura comsagmsmas uma mudanca de
rumos, em meio a muitas continuidades (FAUSTO, 2p(2A5).
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No do dia 2 de dezembro de 1945, o general Dabtra, apoio de Vargas, venceu as

eleicbes como 55% dos votos. Chegava, assim, ao Estado Novo.

3.2 O desenvolvimento do radio no Brasil

A partir da década de 20, iniciam-se as transresgsségulares de radio, depois de
alguns anos de experiéncias com telegrafia senPfima Nunes (2008, p.199), a radio existe
desde 1899, quando houve uma ligacdo entre Framglaterra, cobrindo uma distancia de
46 quildmetros. No Brasil, o radio so6 foi instaladfwialmente no dia 7 de setembro de 1922,
nas comemoracdes do centenario da Independéncidjonde Janeiro, com o discurso do
presidente Epitacio Pessoa. No entanto,

0 Rio de Janeiro é considerada a primeira cidadsilbira a instalar uma emissora
de radio. Antes disso, porém, experiéncias ja digitas por alguns amadores,
existindo documentos que provam que o radio, neiBraasceu em Recife, no dia 6
de abril de 1919, quando, com um transmissor irpdd da Franca, foi inaugurada
a Radio Clube de Pernambuco por Oscar Moreira Pinte depois se associou a
Augusto Pereira e Jodo Cardoso Ayres (ORTRIWAN®519. 13).

A primeira transmissao oficial do radio ocorreu @822, com discurso do entéo
presidente da Republica, Epitacio Pessoa, teveapal politico importantissimo. As eleices
de 1921 foram conturbadas. Arthur Bernardes veNdeuPecanha, sob acusacdes de fraudes
(TAVARES, 1999, p. 47).

O governo precisava, portanto, empenhar-se o rpida possivel e criar um fato

novo, para que a Exposi¢do do Centendrio alcangamséxito sem precedentes,
servindo, talvez, como uma cortina de fumaca, eeggel amenizar os &nimos mais
exaltados, quando da posse do Sr. Arthur Bernagdesocorreria no dia 15 de

novembro daquele ano (TAVARES, 1999, p. 49).

Além do discurso do presidente, a Exposicdo daeba@nio, para motivar o interesse
publico, divulgava as contratacdes de shows vasiadaibicdo de bandas de musicas,
espetaculos pirotécnicos, etc (TAVARES, 1999, p. £htretanto, a primeira emissora a

entrar no ar oficialmente foi a Radio Sociedaddramnde Janeiro, fundada em 23 de abril de
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1923 por Roquete Pinto e Henrique Morize (HAUSSEOD1, p. 18). Durante a década de
20, apenas 19 emissoras de radio foram fundadd&rasl. Até 1935, elas ndo possuiam
estrutura comercial. Isso tornava a radio poucoulaop Aléem disso, a ma qualidade das
transmissdes e a primitiva legislacdo que reguléawara radiodifusdo no pais fizeram com

gue o radio ndo tivesse a mesma importancia naaedé 20 que teve no de 30.

As emissoras constituim-se em sociedades e clabas,programacdes eruditas e
litero-musicais, e eram mantidas basicamente atrale contribuicdo de seus
associados, que pagavam uma taxa mensal, alémagéedode entidades privadas.
(HAUSSEN, 2001, p. 23)

Segundo Ortriwano (1985, p.14), durante as décdda20 e 30, o radio no Brasil
pode-se dividir em duas fases: a fase da implantagifase comercial. Nessa primeira fase,
as radios tinham a denominagéo de clubes ou saesdaendo mantidos com mensalidades
pagas pelos que possuiam aparelhos receptoresygruais doacdes e entidades privadas e
publicas e raramente com a insercdo de anunciecseNeeriodo, o radio ndo se caracterizava
como um entretenimento de massas, sendo um vedl@iloomunicacdo com formas de
diversao individualista e particular. Somente poltarde 1925 e 1926, comegam a aparecer
0S primeiros artistas e programas que despertavameesse popular. No final de 1926,
Renato Murce organizou o primeiro programa folcdrdo radio brasileiro (HAUSSEN,
2001, p. 24).

Apesar de ter seu surgimento na década de 2@jaifasdo no Brasil s viria a ser
citada explicitamente na década seguinte, quandmwverno Vargas publicou o decreto
20047. Nesse decreto, 0 governo comunicava as giglipara a concessao dos servigcos
radiofénicos, a criagdo de uma rede nacional de &@ds exigéncias técnicas que deveriam
ser seguidas pelos concessionarios. A partir daadm passou a ser concebido como de
interesse nacional. Foi regulamentada a insercgoullkcidades, sendo que cada emissora

poderia vender 10% do horario total da programagia anunciantes. O decreto 20047 foi
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regulamentado por outro decreto, o 21.111, quelldsia as especificacdes do primeiro,
estabelecendo como as regras deveriam ser cumpHA&SSEN, 2001, p. 30).

E a partir de dos anos 30 que o radio no Brasihem sua fase comercial. Com a
regulamentacdo da publicidade, o que era eruditocagivo e cultural, transforma-se em
popular, voltado a diversao e lazer. Os empres@assaram a perceber que o radio € muito
mais eficiente para divulgar seus produtos do quea® midias impressas, inclusive devido

ao grande numero de analfabetos (ORTRIWANO, 19855{6). Além disso,

com o advento da publicidade, as emissoras tratdease organizar como empresas
para disputar o mercado. A competicdo teve, origieate, trés facetas: o
desenvolvimento técnicastatusda emissora e sua popularidade. A preocupacédo
‘educativa’ foi sendo deixada de lado e, em searlugomecaram a se impor os
interesses mercantis (ORTRIWANO, 1985, p. 15).

Outrossim, é nesse periodo que o radio brasikd@ioencontrando seu caminho,
definindo uma linha de atuacao e se destacandoucompapel cada vez mais importante na
vida econbmica e politica do pais. Vargas foi mpito governante brasileiro a ver a grande
importancia politica do radio, passando a usa-lmtrde do modelo autoritario
(ORTRIWANO, 1985, p. 19).

Segundo Mirandaapud ORTRIWANO, p. 19)°, o impacto do radio na sociedade
brasileira dos anos 30 foi muito mais profundo de gqquele que a televisdo vinha a gerar
trés décadas depois. O jornalismo impresso era argito e pouco eficaz, uma vez que a
maioria da populacdo era analfabeta. O radio caalermstrou que nao é capaz apenas de
vender produtos, mas também de mobilizar massasapaarticipacao ativa na vida nacional.
O progresso tecnologico, em face a industrializagdodificava e ampliava o mercado
consumidor, criando condicbes de padronizacdo dtogovalores e crencas. Assim, as
classes médias urbanas, grande audiéncia do radépata, passariam a se considerar parte

integrante do universo simbdélico representado pat@o. “Pelo radio, o individuo encontra a

15 MIRANDA, Orlando.A Era do Radio. In: Nosso Século. Abril Cultural, n° 17, s/d.
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nacdo, de forma idilica: ndo a nacéo ela propras emimagem que dela se esta formando”

(MIRANDA apudORTRIWANO, 1985, p. 19).

3.3 O radio e a politica

A ligacdo entre radio e politica € bastante antRade-se até dizer que o radio ja
nasceu com uma missao politica (NUNES, 2008, p). Z¥gundo Rodriguegagud NUNES,
2008, p. 1999)* durante a Primeira Guerra Mundial, 1914 a 191&dio consolidou sua
importancia para a estratégia militar, com fungdedransmissdo de ordens e informacoes,
além de servir de escuta das comunicac¢des enirentigos. Isso facilitou a descoberta do
posicionamento do inimigo, bem como suas estraé@tpaataque e defesa. No periodo entre
guerras, todos o0s paises europeus ja tinham congcia importancia do radio para questdes
bélicas e procuravam agora utiliza-lo como estratpgra o desenvolvimento das relacdes
internacionais. Essa dimensao internacional s@ wracontecer durante a Segunda Guerra
Mundial.

Para SchwartzenberggudNUNES, p. 200Y, no campo politico, o radio assume uma
posi¢do de instrumento de repersonalizacdo do pbdedo toda a forca a palavra e a voz de
um lider, o radio corre o risco de permitir o sorghto de atitudes afetivas com o poder. Para
além do critério racional, o radio pode despertas ouvintes sentimentos de atracdo ou
repulsdo, simpatia ou antipatia.

O radio estabelece uma relacdo pessoal entrercelid®uvinte. Abre, portanto, um
novo campo personalizacdo da politica. Ainda quenonte ndo tenha a sensacgéo
de estar ouvindo “a voz do dono” - 0 caso das dia&l- domina-o a impressao de
que sua existéncia transcorre familiarmente ligada ou dos lideres, cujas pessoas
vao-se-lhe tornando melhor conhecidas que seusgmag. Alids, ndo constitui a
voz um dos primeiros critérios em que se esteia igagdo de simpatia ou, pelo
contrario, de antipatia diante de um desconhec{@HWARTZENBERGapud
NUNES, 2008, p. 200).

' RODRIGUES, Adriano.Estratégias da Comunicacdo — Questdo Comunicaciona Formas de
Sociabilidade.Lisboa: Ed. Presenca, 1990
' SCHWARTZENBERG, AO Estado EspetaculoS&o Paulo: Difel, 1978.
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Para Vieira épud ORTRIWANO, 1985, p.59¥% o radio é um poderoso instrumento
politico, uma vez que pode servir para mudanca anutencdo de um Estado, das relacdes
sociais, da propria liberdade individual ou coletiEsse veiculo de informacédo torna-se
instrumento ideologico na medida em que seu cang@ropriedade o transformam em arma.
Arma que pode mobilizar, induzir, libertar e atérasizar.

Em novembro de 1920, sdo transmitidas, pelo r&iocapuracdes das elei¢cbes dos
Estados Unidos. Entretanto, somente em 1923, aagampla politica partidaria passa a ser
usada no radio, com o discurso do presidente aameriCalvin Coolidge. Roosevelt, também
presidente daquele pais em 1933, passa a usaoaodmo instrumento estritamente politico.
“Gracas a esse meio privilegiado, o presidentesramiericano “projeta” seu carisma e afirma
sua ascendéncia sobre a nacdo, utilizando magisiné essa técnica de comunicacao, cujo
desenvolvimento coincidiu com a sua presidéncidJNIES, 2008, p. 201).

Como nos Estados Unidos, o radio comeca a seittongaimbém na Franga como
meio de comunicacao politica a partir da década0deMundialmente, foi na Alemanha de
Hitler que o radio passa a ser utilizado como [gadcinstrumento de divulgagdo de suas
idéias junto a sociedade. Isso demonstrou 0s aurdoperversos € perigosos que 0 uso

politico da comunicac¢éo radiofénica pode ter.

(...) o rédio se torna a boca universal do Fileex;sua voz, nos alto-falantes das
estradas, vai além do ulular das sirenes anun@adde panico, do qual a
propaganda moderna dificilmente pode-se distingdé@smo os nazistas sabiam que
o radio dava forma a sua causa, como a imprensa &l@ausa da Reforma. O
carisma metafisico do lider inventado pela socialagligiosa se revelou, enfim,
como a simples onipresenca dos seus discursos dio, @diabolica parddia da
onipresenca do espirito divino. O fato desmedidm discurso penetrar em toda
parte, substitui o seu conteudo (...). Nenhum dietes estd mais em condic¢des de
conceber o seu verdadeiro contexto, enquanto esirdiss do Fuhrer ja por si é
mentira. POr a palavra como absoluta, o falso maedé#o, é a tendéncia imanente
do radio. A recomendacédo torna-se ordem (ADORNO GRKHEIMER apud
NUNES, 2008, p. 203,

1BVIEIRA, Isabel.Radio — ele nunca esteve tdo vilrm Singular & Plural, n® 5, abril 1979, p. 58.
19 ADORNO, Theodor. HORKHEIMER, Max. IndUstria Culéir- lluminismo como Mistificacdo das Massas.
In: LIMA, Luis Costa (org). Teoria da Cultura de 84as. 22 ed. Rio de Janeiro: Paz e Terra, 1978
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Segundo Nunes (2008, p. 203), o radio canalizodaaimais as condi¢cdes favoraveis
para a consolidacdo do autoritarismo. Na hist@#ne-se o papel que o radio teve, por
exemplo, na implantacdo do regime nazista como dosimstematica de doutrinamento das
pessoas. Assim, esclarece Ortriwano (1985, p.@®,apmo o radio € um instrumento de
comunicacado capaz de penetrar com facilidade nasdgs massas, muito cedo radio e
politica se uniram com objetivos de doutrinacamlidigica. O radio foi capaz de servir aos

interesses politicos com “maquiavélica” eficiéncia.

A influéncia politica penetra em todos os setoreesadliodifuséo, esti presente em
tudo, mas é muito dificil de ser identificada, matiga, por meio de fatos concretos.
Ela visa garantir a adocao por parte das empressddib e televisdo uma linha de
acdo voltada para a manutencdostlatus quodefinido pela ideologia do grupo
dominante (ORTRIWANO, 1985, p.60).

Para Ortriwvano (1985, p. 52), os sistemas de exgdo de radiodifuséo
desenvolveram-se ao longo do tempo, de acordo amst@es histéricas e interesses dos
grupos de poder. Esses sistemas podem ser divieidakois:

1) — Sistema de monopdlio ou autoritario. Nesstersia 0 monopolio da radiodifusdo € do
Estado, com a criagdo de uma empresa publica. d&sse é mais comum entre 0s paises
socialistas;

2) — Sistema pluralista. A exploracdo se da porssonas estatais e privadas, sendo que as
ultimas exploram comercialmente o radio. E o cpeogexemplo, de Brasil e Estados Unidos.
No entanto, apesar as emissoras oficiais e privagesistirem, sdo as de cunho comercial
gue possuem mais forca entre os ouvintes. O cas@Eso na Inglaterra e no Canada.

Todavia, € notorio ressaltar que, quaisquer gqyamseds regimes politicos, as
informacdes divulgadas pelo radio jamais serdoirarteente livres se o Estado tiver o
controle da organizacdo do sistema de telecomuigsag¢sso porque € impossivel qualquer
empresa de radiodifusdo escapar da tutela estatal,vez que sua existéncia depende do
consentimento prévio do Estado (ORTRIWANO, 19860p. E possivel considerar o caso

brasileiro no regime Vargas como um sistema deoexpdio pluralista, ja que esse combinava
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empresas publicas com privadas. No entanto, o maiesaremos no capitulo 3 desse trabalho
€ a forte influéncia que a organizacdo estatal teveecisdo do conteudo das emissoras de
radio, mesmo sendo elas particulares.

Na América Latina, o desenvolvimento da radioditusse da paralelamente ao
surgimento do populismo, também nos anos de 198e@ (HAUSSEN, 2001, p. 11). Isso
acontece, principalmente no caso de Brasil e Angentpelo esgotamento do modelo
econdbmico agro-exportador, dando inicio as ativedathdustriais. Junto a isso, a crise
hegemonica da burguesia oligarquica gera um vaeymoder que favorece o surgimento do
populismo. Vale destacar, no entanto, que o desamento do radio ndo tem relagdo com o
tipo de governo populista da época, mas sim emrdiguma das pesquisas tecnologicas desde
os séculos anteriores (NUNES, 2008, p. 202).

O radio, desde sua consolidacdo nos primeirosnaec@o século XX, vem sendo
utilizado das mais diversas formas, com as maeyetites finalidades pelo Estado. Segundo
Haussen (2001, p. 11), o papel politico do radimegavel, seja qual for a sua posicao.
Todavia, para que se possa compreender seu radicsido, € necessario estudar a fundo o
contexto em que o radio atua, ou seja, suas cagligOciais, politicas, econbmicas e
culturais.

No capitulo que se segue, analisaremos como amwwe Getllio Vargas, entre 0s

anos de 1930 e 1945, utilizou-se do radio comaiggfia politica de um regime autoritario.
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4 AS POLITICAS AUTORITARIAS DE COMUNICACAO NO GOVER NO VARGAS:

O USO DO RADIO

Esse capitulo fara uma analise das politicas deucimacdo do governo Vargas, dando um
enfoque no uso do radio como meio estratégicofpegoliticos. Para dar inicio ao capitulo,
dar-se-a um panorama geral sobre a relacdo do rgo\easileiro daquele periodo com a

midia, e somente depois, aprofundaremos na amtaisso da radiodifuséo.

4.1 A relacdo de Vargas com a midia

A partir de 1930, as alteracbes provenientes dendtia Guerra Mundial e a
expectativa de uma nova guerra, desencadeada €9 d@figuram-se uma nova forma de
desenvolvimento brasileiro. O crescimento dos osntirbanos e o surgimento da classe
operaria, ambos em decorréncia da industrializaggmgm uma reformulacdo da situacao
sécio-econdmica do pais. O Estado Novo foi um regetuante nessas transformacgdes
(AMARAL, 2008, p. 2).

Durante o Estado Novo surge o interesse da préginainistracao politica do pais
em discutir a questdo da propaganda oficial e qliaagdo na divulgacdo dos
servicos publicos. Sendo assim, houve a necessidadgiacdo de reparticbes e
Orgaos, nos quais a publicidade e propaganda fodsangadas de forma técnica,
tanto no ambito comercial como no administrativivMi@®RAL, 2008, p.2).

Logo apo6s o golpe de 1930, ficou clara a necedsida governo que reorganizar a
administracdo publica. “Tornava-se imperioso dejrdto, organizar os servicos publicos
dentro dos preceitos de ordem técnica, a fim dpiggalo ao progresso geral, do qual ja
estavam muito distanciados” (SCHWARTZMAN, 198246).

Um dos primeiros passos, dentre outras medidasadenalizacdo dos servigos
oficiais, foi organizar a publicidade oficial dot&go. Criou-se entdo o Departamento Oficial
de Propaganda (DOP), junto a Imprensa Nacionafoddp Ministério da Justica e Negocios

Interiores. Além da informacao destinada a imprea$20P comecou a exercer a publicidade
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governamental dentro de um novo setor, o radiodid.0 de julho de 1934, ainda no intuito
de melhorar a publicidade governamental e levalaesszmentos ao publico, foi criado o
Departamento de Propaganda e Difusdo Culturaldd&ra somente a publicidade que estava
em jogo, mas propaganda em si mesma, destinadzw@idjunto ao publico os imperativos
do Estado, mostrando as pessoas as justificatevasuas realizacdes, tentando conquistar o

maximo possivel de colaboracéo dos cidaddos (SCHWAMAN, 1982, p. 61).

A tarefa do novo Departamento deveria ser maisxperanentacdo, estudando a
utilizacdo do cinema, da radiotelegrafia e de @umcessos técnicos no sentindo
de emprega-los como instrumentos de difusdo. Deveambém estimular a
producdo de filmes educativos, por meio de prénsodavores fiscais. O
Departamento passou a compreender a Imprensa jciona secretaria e trés
secdes, que se incumbiriam, respectivamente, dddepnas relativos ao radio, ao
cinema e a cultura fisica (...) Cuidou-se de fosistematica da propaganda do pais
no estrangeiro (SCHWARTZMAN, 1982, p. 62).

Segundo Schwartzman (1982, p. 63), a centralizag@mda do Estado Novo, que
permitia 0 governo agir com grande rapidez e segarapor meio do poder Executivo,
outorgou uma grande responsabilidade aos orgaaspitéio publica, chamando-os para
colaborar diretamente com o governo. O exercicionggiessa passou a ser considerado uma
“funcéo de carater publico” e as empresas de jemal nacionalizadas, seja econémica ou
administrativamente. O Estado recebe de encargogid de regular a imprensa dentro dos
principios constitucionais. Além disso, ocorre agssidade de sistematizar, junto ao plano de
racionalizar a administracdo e a propaganda ofimal servicos do Departamento de
Propaganda e Difusdo Cultural, levando em contxpsriéncias ja adquiridas no inicio dos

anos 30 e as ja existentes atividades vinculagaspaganda.

O periodo que € instaurado em 1930 e que vai &@ (i8de ser caracterizado como
momento inicial e fundamental para a consolidagi&stado autoritario, que, com
sua maquina centralizadora, domina todos os setl@ekd37 a 1945. Inclusive a
imprensa (BARBOSA, 2008).

Desse modo, o Departamento de Imprensa e Propadaife), em 27 de dezembro de
1939, para substituir o Departamento de PropaganD#usédo Cultural. Trés dias depois,

regula o exercicio da imprensa e propaganda peletiel.049.
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O novo o6rgao, subordinado diretamente ao Presidintepublica, apresentou-se
com todos os recursos indispensaveis ao exerci@o eontrole da propaganda,
segundo as necessidades do Estado, nada deixathekejar em relacdo a outros
O6rgados congéneres, de outros paises. Cinco divismecificam suas tarefas nos
setores da Divulgacéo, da Radiodifusdo, do Cinerda €eatro, do Turismo e da
Imprensa (SCHWARTZMAN, 1982, p. 63).

Eram também finalidades do DIP: centralizar, ceoed, orientar e organizar a
propaganda governamental e nacional, interna arrextalém de servir como elemento que
auxiliasse a informacédo dos ministros, entidadesligas e privadas. Para Schwartzman
(1982, p. 63), o DIP colaborava com a imprensaaegtira, para que nao veiculasse
informacdes nocivas ao pais. Além disso, promavier¢cambio entre jornalistas e escritores
estrangeiros, e incentivava a traducdo de obrasldiras para outros idiomas. Sobre esse
ponto, nota-se a relacéo dual do DIP com a impressangeira. Era uma das finalidades do
DIP, “colaborar com a imprensa estrangeira no dentie evitar que se divulguem
informacdes nocivas ao crédito e a cultura do Paisis também, de “proibir a entrada no
Brasil de publicacbes estrangeiras nocivas aosesges brasileiros, e interditar, dentro do
territorio nacional, a edicdo de quaisquer pubbeacque ofendam ou prejudiquem o crédito
do Pais e suas instituicdes ou a moral” (CARONES19. 32).

A partir da criacdo do DIP, a relacédo entre omegi/argas e a comunicacao social se
torna mais estreita. Segundo Goulart (1990, p. A®pmunicacdo social no Estado Novo
buscava o consenso sobre o novo regime e se daiditerentes segmentos sociais; visava
atingir e cooptar as classes trabalhadoras urbsmegradas ao jogo politico devido ao
populismo. Assim, o DIP organizou seu modelo dalldacdo e propaganda atuando para
popularizar o regime entre as diversas camadasofalggdo, divulgando as propostas e
realizacées do governo, e veiculava o projeto ipolileolégico do Estado, buscando firma-
lo como socialmente dominante. O reconhecimentsodi®la sociedade deveria traduzir a
legitimidade do Estado. “Nesse projeto, a imprensaradio foram os meios mais utilizados

devido a sua penetracdo e alcance publico” (GOULAR®O, p. 19).
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Dentro da imprensa, a Agéncia Nacional funcionaseana@ uma grande ilha de

edigdo, que também fazia parte do DIP, com funcmamao diferenciado, sendo 16
horas de trabalho, mais os plantdes noturnos adfesi Seu corpo de funcionarios
chegava, em 1944, a 220 pessoas, comportando: aedaervicos internos,

imprensa estrangeira, arquivo, laboratério fotageafexpedicdo, radio, controle,
recortes e tombamentos (AMARAL, 2008, p.3).

O projeto do DIP ampliou-se com a constituicdo departamentos estaduais. Ao
passo que o DIP elaborava politicas de comunica¢serem adotadas, os 6rgdos estaduais
reproduziam a linha de acéo, caracterizando-se exmcutores das decisfes. O DIP passa a
exercer o monopolio dos veiculos de comunicacascdndo garantir a uniformidade das
mensagens e excluir a contrapropaganda, fazendoqcoenos efeitos da comunicacédo se
ampliassem (GOULART, 1990, p 21). Todavia, seguBddbosa (2008), essa tentativa do

Estado em estar a todo instante como um canabdiogh a populacao teve efeitos negativos.

Os anos 1930 sdo um periodo de evidéncia da poditestes temas encontram o seu
lugar natural na imprensa. A polémica e o apoiditicgonal ao governo ou a
oposigdo sistematica ganham espago nobre nas patasgpublicacdes. Os jornais
se constroem como dominio da politica, recuperanddugar que a rigor nunca
perderam, no qual a polémica ocupa espaco prepmdeiO Estado ganha, cada
vez mais, a exclusividade da divulgacdo — sejacpercéo, seja por alinhamento
politico e, portanto, por concordancia com as aci@esociedade politica —, mas o
publico é afastado dos periddicos. De tal forma ememeados da década de 1930,
o leitor esta praticamente ausente das publica@esfala é silenciada nos jornais,
enquanto a fala do Estado é ampliada (BARBOSA, R008

Nesse momento, a censura se torna mais veemeanpan® do Estado. Nas redacdes,
ou em qualquer outro 6rgdo da imprensa, existieesepca fisica do censor. Depois, a figura
do censor é substituida pela censura por telefitmabém ocorria a censura prévia. Essa era
veiculada por meio de boletins que instruiam a é@mga sobre assuntos proibidos. O DIP
podia multar ou suspender o 6rgéo infrator (GOULARJO0, p. 21). Contudo, a censura e a
propaganda realizada pelo DIP ndo era somenteoa flavregime. A criacdo da imagem de

Getulio Vargas foi um fator fundamental.

O DIP procura, portanto, divulgar, propagar e cwamito Vargas. Biografias

diversas do presidente, ilustradas, em formatoziddu— como os santinhos da
Igreja Catolica — séo distribuidas nas portas daolas, ressaltando a figura
excepcional de Vargas, a sua afeicdo pelos joveyedas criancas. O trabalho e o
trabalhador, tbnicas da ideologia estadonovist@, winaticas constantemente
reforcadas pelo discurso do DIP (BARBOSA, 2008).
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E notoério observar que o papel do DIP estava mal#m de censurar a imprensa e
disseminar propaganda oficial. Mais do que issgus#o Goulart (1990, p. 24), o DIP
exerceu influéncia na normalizacdo, regulamentagadirecionamento dos veiculos de
comunicacao de massa, sobretudo o radio, cinereat®.t Sua organizacdo estava também
nas maos de intelectuais da época como LourivaieBpandido Filho, Cassiano Ricardo e
Menotti Del Picchia. O DIP funcionou até maio déd39mas sua fase aurea foi entre 0s anos
de 1940 e 1944, quando forja a imagem sacralizadaedime de Getulio Vargas. O
aniversario de Vargas (19 de abril) se torna datégonal e momento privilegiado de apologia

ao governante. Em qualquer solenidade, a figu@eatélio Vargas € a principal.

A ampla propagacdo desse projeto e, sobretudoyaeeracionaliza¢édo, para a
grande maioria da populacdo brasileira ndo podecim@ir de uma nova linguagem
— dirigida as massas, no dizer do ideélogo do Bskamlvo, Francisco Campos — e
dos meios de comunicacdo, como mecanismos ind&peiss para atingir a

populacdo. Assim, o lugar de operacionalizacdo idguagem e da ideologia
estadonovista € a imprensa e 0s novos meios deniegéo, sobretudo, o radio
(BARBOSA, 2008).

Coube a imprensa nao perturbar a harmonia do qumais as nacdes estrangeiras.
Argumentava-se que a midia ndo podia tirar a trididgde da populacdo ou desrespeitar
qualquer autoridade publica, na tentativa de dimiawignidade e o prestigio do pais, 0 seu
poder militar, sua cultura, sua economia e tradicd® propaganda politica de idéias
estrangeiras contrarias as do Brasil estava pmilidtre os anos de 1940 a 1941, expressoes
como: ‘exército nazista’, exeércitos da democracidémocracias ocidentais’ e ‘exército
vermelho’, ndo podiam ser publicadas ou veiculatasqualquer veiculo de comunicacéo.
Uma maneira de neutralizar o Brasil nos conflitasdiais (AMARAL, 2008, p. 3).

O DIP possuia uma publicacdo oficial que exprimiggensamento do regime e
divulgava o projeto ideoldgico e politico do Estddovo. Era a Revista Cultura e Politica,
gue reunia um numero significativo da intelectusdiel brasileira. “Esses intelectuais eram
membros importantes da elite atuante desde os ZhoPRarticipavam do quadro politico-

burocratico do Estado Novo ao mesmo tempo em queestacavam como jornalistas e
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escritores” (GOULART, 1990, p. 89). A revista seigla a uma parcela restrita da opiniao
publica, familiarizada com o universo cientificazadémico e filoséfico. Foi publicada
regularmente de marco de 1941 a fevereiro de 1€d, periodicidade mensal, e depois
trimestral.

Um ponto interessante das politicas de comunicdgéante o Estado Novo foi o seu
carater dual. Segundo Goulart (1990, p. 47), a f@oitéio de 1937 deu a imprensa um
tratamento de entidade autbnoma. No seu artigo @d2secdo de direitos e garantias
individuais, dizia que todo cidad&o é livre pargressar pensamento seja de forma oral,
escrita ou por imagens, mediante condi¢cdes e bniggais. Todavia, a Carta instituiu a
censura prévia para toda a midia — como ja citadaeatro, cinema etc. — prevendo
intervencao de autoridade competente para proibircalacéo, difusdo ou representacédo do
material censurado. O argumento, segundo a pr@onatituicdo, era garantir a paz, a ordem,
a seguranca e protecdo da infancia e da juventaidra a imoralidade e a falta de bons
costumes.

A partir de 1937, nenhum jornal poderia recusansercao de comunicados do
governo. Acabou também com o anonimato na impre@saresponsaveis pelas matérias
poderiam ser presos. A imprensa passou a senausientaculo do Estado no esforco de
auto-justificacéo e legitimidade. (GOULART, 199Q, 4v-49). Somente em 1945, com a
queda do Estado Novo, a relagdo midia e Estade suddificacdes. “O regime de censura a
imprensa permanece em vigor até fevereiro de 184%onstituicdo promulgada logo apés o
fim do Estado Novo, durante a Assembléia Constituile 1946, estabelece novamente a livre

manifestacéo do pensamento sem dependéncia daZefiBNRBOSA, 2008).
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4.2 Regime de Getulio Vargas e o radio como estrgié politica

No inicio do governo Vargas, o radio, que era wiado ao Ministério da Educacéo,
tinha por objetivo um projeto cultural nacionaligi participacao civica. Em 1931, o decreto
20.047 torna a radiodifusdo um elemento de intereasional com fins educativos. Logo em
seguida, em 1932, com o decreto 21.111, o goveanwiza a veiculacdo de publicidade no
radio (HAUSSEN, 2001, p.32). Com a regulamentag@@mpaganda no radio, o governo
Vargas deu um grande passo para o uso da radi@difobsmo estratégia politica. “A
autorizacdo da publicidade no radio levou a am@tiada audiéncia, que,por usa vez,
despertou Vargas para uma estratégia politica gsgeltou em acbes de controle na
distribuicdo da programacéo radiofonica” (MOREIRAQS).

A partir dai, o radio comeca a experimentar uimargificacdo de géneros e passa a
ter sua grade de programacao constante até 195%0licG€argas atribuiu em todo o seu
governo grande importancia ao radio: “E foi atrawdés radio (...) que Getllio Vargas
comunicou a nagdo a instalacdo do Estado Novoaa @Gonstituicdo” (HAUSSEN, 2001,
p.40). Assim, vemos que a substituicdo de impostagacrescimento tecnoldgico e varios
decretos e leis emitidas pelo governo getulistgpgn@onaram um ambiente favoravel para
que a radiodifusédo se tornasse o maior veiculodeinicacdo em massa da época. O carater
educativo logo d& espaco para que o radio assuomssevo papel. “Com o golpe de 10 de
novembro de 1937, o radio, como meio de difusée fcil penetragdo e assimilacdo, passou
a ser explorado através de principios nazistassfsemando em instrumento de governantes,
com a funcéo dirigida ao poder.” (AMARAL, 2008,5).

No inicio do governo Vargas, a coordenacdo dor s#odivulgacdo e propaganda
esteve sob os cuidados do Ministério da Educagfo,responséavel era Gustavo Capanema,

ministro entre os anos de 1934 a 1945. Todavianflaencia de Capanema sobre a
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radiodifusdo no Brasil foi pequena, uma vez quedairem 1934, Vargas criou o
Departamento de Propaganda e Difusao CulturaldigadMinistério da Justica, esvaziando a
influéncia do Ministério da Educacdo sobre a prapdg e sobre o radio e cinema
(HAUSSEN, 2001, p. 41).

Foi entdo que, em 22 de julho de 1935, surge dat@osa “Hora do Brasil”, mais
tarde conhecida como a “Voz do Brasff’ Esse programa divulgava as realizacdes do
governo e os discursos do presidente. Ainda hgpeograma é transmitido, obrigatoriamente,
as 19 horas nas emissoras de radio brasileirasogkgmacao incluia prestacao de contas por
parte do governo a populacdo, com uma linguagerplesre pura, que ndao passava de um
convincente elogio ao regime (AMARAL, 2008, p. $ambém era reservado um espaco
cultural. Com uma linguagem simples, incentivavgosto pela musica e pela literatura.
Segundo Schwartzman (1983, p. 62), a “Hora do Bré&si um grande fator de unidade
nacional. As solenidades de maior importancia passa ser levadas nos mais longes cantos
do pais na mesma hora da realizacdo. Isso toriaaviéidr s pessoas as vozes dos homens

publicos do pais, além de comunicar e entusiasmacao.

Além das noticias politicas e de informacdes, ar8Hto Brasil” transmitia musica
dos cantores mais populares da época, como Frankiges e Carmem Miranda, e
discursos de Getulio Vargas e do Ministro do THabaD programa representava o
reconhecimento da existéncia da classe trabalhaddeasuas questdes sociais (...).
O conteldo das mensagens alterava-se ao saboraiie@mentos, mas um sentido
era fixado: esse Presidente importava-se com o (@&MPOS, 1999, p. 242).

“A Hora do Brasil” teve um grande papel estratégma veiculacdo das idéias de
Vargas. Segundo Amaral (2008, p. 5), foi 0 progr@me exerceu uma contrapropaganda a
Alianca Nacional Libertadora, um movimento de ariopular-progressista, que reunia
setores operarios, parcela da classe média eisfuéabaixa patente do exército. Tinha o

objetivo de lutar pela liberdade de um governo papujue estava sendo ameacada pelo

% Segundo Moreira (2008), o nome do programa radio®“Hora do Brasil” foi alterado em 1946, ap6s a
saida de Getllio Vargas do poder, para “Voz do iBra® motivo foi puramente politico. Ainda hoje o

programa é de transmissao obrigatéria em emisstrasdo o Pais, prova evidente da extensdo dootentr
exercido por Getulio Vargas na area da radiodifusao
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integralismo de cunho nazi-fascista. Para Goult®®(@, p. 69), esse programa tinha trés
pilares: informativo, cultural e civico. Além defarmar e transmitir quadros culturais,

também recordava o passado de gloria do pais aveemxaltar e entusiasmar 0 povo,
estimulando-o a boa conduta no presente.

A radiodifusédo no Brasil viveu, em 1936, um epieGglie determinou sua trajetéria e
importancia no pais: a inauguracdo da Radio Nacwmd&io de Janeiro. Era uma empresa
privada com grade de programacao diversificadaue & tornou a principal emissora da
época. Em 1940, Vargas torna a Radio Nacional umugpripdade da unido, o que
desenvolveu mais a emissora e a tornou sucessatelurais 20 anos. Em 18 de abril de
1942, a Radio Nacional inaugurou novos estudios egumipamentos maos modernos da
época, e com auditério de 486 lugares. SegundokK&ic(2008), a Radio Nacional néo
serviu apenas para a integracado nacional. Ela tanidiéum forte instrumento para reforcar a
autoridade politica do governo e divulgar a ide@atpsenvolvimentista em que a industria

era o principal foco.

Nesse contexto, a [Radio] Nacional solidificavaacagz mais sua programacao a
diversificava em programas humoristicos, de auditénusicais, jornalisticos e de
radionovelas. Aos poucos, ampliou sua poténciaueedenco, introduziu novas
formas de fazer radio e acabou cobrindo todo d@derr brasileiro através de ondas
curtas e médias (HAUSSEN, 2001, p. 56).

Em 1944, o governo Vargas funda a Radio Maua, umstisuicdo da Radio Ipanema,
cuja concessdo havia sido cassada em 1943. A Rdalid foi incluida na estrutura do
Ministério do Trabalho, e o governo ganhou um caffialal especifico para a divulgacdo da
doutrina do regime ditatorial, transmitindo propagms voltadas a educacéo e a cultura dos
trabalhadores brasileiros (MOREIRA, 2008).

Para Goulart (1990, p.19), o radio foi um fatopartante para a legitimacdo do
regime, pois levava as zonas rurais, ndo incorpsraela politica populista, o projeto do
Estado Novo. O radio foi um fator imprescindiveinmomeio de integracdo e uniformizacéo

politica e cultural, diminuindo as disparidadesiopgis. Além disso, Goulart (1990, p. 28),
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argumenta que a capacidade de integracdo do readimaor, uma vez que o analfabetismo
barrava a imprensa escrita. Na década de 20, tabatismo atingia 65% da populacédo. Em
1940, esse numero ainda era grande e atingia aloag#%.

Como ja dito nesse capitulo, o Departamento dednga e Propaganda (DIP) tinha
uma divisdo exclusiva para a radiodifusdo. A Diwisid Radio (DR) era dirigida por Julio
Barata. A censura no radio era realizada por equdperadio-escutas, que, de dentro da sede
do DIP e dos departamentos estaduais, revezavanrasempanhavam toda a programacao,
notificando ao governo infracbes. A fiscalizacdaupmsva-se da censura de letras para
gravacgOes de discos (GOULART, 1990, p. 21-22). BéguGoulart (1990, p. 70), a censura
do DIP fiscalizou 3971 programas, 487 pecas radiof®, e 1448 esquetes em 1941. Em
1940, foram 3770, 483 e 1615 respectivamente. thsoonstra a eficacia do DIP na
campanha de fiscaliza¢do, diminuindo a incidéneitedtos inadequados ao regime. Haussen
(2001, p. 43) conclui, afirmando que a censura d® &bbre os programas de radio era
exercida por dois meios. Primeiro pela Divisdo @eliBdifusdo, e segundo pela presenca de
censores no veiculo. O interessante foi que, “semga tdo forte da censura levou, por
consequéncia, a auto-censura por parte dos pomfasi (...), pois de forma geral, as
emissoras procuravam permanecer dentro das exagépara evitar transtornos (HAUSSEN,
2001, p.44)”.

Para melhor entendermos o projeto concebido pagasapara a radiodifusao,
encontra-se abaixo o artigo 7° do Decreto n° 5.0 lezembro de 1939, que estabelecia as
bases para a divisdo de radiodifusdo do Departangentmprensa e Propaganda. Organizado
em treze pontos centrais, o artigo 7° enquadraean@soras comerciais e listava como metas

a serem atingidas os pontos abaixo (MOREIRA, 2008):
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“levar aos ouvintes radiofénicos nacionais e egeans, por intermédio da
radiodifusao oficial, tudo o que possa fixar-lhestencéo sobre as atividades
brasileiras em todos os dominios do conhecimenwho”; (...)
“promover a cooperagdo da Unido, dos Estados, Mosicipios e dos
particulares, de modo a generalizar e difundir 0 ds radio nas escolas e
estabelecimentos industriais e agricolas”;
“fazer a censura prévia de programas radiofonicate detras para serem
musicadas”;
“‘organizar um programa denominado Hora do Brasile, quealizado
diariamente, sera obrigatoriamente retransmitido fpdas as estacdes de
broadcasting existentes no Pais”;
“irradiar durante o programa a que se refere &alanterior, uma crbénica que
versara sobre tema brasileiro, cuja divulgacdo gpasmistituir assunto de
interesse coletivo”;
“difundir, ampla e sistematicamente, na Hora dosBraiumeros musicais e
literarios que manifestem o pensamento brasileiro”;
“organizar o intercambio artistico radiofénico rkgucom organizacfes
oficiais estrangeiras” (...);
“incentivar através do radio as relacdes comer@atse o Brasil e os paises
estrangeiros, fornecendo aos mesmos dados estista nossa producéo
econbmica, boletins comerciais e financeiros, bdtsaafé de outros produtos,
devendo essas transmissfes serem feitas em diveisoss, varias vezes por
dia, em hora que a recepcdo seja mais facil e cémems ouvintes

estrangeiros”;
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“irradiar diariamente, além da Hora do Brasil, umoggama em idioma
estrangeiro, (...) devendo esse programa, aléndigéenos musicais, comportar
leitura de cronica sobre as belezas naturais dsilBd@scricbes pitorescas de
regibes e cidades brasileiras, condi¢des clima®mio Pais e tudo que possa
constituir atragao para o turista”;

“levar através do radio, as aglomeracdes que sanmadituadas em zonas
afastadas dos centros irradiadores de cultura ég Blmentos capazes de
aumentar o contingente de conhecimentos pratioosssarios a uma evolucao
rapida, obedecendo as seguintes condi¢des:

1) programas que facilitem a divulgacdo de moddiquae atraente as
conquistas do homem em todos os ramos de suasaalig;

2) esses programas, a cargo de técnicos, compréenden servico de
consultas destinado a cooperar na resolucdo ddslepras que enfrenta
diariamente o homem do interior;

3) entre outros assuntos devera tratar dos seguiatgicultura, pecuaria,
indUstria, comércio, higiene, puericultura, viacamecanica, direito,
odontologia, quimica, fisica, pesca, esportes,c@édomeéstica, navegacao,
Histéria do Brasil, literatura brasileira, linguasdio, historia das artes,
eletricidade e oficios diversos;

4) essas matérias serdo transmitidas em forma rdescpraticos ao alcance
popular”;

“organizar programa radioféonico com o fim de diarlgs principais fatos da
Histéria do Brasil, assim como os feitos dos noggsasdes homens”;

“transmitir diariamente a simula dos atos oficiafs”)
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e “autorizar previamente as emissoras nacionaisrangnissdo de programas
estrangeiros”.

Torna-se notorio que, dentre outras funcdes, s&8ivde Radiodifusdo tinha a tarefa
de divulgar fatos e personagens relevantes parst@ia do Brasil, bem como sumulas dos
atos oficiais, boletins ministeriais e metereolégiCabia também a essa divisdo o registro e
fiscalizacdo de alto-falantes, os quais transmitérfestividades publicas conduzidas pelo
DIP ou por outros Ministérios. Era competente mbercambios artisticos radiofénicos com
organizacdes oficiais estrangeiras. Havia transragspara os Estados Unidos, descrevendo
certas regides do Brasil, resumindo discursos dga#ae veiculando propaganda em geral,
com o intuito de despertar o interesse pelo turiSfambém eram transmitidas programas em
lingua espanhola para a América Latina (GOULAR B ®. 69).

Mesmo com todo o interesse cultural, além do ipolito regime de Vargas exercia
forte censura sobre a musica popular transmitideadm. Amaral (2008, p. 5), nos da um
exemplo do samba de Ataulfo Alves, que questioragmverno em questdes trabalhistas.
Dizia sua letra original:

“O bonde Sao Januario

leva mais um socio otario

Sou eu que néao vou trabalhar”

Coube ao DIP divulgar uma nova letra, uma vez quest@ado promovia a exaltacdo do
trabalho:

“Quem trabalha é que tem razéo

eu digo e nao tenho medo de errar (bis)

O bonde Sao Januario leva mais um

operério sou eu que vou Trabalhar (bi&)”

O controle dos programas de radio pelo DIP esteseliaos programas de auditorios,

impedindo as manifesta¢des populares. Eram anafisadripts” e “sketches”, tanto de radio-

21 Segundo Amaral (2008), essa letra foi retirada utdigacéo de Perosa, em “A Hora do Clique”, em gue
autora analisa a histéria do programa de Radio &oBrasil, fazendo consideracfes ao periodo dod&sta
Novo.
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novela como radio-teatro. Para o regime da épotajio era destinado a divulgar a cultura e
o interesse nacional, uma vez que era o Unico ke capacidade de estender-se por todo
o territério brasileiro. Todavia, ndo era s6 0 gageque se beneficiava desse veiculo. Os

empresarios vislumbravam o radio com interesse®gnais e governamentais.

Sendo assim numa base de 10 pontos de eficiémcguendiz respeito a publicidade
e propaganda, o radio recebeu 5 pontos contra ithpi@ensa e 2 para cartazes e
letreiros. Um dos objetivos do governo foi deixeansparecer que o radio era
privado, mas cumprindo seu papel social, divulgaasl@éias do governo, sem que
este tivesse gasto algum na producdo, o opostmainstas, que fizeram do radio
seu maior interesse (AMARAL, 2008, p. 5).

Segundo Haussen (2001, p. 46), apesar da censuaat€luo governo Vargas,
principalmente apds o Estado Novo, o radio ndatibzado no Brasil no sentido doutrinario.
Mesmo o programa oficial a “Hora do Brasil” era afsificado e ndo s6 divulgava atos
politicos.

A imagem de Getulio Vargas também foi bastanteatteada pela midia de um modo
geral, em especial o radio. Seus discursos eramsnhitidos via radio para toda a nacgéao.
Segundo Barbosa (2008), foram trés datas fundamenta se tornaram festivas no pais, que
aproximavam Vargas da populagdo: Dia dos Trabahead(l® de maio), aniversario de
Vargas (19 de abril) e aniversario do Estado N@® de novembro). Os discursos eram
transmitidos pelo recurso radiofonico e de um mgel@l enfatizava os feitos trabalhistas do

governo.

Uma das faces mais importantes dessa construcddeé\Vargas como “pai dos
pobres” e lider das massas trabalhadoras. Assinga¥aem todas essas campanhas
e pecas promocionais, € sempre 0 sujeito da ag¢éoé eue cria, determina,
estabelece, assina, manda, executa. Nos pronumtizsne preocupacgdo central é
mobilizar o povo transformado em trabalhador eexsos politicos estruturam-se
em torno da constru¢do de uma relacdo entre p&siaglo — Nacéo, personificado
na figura do lider. Nesse sentido, o pai dos polérdéambém o pai do povo
trabalhador. E é nessa posi¢édo, poderosa e, aoanesmo, generosa, que Vargas
pede e exige total obediéncia e sacrificios. Const a idéia de nagdo como
“espirito comum”, o que favorece a autoridade ermirdento da solidariedade,
tendo o Estado papel tutelar.

A utilizacdo do radio como mecanismo de moldanagem n&o s6 do governo, mas

também do lider, trazia ao Brasil algo novo. Segudmpos (1999, p. 242), no pais
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marcado pelo “vocé sabe com quem esta falando®ifrada de Vargas na casa das pessoas
guase todas as noites atraveés das ondas de &ulesentava o reconhecimento da existéncia
da classe trabalhadora e de seus problemas sdtiat do Presidente da Republica ficou
conhecida por grande parte da populacdo brasikistumada a ser ignorada pela elite dos
feitos politicos. O conteldo das mensagens fixamasantido Unico: Getulio Vargas é o

presidente que importava com 0 povo.

57



5 CONCLUSAO

Esse estudo teve como objetivo analisar o papekdio no regime de Getulio Vargas
entre os anos de 1930 a 1945. Por hipodtese tmbadeia de que o radio foi um instrumento
utilizado de forma autoritaria para legitimar a®ex; do regime. Assim como em outros
regimes totalitarios e autoritarios do inicio dawgé XX, supunha-se que o radio no Brasil
daquela época serviu como instrumento de manipuldedmassas, legitimando as acdes do
Estado e abrindo espaco para o populismo emergamanérica Latina. Nota-se, no entanto,
que o radio teve ndo so6 esse papel, mas tambémsdencial para outras questdes politicas e
culturais da época.

Em um primeiro plano, nota-se que a nova buroaraci partir dos anos 30,
intensificada com o Estado Novo em 1937, precisac#onalizar a propaganda estatal no
intuito de justificar as acbes do governo. Nessatid® o regime de Getulio Vargas
conseguiu certa eficiéncia, principalmente comiacéo do DOP e posteriormente, em 1939,
com a criacdo do DIP. No que tange a radiodifua&ficiéncia se deu devido ao alto indice
de analfabetismo da época e por que as ondasidesrach capazes de cobrir todo o territério
nacional, chegando a zonas rurais e lugares ad diéesso da informacéo escrita.

Quatro politicas foram fundamentais para que doré&d tornasse um instrumento
autoritario para a legitimacao do governo. A priméoi a regulamentacédo da publicidade no
radio em 1932, que aumentou a participagdo prieaalaudiéncia, tornando o radio o veiculo
de maior expressao entre as massas. Isso possihbilituso dessa midia como estratégia
politica por parte do regime. A segunda politicaaf@riacdo e regulamentacgéo por parte do
DIP do programa a “Hora do Brasil” em 1935. O panga atingia toda a nagéo e divulgava
sistematicamente as realizagbes do governo, otprinjeologico e cultural do regime, além

de transmitir & populacdo a imagem paternalisianesta de Getulio Vargas. O terceiro ponto
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trata-se da estatizacdo da Radio Nacional em 1®4@rtir disso, essa emissora tornou-se a
maior do pais, liderando a audiéncia por anos. Esg#ia possibilitou ao governo um maior
contato com a populacéo, ja que sua programacaeaestgularmente em todo o territorio
nacional a partir de 1942. Por ultimo, a censuer@da pelo Departamento de Imprensa e
Propaganda (DIP), conseguiu filtrar ndo sé no radimo em toda a imprensa, somente as
informacdes positivas sobre o Estado Novo. Comfoij@analisado nesse trabalho, o DIP
exercia forte controle nas emissoras por meio dsares presentes e de radio-escutas.

Todavia, o radio ndo teve somente o papel deneaitas acdes do regime de Vargas.
Teve também fundamental importancia na tentativievkr unidade a nacdo. Como salientou
Campos (1999, p. 242) e Goulart (1990, p. 19), ad® Vagas pelo radio chegava até as
zonas rurais e as regides interioranas dominadaxgonéis. A disseminacdo do radio
provocou a esses lugares integracdo e uniformizpoéiica e cultural, contribuindo para
minimizar as diferencas regionais.

Foi uma forma também de unificar as classes cuaaré oposi¢cdes ao regime. Apesar
do radio ter sido mais importante para trazer jumbogoverno as classes mais pobres e
operarias, as politicas de comunicacdo do Estadm Nwsava também atingir as classes
dominantes e agro-exportadoras que nao enxergavaboms olhos a centralizacdo do
governo e a intervencao na vida econémica do pais.

Como vimos, as atribuicbes que o DIP dava ao rindioia, dentre outras medidas,
difundir na Hora do Brasil nUmeros musicais e diters, organizar intercambios com artistas
e organizacOes estrangeiras, além de divulgaresiivar as relagbes comercias entre o Brasil
e outros paises, por meio de dados estatisticosodsa producdo econdémica, boletins
comerciais e financeiros, bolsa do café de outrodytos, devendo essas transmissdes serem
feitas em diversos idiomas, varias vezes por dgb emonstra, claramente, o interesse de

Vargas em atingir, também, as classes dominaragsoeexportadoras através do radio.
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Além disso, um numero expressivo de intelectuaiasileiros, principalmente
modernistas paulistas, encontrava-se na organizagddIP e de outros departamentos da
imprensa e propaganda em estados brasileiros, toomval Fontes, Candido Motta Filho,
Cassiano Ricardo e Menotti Del Picchia. O DIP cgoge atingir, por meio de suas acoes,
todas as classes sociais brasileiras.

E também possivel observar que o radio teve ural fapdamental na construcéo da
imagem de Getulio Vargas. Seus discursos de 1% tnansmitia a populacdo sua imagem
paternalista e de trabalhador junto ao povo. Apd&mo, pode-se concluir que o radio, no
Brasil, durante o regime de Getulio Vargas, naoutdizado, como no regime Nazista e
Fascista, de forma doutrinaria. Apesar de, comcerobmos nesse trabalho, o DIP ter
exercido forte censura e procurado divulgar o poojdeoldgico do Estado Novo, o radio
também transmitia eventos culturais, musica popuotarelas etc.

Este estudo trouxe a tona o fundamental papelodaugicacdo social durante a
ditadura de Getulio Vargas. Mostrou como um goveauboritario pode fazer uso de
mecanismos de comunicagdo de massa para legitirasagdes e tentar unir a nagdo em prol
de um projeto ideoldgico e cultural. E interessardtar que o pensamento de que o uso da
midia por Vargas foi exclusivamente destinado &selaoperaria ndo € totalmente verdade.
Um numero relevante da nata intelectual do Brasiédoca, fazia parte dos meandros da
burocracia estatal, e tinham suas publica¢cdesdastas classes dominantes.

Segundo Amaral (2008), “os “intelectuais” da prefitu impressa, tinham um Unico
objetivo: publicar para a classe mais intelectisgabeneficios produzidos pelo Estado, para
que esta pudesse auxiliar na persuasdo em relagassa operéaria.”. Esse argumento mostra
que até mesmo a producdo ‘“intelectual” para assetaslominantes visavam as classes

operarias. Todavia, acredito o contrario. Ao mostrea radio ou outra midia, as realizacdes
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do Estado a classe dominante para que essa cassegersuadir oS mais pobres, o governo

conquistava também legitimidade nos setores quaupsenos aceitacdo: a elite.
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