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ARISTOTELES

RESUMO

A comunicacdo em uma empresa é de total importapoia é por meio do trabalho
desenvolvido pela assessoria de imprensa, que fasnacdes e fatos divulgados
ganham notoriedade na imprensa. E, assim, por deiassessoria de imprensa, a
corporacdo ganha visibilidade e, o mais importatatus,de autenticidade conferida
pela imprensa. Para tanto, algumas empresas cemsuo discurso, ou seja, hao se
limitam ao texto e sim na contextualizacdo do histdsocial. E neste sentido, o
trabalho de desconstrucao do discurso € eficiemsentido de entender o publico que a
assessoria de imprensa quer alcancar e, além d@wo, 0 discurso sera absorvido por
este publico. Na pesquisa, percebemos que a agaesimprensa tem uma infinidade
de produtos que podem ser oferecidos para as egfEs para obtencdo de uma
eficiente e positiva imagem corporativa, tornandassessorai de imprensa uma

ferramenta estratégica dentro de qualquer corporaca

Palavras chave: Assessoria de Imprensa. Anali€astoirso. Visibilidade.
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INTRODUCAO

O trabalho tem como intuito demonstrar a impori@&mg uma assessoria de imprensa bem
estruturada e, além disso, mostrar a eficaciaatmkino desenvolvido. Com este intuito, o
objeto empirico, Ministério de Louvor e Adoracaaibte do Trono, foi escolhido por ser
uma empresa que, através da assessoria de impaEas®a 0 seu objetivo de visibilidade,
porém o publico ao qual se destina é diferenciRaoa isso, o trabalho da comunicagéo &

desenvolvido para alcancar o publico evangélico.

Com este trabalho pretendemos mostrar que umasassesle imprensa € capaz de
construir, recuperar e manter uma imagem corp@gatositiva, divulgar acdes e produtos
para seu publico interno e externo, fazer com qeenpresa se torne referéncia para os
jornalistas e que as informacdes que estdo aoca@adws assessores de imprensa possam
auxiliar as empresas na tomada de decisdes e g@efidie acOes, produtos e objetivos e,
além disso, a assessoria de imprensa consegueutonst discurso para os seus diversos

publicos.

O Ministério de Louvor e Adoracdo Diante do Tronarma empresa que possui varios
produtos, mas todos em torno do produto principal,seja, os cd’s. O ultimo album,
Principe da Pazgravado no Rio de Janeiro em julho de 2007, écorte do trabalho.
Sendo assim, é verificado no acervo do jornal Estde Minas as matérias que foram
veiculadas sobre o evento e, 0 mais importantas giéstas foram enviadas pela assessoria

de imprensa.
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Este projeto de pesquisa ndo € apenas pertinenterapectiva académica no ambito da
analise da comunicacao feita pela empresa Ministdgi Louvor e Adoracdo Diante do

Trono, como também é culturalmente relevante, \gste busca, para além da discussao
meramente tedrica, a ampliacdo da visibilidade da empresa na midia, cujos produtos

séo de cultura gospel.

Sabemos que uma assessoria de imprensa € capansimiic, recuperar e manter uma
imagem corporativa positiva de uma determinada esapratravés de divulgacdo de acbes
desta e de produtos comunicativos para o seu pubiierno e externo. O servico de
assessoria de imprensa surgiu vinculado as furd@esofissional de relagdes publicas em
1914, sendo desvinculado e considerado como fudgdmrnalista em 1986, ja que a
Associacéo Brasileira de Imprensa e sindicatosatigoria julgaram que o relacionamento
com a imprensa e a producdo de material noticinstitucional é funcdo do jornalista.
Desde entdo, as assessoria de imprensa vém camgiaisespaco dentro de empresas,
orgaos publicos e entidades do terceiro setor. Maspalmente as assessorias de imprensa
sao caracterizadas como apenas produtoragelbases comunicados e entrevistas

coletivas.

Desta forma este trabalho monografico pretende exto sentido desmitificar esta visdo e
apresentar a importancia desse profissional em emmaresa ou na divulgacdo de um
servico. Com base em pesquisa bibliogréafica, o gironcapitulo apresenta a definicdo de
assessoria de imprensa, o0 surgimento e 0s produtoginicacionais utilizados. No

segundo capitulo é apresentada a historia do Mrostle Louvor e Adoracdo Diante do
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Trono, o trabalho desenvolvido pela assessoriangeeinsa e os produtos utilizados para

divulgacao do cd e DVIPrincipe da Paz

O terceiro capitulo é destinado a andlise, ou gefaita uma consulta ao acervo do jornal
Estado de Minas sobre as matérias veiculadas sopravacédo do cd e DVPrincipe da
Paz. Além disso, é feita uma analise do discurso eptodutos comunicacionais, feitos

pela assessoria de imprensa, para divulgar o eeecdee DVDPrincipe da Paz
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1 ASSESSORIA DE IMPRENSA

1.10 surgimento da Assessoria de Imprensa

Segundo Jorge Duarte (2006), a historia do surdimnelas assessorias de imprensa,
normalmente, remete ao jornalista americano Ivy, Le@nsiderado pai da Relagdes
Pablicas — uma das habilitacdes do curso de CowagéicSocial. Em 1906, o jornalista
montou um projeto profissional de relacées com grémsa, a servico de Jonh Rockfeller,
um poderoso homem de negdcios, porém, impopulaEstalos Unidos. O projeto, visto
por muitos como impossivel, teve éxito e vy Leasgguiu que o seu assessorado fosse

venerado pela opinido publica.

Graduado em Princeton University, em 1898, o jastaallvy Ledbetter Lee propés e,
principalmente, executou varios principios. Demtseprincipios, a carta aos editores, em

seu contetdo: uma retérica de conjuntos de regjcasréorais:

Este ndo é um servico de imprensa secreto. Todmriabalho é feito as claras.
Pretendemos fazer a divulgacao de noticias. Isicérégenciamento de andncios.
Se acharam que o0 nosso assunto ficaria melhorcéa semercial, ndo o usem.
Nosso assunto é exato. Maiores detalhes, sobreumrafjuestao, serdo dados
prontamente. E qualquer diretor de jornal intedssera auxiliado, com o maior
prazer, na verificagdo direta de qualquer declardedato.

Em resumo, nosso plano é divulgar, prontamente, @drem das empresas e das

instituicBes puablicas, com absoluta franqueza, prémsa e ao publico dos
Estados Unidos, informacdes relativas a assuntoslde e de interesse para o
publico. (DUARTE, 2006. p.36)

Jorge Duarte (2006) afirma que o jornalista Ivy,le@artir dos padrbes éticos-morais da
carta de principios, delimitava como objetivo a amgh da opinido publica em relagéo ao

seu assessorado e criou varios fatos noticiaveisrralista estabeleceu, em uma época que
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ja existia a divulgacado jornalistica, porém ndoidgreocupacdo com a opinidao publica,
um conjunto de preceitos para a divulgacdo de imstidgnformacao gratuita, de uso

facultativo, com caracteristicas jornalisticas, lingmdo exatiddo, objetividade, veracidade,
reciprocidade, transparéncia e interesse publiceel&ionamento entre Lee e a imprensa
deram certo, tanto que, através dos principiosratesparéncia, clareza e objetividade,
noticiados pela midia, o assessorado, Jonh Roekfglassou de patrdo sanguinario a

benfeitor da humanidade.

Os principios de lvy Lee logo repercutiram, tanige ¢ficaram conhecidos por toda
sociedade norte-americana, no auge da industgatbizaNo cenario econdémico, em 1906,
ano de consolidacdo das estratégias comunicacidoajsrnalista, os americanos viviam
em uma época aurea, ou seja, de prosperidade. Pee§umdo Duarte (2006), no cenario
social, os grandes industriais norte-americanasjogava um taylorismoexarcebado, ou

seja, a ideologia da produtividade era levadastétemas consequéncias.

Duarte (2006) afirma que uma crise, em 1929, dgarla outra conjuntura financeira. O
desemprego atingiu 12 milhdes de pessoas, e caTHegiente, empregados e

desempregados passaram a hostilizar os patr@esormento econdmico financeiro de

! Taylorismo ou Administracdo cientifica é o modele administracdo desenvolvido pelo engenheiro
estadunidense Frederick Winslow Taylor (1856-191§)e é considerado o pai da administracdo
cientificaTaylor pretendia definir principios cidittos para a administracdo das empresas. Tinhalpetivo
resolver os problemas que resultam das relacdes estoperarios, como conseqiiéncia modificam-se as
relacdes humanas dentro da empresa, 0 bom opeéridiscute as ordens, nem as instrucdes, faz thque
mandam fazer. A geréncia planeja e o operario apexecuta as ordens e tarefas que |lhe sdo deteanina
(http://pt.wikipedia.org/wiki/Taylorismo)

2 A Grande Depressdo, também chamada por vezessteder1929, foi uma grande recessdo econdmica que
teve inicio em 1929, e que persistiu ao longo dadi# de 1930, terminando apenas com a SegundaaGuerr
Mundial. A Grande Depressao é considerada o pmm&is longo periodo de recessdo econdmica doosécul

XX. Este periodo de recess@o econdmica causou taltas de desemprego, quedas drasticas do produto



15

1929 fez com que a informacgao tornasse uma neeessel sobretudo, fosse vista como
forma estratégica, pois, os trabalhadores preaisagstar bem informados para evitar
greves e outros tumultos comuns em cenéario de edemdmica. Nao haveria, com
informacdes de otimismo e esperanca, revoltas,eopqaleria evitar piorar ainda mais a

situacao.

No contexto da época, um politico surgiu e tornewsBnbolo para os profissionais de
relagBes publicas. Eleito para presidente dos Bsthlthidos em 1932 e reeleito em 1936,
Franklin Delano Roosvéltfoi lider carismatico, no momento de amoldameta@pinido

publica. De acordo com Duarte Roosvelt implementouprojeto politico que visava:

[...] aos objetivos de uma corajosa politica deg@ienento nacional (o New
Deal), pra nova ordem, elaborada sobre dolorosatida® de austeridade, na
economia e nas relagfes sociais. Roosvelt utiliantosamente a psicologia e
as técnicas da comunicacgdo. (DUARTE, 2006, p. 39)

As técnicas de comunicacdo do presidente forannténsas que, Roosvelt, exerceu, nos
Estados Unidos, quatro mandatos. Foi o primeirsigpeate a conseguir mais de dois

mandatos e, com certeza, sera o Gltimo, por caug2dEmenda

Duarte (2006) afirma que a demanda da sociedadi&fpomacdes cresceu, neste contexto,
as pessoas sentiam a necessidade de saber e quiepres acontecimentos. A partir desta

demanda, as empresas tiveram que se organizarae @mo fontes. A atividade de

interno bruto de diversos paises, bem como quedasichs na produc¢do industrial, precos de acbem e
praticamente todo medidor de atividade econdmican ediversos paises no mundo.
(http://pt.wikipedia.org/wiki/Grande_Depress%C3%A30

% Franklin Delano Roosvelt foi 0 32° presidente Bsgados Unidos da América (1933-1945), realizourqua
mandatos e morreu durante o Ultimo, foi o primg@residente a conseguir mais de dois mandatos aeoser
Unico devido a 222 Emenda. Durante sua estadiaasa Branca, teve de enfrentar o periodo da Grande
Depressédo e a Segunda Guerra Mundiip(/pt.wikipedia.org/wiki/Franklin_Delano_Roogdt), Acessado

em 16/04/2008

* Desde 1951, uma emenda constitucional, a 222 emémita o tempo que o presidente pode permanecer
em exercicio para dois mandatos consecutivos.
(http://www.pco.org.br/conoticias/ler materia.php®r2362), Acessado em 16/04/2008
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relacbes publicas cresceu e ganhou cadeira, enmatgwniversidades dos Estados

Unidos, vinculada ao campo da Administrag&o.

1.2 Assessoria de imprensa no Brasil

Em 1909, apoés o falecimento de Afonso Pena, o piiesidente, Nilo Pecanha, assume o
governo. O vice-presidente permaneceu no cargoopoas de um ano, mas, de acordo
com Duarte (2006) o suficiente para entrar parttigss da comunicagdo no Brasil. Nilo

Pecanha criou o Ministério da Agricultura, Coméreidndustria e, para sistematizar a
divulgacéo jornalistica na area publica, criou ac8e de Publicacdes e Biblioteca para

integrar servicos de atendimento, publicacfesrimégao e propaganda.

Os servicos de divulgacdo, na primeira metade doleé&X, passaram a ser organizados
em niveis federais e estaduais. Em 1931, o govpassou a interferir diretamente no
meios de comunicacéo. Sob o Governo Provis§riadministrado pelo jornalista Salles

Filho, é estruturado o Departamento Oficial de Riddde, na Imprensa Nacional. Pouco

® Universidades Yale, Havard e Colmbia, na décad0deriaram cadeiras de RP, porém nas estrutoras d
ensino ficou vinculada ao campo de Administragcéguado Duarte (2006).

® Governo Provisoério - Apés a proclamacdo da Repabinstalou-se no pais um Governo Provisério cuja
presidéncia coube ao marechal Manuel Deodoro dasd€an Para a pasta da Justica foi designado o
campineiro Manuel Ferraz de Campos Sales. Cafeicldacharel em Direito formado pela Faculdade do
Largo Sao Francisco, republicano de primeira h@eampos Salles foi um dos signatarios do manifesto d
Congresso do Partido Republicano Paulista de 187B®linistério da Fazenda coube a Rui Barbosa, que
elaborou todos os grandes atos iniciais do GovErnowisoério. O alagoano Aristides da Silveira Lobmf

com a pasta do Interior. Ex-parlamentar do Impddioyum dos principais lideres do movimento quelea
proclamacdo da Republica. Jornalista, e tido comgpablicano mais destacado, Quintino de SousaiBaxa
ocupou o Ministério das Relacdes Exteriores. O daicAltura, Comércio e Obras Publicas ficou sob o
comando do republicano gaucho Demétrio Nunes Ribél vice-almirante Eduardo Wandenkolk, ex-
combatente da Guerra do Paraguai, recebeu o Mioisté Marinha, enquanto Benjamin Constant Boteléo
Magalhaes ficava responsavel pela pasta da Guerra.
(http://lwww.projetomemoria.art.br/RuiBarbosa/glags@/governo-provisorio.htm)
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tempo depois, o departamento é reorganizado corpari2enento Nacional de Propaganda
e Difusao Cultural (DPDC) e o Departamento Naciodal Propaganda (DNP), que,
segundo Duarte “passa a dar énfase na propagadidéOraca para o uso da imprensa
como vetor de informacdo governamental” (2006, .P@) auge da comunicagéo
governamental € feita por meio do Departamento rdprdnsa e Propaganda e dos
Departamentos Estaduais de Imprensa e PropagalidBSD por parte do governo, entre

1939 e 1945, dando novo fblego ao setor.

Porém, segundo Duarte (2006), o marco da atividedassessoria de imprensa, no Brasil,
esta ligado a chegada das empresas multinaciosatsetudo as automobilisticas, no
governo de Juscelino Kubitschek (JK). O presideetdizou uma série de programas

econdmicos novos no Brasil:

Juscelino foi o Ultimo presidente da Republica suasr o cargo no Palacio do
Catete em 31 de janeiro de 1956. Em seu mandasapneial, Juscelino langou
o Plano Nacional de Desenvolvimento, também chardad@lano de Metas, que
tinha o célebre lema "Cinquenta anos em cinco". l@h@ tinha 31 metas
distribuidas em seis grandes grupos: energia,poates, alimentagdo, industria
de base, educacdo e — a meta principal — Brasilisava estimular a
diversificag@o e o crescimento da economia, baseadexpanséo industrial e na
integracdo dos povos de todas as regifes com talcapi centro do territorio
brasileiro. (http://pt.wikipedia.org/wiki/Juscelingubitschek)

Na area do desenvolvimento industrial, Juscelinbitsuhek promoveu tantos estimulos
gue chegou a ser reconhecido como o presidentdmios Dourados, em funcdo do alto

desenvolvimento econdmico que o Brasil atingiu amoas 50. Entre 1945 a 1963, segundo
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a enciclopédia virtual Wikipédia, a taxa média ardeacrescimento do PIB brasileiro foi

7,1%, registrando a maior taxa de crescimento dacenia brasileira

Segundo o site Tibekao presidente Juscelino Kubitschek estruturou esamento
industrial, que ocorreu a partir do inicio do gemgrem um tripé, ou seja, formado por:

empresas estatais, capital estrangeiro e, como s@ior, o capital nacional:

As empresas estatais participavam fortemente nor setodutor de bens
intermediarios. Os setores de energia, transpsiderurgia e refino do petréleo
recebiam a maior parte dos investimentos do govefocapital privado
estrangeiro dominava amplamente a producao industrasileira. Dominavam
com folga a producdo de bens de consumo durdveisam® majoritarios na
producdo de bens de capital. Além disso, tinhansgmga significativa nos
setores de bens intermediarios e de bens de cons@ionduraveis. O objetivo do
plano de metas s6 seria alcangado com a particpdoéinante do capital
externo. O capital privado nacional era o sécio aneSua presenca era mais
forte no setor produtor de bens de consumo ndo veistd porém as
multinacionais tinham presenca significativa nesstor, respondiam por 43%
das vendas do mesmo. (http://tibexa.wordpress.@egory/industrializacao/)

O Plano de Metas tinha como proposta desenvoly&isy em um curto periodo. Para tal
empreendimento, o financiamento era importanteseja, o pais necessitava do capital
estrangeiro. O presidente ndo hesitou e, com gaiitie incentivos fiscais, abriu 0 mercado

brasileiro, segundo o site Pesquisas Ofiline

O governo também concedeu incentivos ao capitedregtiro, como a instrucao
113 da SUMOC (Superintendéncia da Moeda e do @)édigue permitia
investimento direto sem cobertura cambial e imgada de maquinas e
equipamentos do exterior, sem impostos, desde suENPresarios estrangeiros
tivessem sécios nacionais. Outro incentivo dad@asasencdes fiscais e garantias
de mercado (protecionismo para novos setores).aDmsineira realizou-se a
abertura do mercado nacional para as grandes emspmstrangeiras, que
passaram a investir macicamente no Brasil, numacaéponde havia
disponibilidade de capitais devido a retracdo daulsitria de guerra.
(http://pesquisasonline.tripod.com/juscelino.itm

" http://pt.wikipedia.org Acessado em 14/04/2008
8 http://tibexa.wordpress.cgncessado em 14/04/2008
9 http://pesquisasonline.tripod.com/juscelino.hfeessado em 14/04/2008
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Segundo Duarte (2006), no governo de JK, com aogtaple desenvolvimento industrial,
€ que entraram no pais as grandes montadoras dilisticas, como por exemplo, a Ford,
Volkswagen, Willys e General Motors (GM). A assemssde imprensa da Volkswagen foi
apontada como pioneira no Brasil. Ela teria sidprieneira estrutura formada em uma
organizacgao privada para atuar com relacionamdatejado, sistematizado e permanente
com a imprensa, numa perspectiva estratégica. P@égundo Marli Puertas Popolin
Rossi:

A implementacdo da assessoria de imprensa na Vafjewocorreu em 1961,
contando com a participagdo dos jornalistas Alaomé&s e Reginaldo Finotti.
Este dado histérico, entretanto, € contestado pelente de assessoria de
imprensa da Ford do Brasil, Célio Galvdo. Em eigtava autora, em 12 de
novembro de 2003, ele afirma que a Ford do Brasikalizava um trabalho de
imprensa organizado desde a década de 1950. Gafivé@ que, em 1953, ano
de inauguracdo da fabrica, foi realizado um traballe organizagdo para
divulgacdo de noticias para a imprensa, inclusiom pressreleasegtextos
jornalisticos). Naquela época, o servico ndo €mrnn, mas antes do langcamento
do primeiro modelo Ford fabricado no Brasil, em 4,95 gerente de imprensa da
Ford do Brasil afirma, a assessoria de imprensa ef@ interna.

(http://www.imes.edu.br/revistasacademicas/revistald.pdj

A partir deste contexto, a assessoria de impreéosaganhando a forma que tem hoje.
Enfrentou varias dificuldades, mas prevaleceu, pasforma mais eficaz de se produzir,
sem 6nus, uma imagem positiva na opinido publicaat&almente, ndo s6 as empresas
possuem assessores de imprensa — jornalista @jmacjtie interage com a midia para
divulgacdo do assessorado —, mas também persatedideomo artistas, politicos,
empresas do terceiro setor e até mesmo, como wvaxpécitado no segundo capitulo,

empresa e instituicdes que divulgam preceitosiosis.

1.3A comunicagdo nas empresas
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7

Nas organizagOes, sejam elas de qualquer natusezzpmunicacdo € utilizada para
unificacdo do discurso e, sobretudo, divulgacated&s acordo com Kopplin e Ferraretto
(2001), a assessoria de comunicagdo social € urartdeento que pode ser interno,
contratado ou misto, que tem como principal fungédhorar o fluxo de informagdes com
seus publicos, interno e extethoEm uma organizacédo, o departamento de comunicacéo
externa, trabalha diretamente com a imprensa, jauéeesponsavel pelo posicionamento e

pela imagem da organizagédo na sociedade. Pomissy foco é na opinido publica.

Na assessoria de comunicacao, 0s responsaveigtaménto com a imprensa, utilizam de
meios, ou seja, ferramentas da comunicacao paralgacdo da marca. gsess releases

Ou seja, pautas — produzidas pela propria assasseriviadas as redacdes — sao elaboradas
e enviadas, atraves duailing-list— enderecos eletronicos da imprensa — para toudia.

Se ospress releasesstiverem dentro dos critérios de noticiabilidaderitérios utilizados
pela imprensa para selecionar e divulgar um famrram-se midia espontanea, ou seja, a

imprensa apura, edita e publica a matéria, sem [@smasempresa.

As instituicbes, para agregar valor a sua mardgam a imprensa commarketing Sendo
assim, as instituicbes estruturam-se e contratagfispionais do jornalismo para a
divulgagcdo da marca na imprensa. Para Kopplin eafegto (2001), a assessoria de

comunicacdo € responsavel pelo estabelecimentooliiicgs estratégicas nas areas de

19 Kopplin e Ferrarteto (2001) definem publico iner@mueles que estdo no interior do sistema (fuécios
e chefia) e publico externo séo os clientes, cofdangs, governo, imprensa, associagdes de classaas,
etc. Existe outro publico, que pode ser classificemmo misto: acionistas, revendedores e forneesdor
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jornalismo, publicidade e propaganda e relacdefigash Na visdo dos autores, é possivel
gue a empresa utilize apenas ao servico de umaé&taareas, expondo a empresa e seus
produtos, por exemplo, apenas através da publieidddorém somente a aplicacdo em

conjunto e de forma integrada das trés areasrgauitados mais abrangentes e eficazes.

Outro ponto destacado por Kopplin e Ferraretto {20 respeito ao contato da assessoria
com o assessorado, que deve ser constante e doetoa direcdo da empresa, sendo

imprescindivel para que haja um melhor resultadpatitica estratégica da organizacao.

A assessoria de imprensa, como se denomina o eaftg atuam o0s jornalistas na
assessoria de comunicacgéo, segundo a Fapaig Kopplin e Ferrareto (2001), exerce um
“servico de administracdo das informacdes jorriatiste do seu fluxo das fontes para os

veiculos de comunicacgao e vice-versa”.

As atribuicbes da assessoria de imprensa vao desaleastecimento dos veiculos de
comunicacdo com informacdes relevantes sobre sswmselo, além de intermediar sua
relacdo com os jornalistas dos 6rgaos de imprextisaés de produtos, como redeases,

press-kits sugestdes de pauta e entrevistas coletivas.

E funcdo atribuida & assessoria de imprensa, tamibéontrole e arquivamento de tudo o
gue é publicado na imprensa a respeito do assdssofdém de organizar e manter
atualizada uma lista que relaciona os veiculos @aunicacdo, com nome, telefone,

endereco e-mail.
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Os jornalistas da assessoria de imprensa devengtangvoduzir material para publicacdo

de periddicos, destinado aos publicos interno ereat E se for o caso, produzir também,

outros produtos, como programas de radio, TV, \@gftografias. E funcéo da assessoria,
sobretudo, participar das decisfes sobre a esaatégomunicacdo da empresa.

Para Kopplin e Ferraretto (2001), € objetivo deesssria de imprensa a formacdo da
opinido publica, ja que seu trabalho busca atingia quantidade de pessoas (publico
interno e externo), influenciando-as, afetando agpas em diversos graus, sobre seus
fatores psicoldgicos, socioldgicos e histéricosaatio como intermediadores entre essas
pessoas e seu assessorado. E para tal, as assedsoimprensa, contam com inimeros

produtos, que vao ser explicitados a seguir.

1.4 Produtos de uma assessoria de imprensa

Em uma assessoria de imprensa, o assessor prassenpenhar funcdes operacionais
importantes para o bom funcionamento da empresara gtingir 0s objetivos da

comunicacgao: o bom relacionamento entre fontesnaljstas e uma boa gestao dos fluxos
de informacdo. Essas funcbes operacionais resutt@asn produtos e nos servicos de
comunicacgdo, que segundo Duarte (2006), estdoveaenais diversificados. Séo eles: o
release a pauta, gress kit o clipping, o site direcionado a imprensa, o atendimento a
imprensa, anailing e a entrevista coletiva. Partiremos, entdo, patefiaicdo de cada um

deles.

1.4.1 ORelease
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Nas instituicdes, a assessoria de imprensa fape pas meios midiaticos. Ou seja, pré-
selecdo dos acontecimentos, disponibilizacdo dendopré-produzida e com acesso
compativel com o processo de producdo da noti@miagefas da assessoria de imprensa.

Séo tarefas de um profissional de assessoria demnsg

[...] o responséavel por esse papel de articulagdanediacdo do relacionamento,
de fornecimento de fontes e informacdes é o assdssimprensa, profissional
que, conhecendo a organiza¢cao ou pessoa com que agrirotinas e 0s critérios
da imprensa, facilita a convergéncia de objetiasndendo aos interesses dos
veiculos de comunicacdo. O resultado, para quentratano assessor, € a
visibilidade na midia. Para o veiculo, € a notiBlara a audiéncia, informag&o.
(DUARTE, 2006, p.286)

Ao ter acesso aos fatos de uma instituicdo, o s@stEm 0 conhecimento se podem ou n&o
serem divulgadas, porém a decisdo se a noticiaveerdlada € do jornalista da redacéo.
Sendo assim, as noticias veiculadas obedecerdugips a critérios dos veiculos de

comunicacgao e depois a interesse da organizacao.

Segundo Jorge Duarte (2006), o instrumento queeda maneira, simboliza a assessoria
de imprensa é celease Ou seja, “[...] 0 material informativo distribwichos jornalistas
para servir de pauta, orientacdo ou ser veiculahopteta ou parcialmente, de maneira

gratuita.” (2006, p.288).

Estruturado na forma de matéria jornalisticagleasepode ou nado ser publicado, porém
caso a informacdo venha a ser veiculada, o veasgdome como material editorial. Sendo
assim, o receptor interpreta que a noticia foi gt apurada e editada pelo veiculo. No

Brasil, oreleasepu seja, o material informativo enviado para impeepara divulgacéo de
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determinado fato, surgiu na primeira metade dolsé¥X para divulgar atos, decretos,

acOes dos governos.

Durante o regime militar, as noticias veiculadasgssessorias de imprensa tiveram o seu
uso disseminado em o6rgdos publicos, criando ma faenapreconceitos. Na
redemocratizacdo do paisreleasetransformou-se em instrumento da iniciativa pravad

para fins mercadolégicos e de consolidacdo da imggblica. Assim para Duarte:

Para muitos, a proliferacdo e a aceitacaoetiEasessdo, em parte, responsaveis
pela reducdo das equipes nas redagdes, ja qudcéraitega pronta, gratuita,

reduzindo a estrutura necesséria para identifigatgs e produzir contetdo

informativo. (DUARTE, 2006, p.289)

Segundo Duarte (2006), as noticias passaram a pEFpoio acontecimento. Instituicoes
privadas passam a criar eventos e o principal igbje¢ ser noticia nos veiculos de
comunicacdo. Oseleasestém um ponto positivo em seu favor, a responsiue dos

fatos. Pois mesmo apresentados em um ponto de sta, propaganda de evento,
apresentacdo de fato ou idéia sem interesse, mewmhoedigido, é assinado por um

responsavel.

Apesar de identificar e queixar-se de todos oslpnalis, é quase impossivel ao
jornalista ignorar um bom assunto apresentado release Seu envio tem a
saudavel capacidade de abastecer permanentemea@agdes com uma oferta
de noticias que, de outra maneira, ndo seriam ifidaias. O material
apresentado com qualidade e com origem de boaagjutreduz o trabalho de
busca de pautas e, até, o de apuragéo e edicda-s€rae uma grande fonte de
informagdo, que ndo pode ser desprezada e, partivemte, tem papel
fundamental nos processos de identificacdo dos fgl@ ocorrem no ambiente

social em que o veiculo esta inserido (DUARTE, 2@0891).

O formato daeleaseé jornalistico, ou seja, para aumentar as chareesrdido, despertar

interesse e, inclusive, ser publicado sem altema¢8endo assim, o release obedece a
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estrutura jornalistica padrdo (titulmle e formato de piramide invertith normalmente, é
enviado em apenas uma lauda e, no final, a assndt responsavel. Além disso, a
distribuicdo é gratuita. Porém, ugleasenecessita ter outros critérios para ser selecmnad
pelo gatekeepéf, como: interesse publico, ser novidade, dispddiuile, exclusividade e
adequacédo. Os tipos deleasepodem ser: padréo, opinig@audio-releasevideo-release
exclusivo, especial, nota, coluna, convocacéo, rtotae boletim de pautarelease

eletrénico press-kif pré-pauta, artigo e segmentado.

1.4.2 APauta

Segundo Duarte (2006), releasetambém pode ser um tipo de sugestdo de pauta, mas
geralmente contém informacfes mais abrangentes,oqt@na impessoal e genérico,
“mesmo quando o envio € segmentado”. A pauta, adopde vista de uma Assessoria de
Imprensa, “é um assunto que pode ser sugerido @uumais jornalistas com a intencdo de
gue se transforme em noticia” (DUARTE, 2006, p.)24Xiste também o que Duarte
chama degpauta exclusivaNesse caso, entra-se em contato com 0 jornajistgpossa ter

interesse no assunto e 0 apresenta a propostautie @aencaminhamento do assunto,

'y piramide invertida € uma metéafora utilizada pdeanonstrar como a informacéo deve ser arranjada ou
apresentada num texto, particularmente em técmieagedacdo.Tornou-se a técnica mais comum de
construgdo das noticias e segue-se naturalmergkalleracéo de um lead direto. Isso significa qse &po

de redacdo jornalistica privilegia a disposicdoidEgmaces em ordem decrescente de importansisini

os fatos mais interessantes séo utilizados paiia @texto jornalistico, enquanto as de menor i@heia
aparecem na sequéncia.O termo piramide invertidatilZado porque a base desta, aquilo que é
noticiosamente mais importante, se encontra no+togm ordem muito distinta a que seguem, por exanapl
novela, o drama ou o conto. (http://pt.wikipedig/aiki/Pir%eC3%A2mide_invertida)

12 Gatekeepeé um termo que pode ser traduzido por “selecioriadmuma redacao, é o jornalista que tem o
poder de decisdo sobre o que sera veiculado. Rauteeditores sdo as fungdes mais tipicas, messout
atores podem ter influéncia, dependendo do vetdla ocasido. Duarte (2006)
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garantindo exclusividade. A vantagem da pauta ek@Lé que o jornalista pode dedicar-se
mais e produzir material de melhor qualidade e magstaque. Para Duarte, esse tipo de
estratégia “exige capacidade da assessoria de risgprde compreensao dos diferentes
critérios dos veiculos e de identificar a relacadree a pauta de que dispbe e as

possibilidades de obter a melhor repercussao pS§DUJARTE, 2006, p. 249).

1.4.3 OPress-kit

Segundo Rabaca e Barbosa (2003)ress-kit— um desenvolvimento daress-release €
um outro produto desenvolvido pela Assessoria dednsa. E um “conjunto de material
enviado a redacdo ou distribuido aos jornalistasrde uma cobertura, lancamento ou
coletiva que busca informar a respeito de detemoirzssunto” (DUARTE, 2006, p. 251).
Em geral, pode contereleases CD, cartaz, disquete, catalogo, estatisticaslisaesa
discursos, bloco para anotacdes, caneta, brinoes, forodutos, ou seja, fornece material
em abundancia para motivar e ajudar no trabalhpralista. Duarte afirma ainda que “o
material deve ter capacidade de despertar intem@sgernalista, para uso imediato ou
futuro, e deve estar organizado de maneira qubtéaseu manuseio” (DUARTE, 2006, p.

251).

1.4.4 OClipping

O clipping —um recorte de matérias sobre determinado assurtiicgdas em jornais,

revistas e internet — também é uma ferramenta fuadtl. Nele deverdo estar contidas

informacdes de varias editorias, em especial agqetdaionada ao segmento da empresa.
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Segundo Lorenzon e Mawakdiye (2003), durante sodugéo, os principais jornais devem
ser lidos cuidadosamente porque sdo eles que faaltaos outros veiculos de
comunicacao e influenciardo até o que vai acontescanundo dos negocios. Os autores
afirmam que “a leitura dos grandes jornais e ortecdas principais noticias politicas,
econOmicas e, eventualmente, culturais, deve seowito uma ‘panoramica’ do que esta
acontecendo na sociedade, onde, afinal de contdgnte esta inserido” (LORENZON e
MAWAKDIYE, 2003. p.251). Para os autores, nenhuratiaia deve ser deixada de lado.
Os empresarios e executivos tém a agenda cheiareeate lhes sobra tempo para uma
leitura atenta aos jornais: “as ‘mas noticias’ mudevem ser escondidas do cliente. [...] Se
ele ndo as descobrir peldipping, o fard por outras fontes. O assessor passara por
desinformado ou por manipulador’. Cada matéria tenavalor atribuido. A finalidade é
destacar a importancia de cada uma delaslipping. Segundo Lorenzon e Mawakdiye
(2003), a sequéncia das matérias deve ser codsedeaer a um eixo tematico e isso “é,
sem duvida, um trabalho de edicdo”. Assim comalipping, o arquivo de material
jornalistico é fundamental para atender as demarmtasiras e emergenciais de uma
Assessoria de Imprensa. Segundo Duarte, € comwressidade de se obter com rapidez o
curriculo de um ex-diretor da organizacao, fotoude produto, de localizar uma matéria
publicada ha alguns anos: “Nesse momento, a om@giovzdo material de trabalho sera a

diferenca entre demonstrar competéncia ou frusifd€8JARTE, 2006, p. 239 240).

1.4.5 OSite

Segundo Lorenzon e Mawakdye (2003), sies direcionados a imprensa também séo

importantes e uma ferramenta de grande utilidade, mo Brasil, ainda sdo considerados
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artigos de luxo. Ainda ndo sdo muitas as Assessdgalmprensa que mantém enderecos
na internet para divulgar seus servicos e trabalhadivulgacdo do cliente. Na prética,
segundo Lorenzon e Mawakdiye (2003), s6 as assassmmerciais de um certo porte —
ndo mais que uma centena no Brasil, concentrad&dernPaulo e no Rio de Janeiro (dados
de 2003) — tém os seus propredesna internet. Segundo Duarte (2006), um dos servigos
mais comuns é a criagado de locais especificos, cpon@xemplo, “sala de imprensa”, com

a oferta deeleases informacdes especificas para jornalistas, enl desonibilizadas no
mesmo momento em que séo distribuidas pelos caoaisais, fotos, curriculos, historico,
dados e estatisticas consolidadas sobre a orgaaieag setor em que atua. Duarte diz que
“0 site pode tornar-se uma fonte regular de coasalser utilizado pelo jornalista sem

sequer entrar em contato com a assessoria” (20Q62).

1.4.6 Atendimento a Imprensa

O atendimento a imprensa € um servigo constantiara-dia do Assessor de Imprensa.
Duarte (2006) afirma que uma Assessoria de Impregmeaa responsabilidade, através da
contratacdo de um profissional qualificado pararlicom a midia, de garantir atendimento
adequado as caracteristicas do jornalismo e a eragéd de uma convivéncia transparente,

cordial e eficiente com os jornalistas.

Parte do pressuposto de que as atividades da paganoitém interesse publico e
que o bom relacionamento ndo apenas significa iamafiuxo de informacao a
sociedade, mas também gerar boa vontade e melhtwoleosobre a presencga nos
meios de comunicacdo de massa. Para estabele@erbeasconvivéncia, é
fundamental compreender que normalmente o joraglistcisa ter atendimento
rapido, personalizado e acesso a fontes de inf@mngqalificadas (DUARTE,
2006, p. 240).
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Durante esse processo, Duarte (2006) afirma quessessor de Imprensa passa a ser a
referéncia principal dos jornalistas de redacdonacama ponte entre a imprensa e a
organizacgao, agindo como o que ele chama de medjadtificado. Mas para que consiga
exercer sua funcao, ele precisa ter transito fadi com as fontes de informacéao, conhecer
a organizacao, suas politicas e interesses e taraldérma de atuacdo dos jornalistas em

cada veiculo de comunicacao.

1.4.7 OMailing

Para otimizar esse processo de relacionamento compr@nsa, € importante que uma
Assessoria de Imprensa tenha sempre atualizadmaihmg — ou cadastro de jornalistas —
de acordo com os critérios da organizagdo: jomaalidocais, de interesse nacional,
especializados, de economia, colunistas, pauteidoarte alerta para o cuidado com a

atualizacdo dmailing:

A facilidade proporcionada pelo e-mail ou por seites que permitem o envio
massivo de fax ou emissao de etiquetas ndo dewedimp rigor no controle para

evitar desperdicio e desgaste para a assessoriam@oms e cargos errados ou
envio para jornalistas que ndo atuam com a pawofgopta (DUARTE, 2006, p.

247).

Para Duarte a personalizacdo na oferta costunraaer eficiéncia que um vastoailing

para distribuicdo indiscriminada deleases

1.4.8 A Entrevista Coletiva
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Segundo Lorenzon e Mawakdiye (2003), dentre asdesm@xercidas por um Assessor de
Imprensa, esta a organizagéo da Entrevista Coletfuan dos modelos de entrevistas mais
formais que existem”. Segundo 0s autores, uma \@sifiecoletiva somente deve ser
convocada quando o assunto merecer coberturadgenadprensa e “ter, inescapavelmente,
0 sabor da novidade”. Para eles, nenhum jornali&tpara uma coletiva se 0 assunto nao
for absolutamente novo ou nédo lhe der novos enfogaea um tema ja em discussdo. A
sequéncia de uma coletiva consiste, na visdo det®(2006), em apresentar as regras
(como serdo feitas as perguntas, critérios adotatlmacdo e outros aspectos que possam
gerar duvidas), apresentacdo da fonte, exposicdenda, questionamentos, encerramento

e, dependendo das circunstancias, entrevistaddodig.

1.4.9 Importancia da assessoria de imprensa

Segundo Nassar (2006), a imagem da instituicdo, es&® associada exclusivamente a
comunicacdo mercadolégica, e sim, a construcdo nda wnagem na mente de cada
individuo. Os bancos, por exemplo, sdo tidos, neonmaadas vezes, como predadores e
gananciosos, ao contrario de sua publicidade. Bpaolos com a imagem institucional, os
bancos, comecaram a investir em cultura, sustdidi@ie, social, entre outras.

Também é importante a preocupacdo com o publicrnotda instituicdo e com o0s

processos de comunicagcdo que devem ser desenwebiriti@ os interesses da instituicdo e

os interesses dos funcionarios. Neste sentidojrauticacéo interna € essencial também

nesse processo de construgcédo da imagem da ir@bituic
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A comunicacdo interna ndo pode ser vista, apermasp aim monte de midias e muito
menos produtora de marketing interno, e sim, coma politica estratégica de relacdes
humanas. Ou seja, a gestdo empresarial voltada gsafancionarios, torna a retorica
empresarial mais forte. Além disso, a politica dengnicagédo, dentro de uma empresa,
deve ser mais préoxima da verdade. “Em um ambidntec; a comunicagdo empresarial €
um motor sem combustivel” (NASSAR, 2006: 25). Nessatido, a comunicacdo gera

duvidas e néo obtém o resultado esperado, a fd@iazdo seu publico interno.

Nassar (2006) afirma que, em um relacionamentanaunicacdo € um fator de grande
importancia, sendo assim, as empresas utilizameslesteios para minimizar as
dificuldades encontradas. Neste contexto, a empyaeacomunica mais e melhor, ndo
torna as dificuldades em crises. Além disso, awnoacdo interna de exceléncia sé
acontece em empresas que tenham uma perpesctivanistan ou seja, a unidao do
guantitativo ao qualitativo. “A boa comunicacacemia sé é possivel em empresas em que
o trabalho néo seja fim, mas seja um meio paraescionento dos individuos que a

compdem”. (NASSAR, 2006: 36).

Segundo Nassar (2006), pequenos detalhes aparem¢empassam despercebidos pela
gestdo de uma empresa, porém a comunicacdo in&rfeta para universalizar os

discursos. Em uma reunido, por exemplo, os detalbegpre sdo divulgados, porém, na
maioria das vezes, a empresa, comemora, via edmtagnet, internet, entre outras formas
frias. Datas comemorativas, importantes para osidonarios também séo outra forma fria
de comunicacdo dos veiculos internos. Percebemesegse tipo de comunicagdo €

extremamente importante para a divulgacdo de detedwms servicos e produtos de
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algumas instituicdes, em particular, aquelas catarh de servicos publicos ou ligados a
carater de ordem moral e coletivo como por exempkso objeto de reflexdo Diante do

Trono.
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2 MINISTERIO DE LOUVOR DIANTE DO TRONO

2.1 O Ministério

O Ministério de Louvor Diante do Trono (DT) é umugo de musicos evangélicos,
pertencentes a Igreja Batista da Lagoinha (IBL)gi@ario de Belo Horizonte, Minas
Gerais, 0 Ministério de Louvor Diante do Trono @wcbm aproximadamente cinqienta
integrantes, entre profissionais e leigos. Musam$ase, tocando os teclados, contrabaixo,
guitarra, violdes e bateria; uma orquestra de samm trompetes, trombones, trompas, e
saxofones; dancarinos e cantores. Segundeebsitedo Diante do Trono as cancgdes
cantadas pelo Ministério tém permeado diversasetasociais, segmentos religiosos e

faixas etérias, sendo possivel perceber atravéadiemusica a mensagem de vida crista.

As vendas dos produtos indicam numeros altissimiésn dos recordes de publico nas
ministracdes — nome dado pelos evangélicos aseapegdes — e eventos. A visibilidade do
Ministério na comunidade evangélica é muito gramutas sempre sdo citados como
referéncia de sucesso e musicalidade, tanto gbDd, todos os anos € premiado no Troféu
Talentd®. Entre 2002 e 2008, segundo o site do Troféu TalenMinistério foi premiado

33 vezes, em diversas categorias — uma média & quico estatuetas por ano. Além
disso, o Ministério disputa mercado fonografico coatros cds, nomeado por eles como

secular:

[...] durante seus anos de ministério tornou-se @efda musical entre os

13 Troféu Talento é uma premiagdo da musica gospsilbira que premia os melhores artistas da musica
cristd no ano corrente. Foi criado por iniciatieaRede Aleluia, brago radiofénico da Igreja Uniegrpara
fortalecer seus artistas e é realizado no Clard/Rale Credicard Hall/SP anualmente. Hoje, o prééio
considerado um dos mais respeitados e importaate@susica cristd mundial, e o mais organizado d@ mei
cristdo na América Latina. (http://pt.wikipedia.awiki/Trof%C3%A9u_Talento)
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evangélicos e é considerado um dos grupos maislgrepuna musica crista
brasileira. Durante a sua histéria, venderam maidaids milhdes de discos, além
de atrair ajuntamentos de dois milhdes de pessoasues apresentacdes. Seus
discos, por vezes, chegam a disputar a popularidade outros de musica
secular, como casos recentes de Ainda Existe Uma, Gue figurou na vigésima
posicédo da lista dos 50 CDs mais vendidos do Brasibm Por Amor de Ti, Oh
Brasil, que alcancou a décima primeira posi¢do etensbro de 2006.
(http://pt.wikipedia.org/wiki/Diante_do_trono#O_@€8.ADcio_do_grupo)

Um exemplo da visibilidade da empresa é o recoedputhlico nas ministracdes realizadas
para a gravacdo dos cd’s. Segundeeabsité* do grupo, em uma Unica apresentacdo em
S&o Paulo, mais de 2 milhdes de pessoas compamecerfeito somente igualado, no
Brasil, peloThe Rolling StonesAlém disso, em Belo Horizonte, a Administradoe d
Estadios de Minas Gerais (Ademg), registrou o mai@mero de pessoas no Estadio
Governador Magalhdes, o Mineirdo, na ministracaediBreciso de Tido Ministério de
Louvor Diante do Trono. Em Brasilia, o Ministérreuniu 1 milhdo e 200 mil pessoas na
Esplanada dos Ministérios, na gravacdo déNod bracos do PaiEm Salvador, o evento
do Ministério foi o segundo maior publico da Balieando atrds apenas da visita do Papa

Joao Paulo Il ao Brasil.

O Diante do Trono ja gravou cerca de 25 albumsdgagarte deles ao vivo,
todos lideres de vendas (O ultimo trabalho do grtipor Amor de Ti, oh Brasil"
vendeu 126.000 copias somente na primeira sematandamento, de acordo
com a revista Epoca). As musicas do grupo sio @asitem todas as igrejas do
Brasil, com especial destaque para as mdusicassBrat@ Ti (eleita pelos
evangélicos como a musica do ano de 2001) e Segatoo (gravada pelo Padre
Marcelo Rossi), ambas de autoria da lider do grudma Paula Valadao.
(http://hitsgospel.blogspot.com/2007/01/diante-amb-origem-wikipdia.html)

O Ministério de Louvor Diante do Trono ministra ¢todno, normalmente em julho, a
apresentacao para a gravacao do cd. As ministragd@i®® foi mencionado, tém recorde de
publico, arrastando multiddes por onde passam.rilagdo do sexto cd, em S&o Paulo, a
policia registrou 2 milhdes de pessoas. O sucedgcse restringe ao territorio nacional,
pelo contrario, o DT j& ministrou em varios paisgsno por exemplo, Alemanha, Estados

Unidos, Guatemala, Indonésia, Inglaterra, Israpdo.

¥ www.diantedotrono.comAcessado em 21/07/2007
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Como fruto do trabalho, parte dos recursos captadiisecionada para o ProjeAghastan

— India Diante do Trono, uma casa de restauracé mp&ninas vitimas da prostituico

infantil criada pelo Ministério em 1998, ano davgigdo do primeiro CD. Cerca de 200

criancas passaram pelo projeto e algumas, reciggeradbalham na casa como lideres. O
Diante do Trono ainda sustenta um abrigo sociah paancas em situacdo de risco em
Belo Horizonte e todos os missionarios da IgrejisBada Lagoinha, que se empenham

em evangelizar pessoas em locais do Brasil e dasonécdes.

2.2 A lgreja Batista da Lagoinha (IBL)

A Igreja Batista da Lagoinha (IBL), em Belo Horitené uma instituicdo em referéncia de
nameros, pois desde a sua inauguracao, ha 50 angeja vem alcancando novos fiéis.
Segundo avebsité® da igreja, o nimero de membros esta préximo dmiipessoas. O

pastor presidente, no cargo ha 35 anos, Marcioddalaé pai dos musicos Ana Paula
Valaddo Bessa, André Valaddo e Mariana Valadaoy @é marido de Renata Valadao,

alguns dos componentes do Ministério de Louvor f@iao Trono.

A igreja conta com alguns veiculos de comunicacém periodicidade constante, dentre

eles, esta o Jornal Atos Hoje, distribuido todassem

O Jornal Atos Hoje é um veiculo de midia impressa semanalmente traz em
suas linhas informacdes referentes a Igreja BatistaLagoinha. Eventos, o
trabalho desenvolvido pelos ministérios e muito smai
(http://www.lagoinha.com/engine.php?pag=ibl_contdsbrpai=58&sec=25&c
at=318&art=668%p

15 www.lagoinha.comAcessado em 14/04/2008
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Outro meio de comunicacédo é a Rede Super de Tatevisnal 23, foi ao ar, segundo o
portal da igreja, em julho de 2002, também destacaomo meio de comunicacdo da
organizacao o website lagoinha.com:
O Portal Lagoinha.com foi ao ar no dia 29 de jucieo2001. Biblia online,
mensagens, estudos, cultura, noticias, muasicapwvide cultos, mensagens em
MP3 e muito mais vocé encontra no Portal que teranghdo milhares de vidas
ao redor do mundo.

(http://www.lagoinha.com/engine.php?pag=ibl_cont#gkcpai=58&sec=25&¢c
at=318&art=6654)

A Igreja Batista da Lagoinha, segundo o seu poctaifa com varios ministérios — nome
dado aos programas das instituicbes evangélicagredeles estdo: Centro de Treinamento
Ministerial Diante do Trono; Colégio Cristdo de @éforizonte; Crown; Edificando um
Novo Lar; Filhos do Coracgdo; Fundacdo Oasis; Ldgooom: a sua igreja na internet;
Ministério de Crianca e Juniores (MCJ); MinistéAcampamento de Casais; Ministério
Centésima Ovelha; Ministério Clinica da Alma; Migiso com Surdos Ephat4; Ministério
de Louvor da Lagoinha; Ministério Gidebes 24 hatiamte do Senhor;Ministério Homens
da Promessa; Ministério Homens da Promessa; Miiustdova Alianca; Ministério
Onésimo; Ministério Profetizando Vida; Missoes reghinha; Mocidade para Deus; Nova
Alianca; Rede de Adolescentes; Rede de Esportesirillasy Seara Livraria; Seminério

Teoldgico Carisma; Telefone da Paz e Veredas Asitiga

Além dos ministérios, a Igreja Batista da Lagoinfean desenvolvendo trabalhos de
missdes em varias partes do planeta, segundoa fagbinha.com. Mas é facil observar a

interacdo entre os produtos comunicacionais dgigamm o Diante do Trono e vice-versa,
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ou seja, ha divulgacéo do Ministério nos meiosataunicacao da Igreja,

2.3 A empresa Diante do Trono

A empresa Ministério de Louvor Diante do Trono énposta pelos produtos da editora
Diante do Trono Publicacdes; Gravadora Diante dandy Criancas Diante do Trono;
Ministério André Valad&o e Nivea Soares. Aléem dmt@e Ministerial Diante do Trono
(CTMDT), ou seja, uma escola que prepara jovengrea de louvor e missdes. Composto
por cd’'s, dvd’'s, camisas, bonés, livros, caderbosiquedos, entre outros, a empresa se

sobressai no mercado, no segmento evangelico.

2.4 A assessoria de imprensa do Ministério de Lourv®iante do Trono

A empresa Ministério de Louvor Diante do Trono, slgmento gospel, utiliza desde a
gravacao do segundo cd, em fevereiro de 1999, essm%a de imprensa e seus produtos
comunicacionais, para um relacionamento com a mpdieém, muitos deles sdo apenas
para o publico evangélico. Por exemplo, na RedeiSupanal de televisdo gospel — a lider
de louvor, Ana Paula Valaddo Bessa, apresenta grgoma Diante do Tronoe, mais
recente, o programaouvor e Adoracdo.No programaDiante do Tronoha uma
participacdo de alguns integrantes do Diante dad;roomo por exemplo, Helena Tannure
— backing vocaldlo Diante do Trono — que também apresenta o praytha das Quatrp
com abacking vocalMariana Valaddo. Helena Tannure atualmente, nae R&auper,
recentemente comandaCtube 700 O programailegria é apresentado por André Valadao

— backing vocatlo Diante do Trono e lider do Ministério André &@dio, que também faz
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parte da empresa.

Nesse sentido, o presente trabalho, analisa osifm®domunicacionais para a imprensa,
por meio dospress releasesenviados para a imprensa, nas datas anterioresnigm
posteriores, a gravagao do cd e &rthcipe da Pazgravado em julho de 2007, no Rio de
Janeiro, pelo Ministério de Louvor e Adoracdo Déatid Trono. Além disso, a verificacao,
através do clipping — arquivo de material jornatssobre a empresa —, do espaco obtido

pela empresa na midia, de forma espontanea naocasi

Desse modo, o presente trabalho tem o intuito de@ese a apreciacdo, no capitulo trés a
analise empirica e compreensédo dos produtos dasasisede imprensa utilizados, pela
assessoria de comunicacao do Ministério de Louvant® do Trono, para a divulgacdo do

cd e dvdPrincipe da Paz

Segundo Wolf (1987), na escola de Frankfuronde se destacavam os investigadores
Adorno e Horkheimer, da Teoria Critica, cujas i@flaias tedricas mais destacadas seriam
Marx, Freud, Hegel, Kant, Nietzche e Schopenhasiemgiu pela primeira vez o termo
indastria cultural, substituindo cultura de ma$saBara os teéricos de Frankfurt, os
produtos culturais séo feitos e adaptados ao camsiles massas, para a manipulacao

dessas mesmas massas. A definicdo do conceital@gtriia cultural se apresenta como:

16 A Escola de Frankfurt é nome dado a um grupoldsdios e cientistas sociais de tendéncias masxigia

se encontram no final dos anos 1920. A Escola dekffuirt se associa diretamente a chamada Teotti@eCri
da Sociedade. Deve-se a Escola de Frankfurt adoride conceitos como "indUstria cultural" e "cudtale
massa". (http://pt.wikipedia.org/wiki/Escola_de_riHgrt)

" Chama-se cultura de massa toda cultura produzida p populacdo em geral — a despeito de
heterogeneidades sociais, étnicas, etarias, seowgsicolégicas — e veiculada pelos meios de caragéo

de massa. Enfim, cultura de massa, é toda mamfestaultural produzida para o conjunto das camadas
numerosas da populacdo; o povo, o grande publibtp:/pt.wikipedia.org/wiki/Cultura_de magsa
acessado em 16/04/2008
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Industria cultural € o nome genérico que se da @gunto de empresas e

instituicBes cuja principal atividade econdmicagre@ducéo de cultura, com fins

lucrativos e mercantis. No sistema de producaaulltencaixam-se a TV, o

radio, jornais, revistas, entretenimento em geyaé sédo elaborados de forma a
aumentar o consumo, moldar habitos, educar, inforpmalendo pretender ainda,
em alguns casos, ter a capacidade de atingir a&dsat® como um todo.

(http://pt.wikipedia.org/wiki/Ind%C3%BAstria_cultuja

Partindo do pressuposto da Teoria Critica, maisigamente da industria cultural, onde as
organizacdes de producdo cultural visam o lucramacdie tudo e que, o Ministério de
Louvor e Adoracao Diante do Trono utiliza os metles comunicagao para propagar a
organizacao, a visibilidade da empresa é analisadzpitulo trés. Além disso, o discurso
sera analisado, pois, segundo Wolf (1987), a Im@i&ultural € entendida como um
sistema multiestratificado, ou seja, de significadobrepostos. Neste contexto, pode haver
mensagens explicitas e, também, outras ocultas,gobjetivo é seduzir os espectadores

em diferentes niveis psicolégicos.

A andlise do discurso é, segundo o Wikip&tiaima pratica e um campo da linguistica e
da comunicacao especializado em analisar conssugéelogicas presentes em um texto”.
Sendo assim, o discurso explicito ou néo, feitavés da assessoria de comunicacdo do
Diante do Trono, para a gravagdo do cd e dvd,ulatb Principe da Pazg¢ analisado

segundo a sua perspectiva social. Pois, o discurso:

[...] é a prética social de producdo de texto® significa que todo discurso é
uma construgao social, ndo individual, e que sés®t analisado considerando
seu contexto histdrico-social, suas condi¢cbes dduméo; significa ainda que o
discurso reflete uma visdo de mundo determinadzessariamente, vinculada a
do(s) seu(s) autor(es) e a sociedade em que  vive(m)
(http://pt.wikipedia.org/wiki/An%C3%Allise_do_disag

Gregolin e Baronas (2003) afirmam que o discurgcipa ser desconstruido para enxerga-
lo, pois, segundo os autores, o discurso é um gsoce, além disso, € determinado pelo

tecido historico- social que o constitui:

18 hitp://pt.wikipedia.orgAcessado em 16/04/2008
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“Assim desde a sua fundacgdo, na analise do disaleswada de Pécheux, o
discurso é entendido como um conceito que nado skirmde com o discurso

empirico de um sujeito (parole saussureana), nem a@dexto (0 discurso néao

esta na manifestacdo de seus encaixamentos; sendpracesso, € preciso

descontruir a discursividade para enxerga-lo), nem a fun¢do comunicacional

(contra vulgata da “teoria da comunicacéo jakolasa) que pensa o emissor e 0
receptor como sujeitos empiricos).”

No capitulo trés ao fazermos a andlise sobre awmle@pirico utilizaremos oseleases

enviados antes do dia da gravacao e posteriormartécando assim, através do acervo, a
visibilidade da empresa na midia tradicional. E seéDiante do Trono, através da sua
assessoria de imprensa, tem como estratégia utdzanas os meios de comunicacao
proprios e da Igreja Batista da Lagoinha, ou sajgnas os institucionais, como por

exemplo, a Rede Super, para levar os seus produtos.

2.5 Gravacao do cd e DVDPrincipe da Paz

Os eventos sao feitos, normalmente, pelos profiagae relagbes publicas, porém quando
0 evento é de interesses da imprensa, 0 assesserddr suporte ao evento, como afirma
Duarte (2006):

O assessor deve ajudar no planejamento, orientateloacordo com as
possibilidades e interesses dos veiculos de comgéic Isso pode incluir local e
horéario de abertura e de acontecimentos, coletprasenca de personalidades ou
discusséo de temas que possam despertar a ategfmmhlistas. Dependendo
do porte do evento, é indispensavel a instalacdairda sala de imprensa
devidamente estruturada com atendimento espedalizguipamento, material
de apoio e facilidade de acesso. (DUARTE, 20089).2

O evento a ser analisado é a gravacao do cd e P¥figipe da Pazocorrida em 7/7/7, na
Apotesose, Rio de Janeiro. Em relacdo a definigdicevknto de acordo com Edson

Crescitelli (2003):
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O evento € uma reunido de um ou mais publicos éevidade de interesse
comum, podendo ser definido como um fato ou acontg@o espontaneo ou
organizado, capaz de provocar interesse e que pedexplorado para fins
mercadolégicos. (CRESCITELLI, 2003, p.179),

O evento pode ser estudado, mercadologicamentetr&laspectos, segundo Crescitelli
(2003): Como produto de uma empresa que O orgaetaytura e comercializa, por
iniciativa propria ou mediante solicitacdo de teuss Como subproduto, visando atrair
publico para o produto principal de uma empresa; g@mplo: eventos realizados em

hotéis, cujo produto principal € a hospedagem; Coestratégia de marketing e

comunicacao de empresa e produto, visando atibggtiwos previamente tracados.

Para a gravacdo do cd e DVPBrincipe da Paz o Diante do Trono utilizou,

mercadologicamente, os trés aspectos, pois a @gmavéy um produto organizado,
estruturado e comercializado pelo Ministério. Avaigio era um subproduto, pois a
finalidade era atrair compradores para os seususdprincipalmente o cd e DVD. Além
disso, € uma estratégia de marketing, pois temeas ebjetivos previamente tracados,

COmMo veremos nas estratégias comunicacionais ceirteicapitulo.

Sendo assim, para a analise, recorreremos ao aderjarnal Estado de Minas, pois se
trata do jornal de maior destaque de Minas Gehlgste ano, o jornal completou oitenta

anos, como destaca o acerbispo de Belo Horizonte Walmor Oliveira de Azevedo:

A histéria de 80 anos do Jornal Estado de Minad estoldurada por este
bindbmio: protagonismo e servico. Um compromisso tesuado pelo
comprometimento denodado de todos os que compdden hestéria e a
confeccionam a luz de valores que sao pilares stersiacdo da justica, do bem,
da verdade e do amor, visando sempre a defesadda Nesta perspectiva se
reconhece o0 quanto € importante e indispensavetnaljcomo instrumento na
busca da verdade pela informacao, pelos confrotdgsinterpretacbes e pela
forca de formar opinides decidindo rumos para aifuramento da sociedade.
(http://www.ei9840.com.br/index.php?op=pagina&clidw®10c000019)
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Em um artigo, o presidente do Tribunal de JusticaMinas Gerais, desembargador

Orlando Adao Carvalho, revela a importancia dogbEstado de Minas:

Os 80 anos do “Estado de Minas” demonstram a dédé do jornal e sua grande
capacidade de se renovar para acompanhar a evallogitempos, atento as
novas exigéncias e expectativas. Desmascaram é&ecipo de que 0 mundo
virtual iria desbancar o jornal impresso. O quepsecebe, na verdade, é a
convivéncia com a multiplicidade de midias, comsaoea noticias de fontes
diversificadas, fato altamente benéfico & sociedadao fortalecimento da
cidadania.

(http://www.tjmg.gov.br/presidencia/artigos/em_\idlade_aos 80 _anos.pdf

No mesmo artigo o presidente do Tribunal de JudlgaMinas Gerais afirma que, o

jornalismo impresso do Estado de Minas, vem crekreapesar das novas midias

jornalisticas:

O Jornal Estado de Minas é um dos maiores jormaBrdsil, sempre preocupado
com o futuro mantém a tradicdo de sempre inov@mido internacionalmente
por seu design gréfico, ele ndo agrada apenaslhos de seus leitores, mas
também a cabeca, pois é um jornal de contetdop ®flinformativo. Com

uma grande variedade cadernos o Jornal consegaelanaga varios publicos.
(http://inviolavel.wordpress.com/2008/04/16/80-adasjornal-estado-de-minas/)
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3 COMUNICACAO EXTERNA DO MINISTERO DE LOUVOR DIANTEDO TRONO

3.1 Diante do Trono no jornal Estado de Minas

O presente trabalho tem como objetivo, como desat capitulo dois, a apreciacdo das
matérias jornalisticas publicadas, em data anterposterior do dia 07/07/2007, no jornal
Estado de Minas, sobre a gravacdo do décimo cd idestetio de Louvor e Adoragéo
Diante do Trono, o cdPrincipe da Paz. Porém, ao pesquisar no acervo do jornal, sdo
encontradas varias matérias sobre o Ministérioog ¢c@mo proposto na monografia, sobre

0 evento.

Na pesquisa do acervo do jornal Estado de Minaspmme Diante do Trono, aparecem
centenas de vezes, mais precisamente trezent@s edres, porém, em sua maioria, 0
nome do Ministério aparece para referenciar a progcao do canal da televisdo aberta
Rede TV. O Diante do Trono possui, nas manhas aeingm, um programa sobre o

préprio grupo e com o nonigiante do Tronp apresentado pela lider Ana Paula Valadao

Bessa.

As matérias que divulgam o Ministério sdo poucassde a criacdo do grupo mineiro, em
1998, o numero ndo chega a dez matérias. A primataria sobre o Diante do Trono saiu
em 1999, na editoria despetaculo/Opinidodivulgando o langamento do &xaltado.A
matéria € curta, ndo passa de 500 caracteres, p@réno jornal, uma imagem da capa do
cd. J& em 2001, proxima matéria do grupo no jorogjornalista Affonso de Souza

concede, na editoriBspetaulo/Sociajsmais espaco. A matéria ganha destaque na pagina
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trés, pois, além de ser a maior, a fotografiadier ldo Diante do Trono, Ana Paula Valadao
Bessa, ilustra. Porém, é facil identifica-la coretease pois ndo possui fontes opinando
sobre o trabalho, apenas pessoas oficiais do gagop a prépria Ana Paula Valadao
Bessa e seu pai, presidente do Diante do Trondorpkrcio Valaddo. Aléem disso, no
material analisado, ha todos os nomes das musicas opmpdem o cdAguas
Purificadoras.Na matéria intitulada “Voz a servico da fé”, é koitada a vendagem dos
trés cd's do grupo gospel Diante do Trono, assimoco programa social realizado pelo

grupo e a dimensédo em termos de publico e dasgresa

Em 2001, intitulada “Pop evangélico”, a matérisaapano cadern&m Cultura do jornal
Estado de Minas, com chamada na capa do jornkdm,disso, continuagdo na pagina seis.
Porém, na pesquisa realizada no arquivo do joenahpa do caderno ndo é reconhecida
como Diante do Trono e sim como Ana Paula Valadaacapa ndo menciona o Ministério
de Louvor e Adoracdo Diante do Trono. Pesquisadoome da lider de louvor do
Ministério, Ana Paula Valadao, ha quatro registtistintos, assim como a capa do caderno

Em Culturg ou seja, ndo menciona Diante do Trono.

A lider de louvor do Diante do Trono, Ana Paulaadflo Bessa, por estar a frente do
grupo como vocalista, muitas vezes é conhecida ¢amoa” do grupo, ou seja, como se
tivesse carreira solo. Além disso, a visibilidade liler € enorme em comparagdo aos
outros membros do grupo, pois as composi¢coes dsisasyapresentacdes em programa de
televisdo, publicidade do cd — fato ocorrido vosdoorsdo Principe da Paz e fotografias
na contracapa dos cd's remetem a Ana Paula VaBesga. Neste intuito, realizou-se a

pesquisa aleatoria com o nome da lider e foramngramos quatro referéncias ao nome da



45

lider sem associa-lo ao Diante do Trono. O primeagistro, que ndo possui 0 home do
grupo, foi a chamada para a matéria “Voz a serd@®”, em 2000, matéria ja analisada
anteriormente. Outro material que ndo mencionanosendo Ministério é a chamada da capa
e a matéria da capa, como dito anteriormente, darimd'Pop evangélico”, apenas na
continuacdo da matéria ha referéncia do Diante rdool Em 2003, na matéria “Louvor
gue enriguece”, apenas o0 nome da principal voz thisMrio € mencionado. E, por ultimo,

a cartinha do caderr®urilandia, na secdo “Caixa Postal” a Ana Paula Valaddo Bessa.

Voltando as analises das matérias mencionando rebé Trono, a continuagédo da capa
“Pop evangélico”, € a matéria “Muasica que fez ajayrcrescer”, com Varias retrancas,
como por exemplo, “Homossexuais precisam ser radgatdo pecado”, “Historicos e
carismaticos”, “Novas linhas de pesquisa” e, osgrdficos, “Gospel em Campo” e “Clube
do Milhdo”. Mas é facil perceber o trabalho de pésa e apuracdo do jornalista Jodo
Paulo, ao contrario da matéria “Voz a servi¢co dalé&Affonso de Souza. Pois, apesar de,
muitas vezes, enfatizar a vendagem dos cd's, dcpubhs gravacdes, 0 projeto social e
divulgar a agenda de apresentacfes, a matéria ar@oepumreleasede assessoria de

imprensa.

Em 2002, o jornalista Affonso de Souza escreveaomatéria, intitulada “Emocdes, com

ou sem religido”, o material relata o trabalho ided Ana Paula Valaddo Bessa e de outra
cantora gospel. Apesar de menos enfatico, a mdig#m&em parece outro trabalho de
assessoria de imprensa. A cantora Ana Paula recehis, uma vez, destaque com a

fotografia ilustrando a matéria — mesma utilizadaapa do caderriém Cultura
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A matéria “Onde o povo esta”, do jornalista Ailttagioli, de 2003, apenas faz uma
referencia ao Diante do Trono, pois como citadenaééria um dos maiores problemas de
grupos e artistas independentes — como o Diant€roioo —, é a distribuicdo dos cd's,
sendo assim, o Ministério serviu como fonte. J&60%, a matéria “Celeiro de talentos”, o
Diante do Trono € exemplificado como um dos takrgospel de Belo Horizonte. A
proposta da matéria é enfatizar a producéo culteralfonografia, em Belo Horizonte e o
Ministério foi mencionado como destaque no cengoispel. Também em 2005, a matéria
do caderndsurilandia, “Vocagéo para poesia”’, cita a preferéncia deegidtada, ou seja, a
musica Amigo de Deus do projeto Criancas Diantélamo, do Ministério de Louvor e
Adoracédo Diante do Trono, € citada. E, por fim,lttma matéria veiculada pelo jornal
Estado de Minas que faz referéncia ao Diante dadl'foi em 2007, uma pequena nota
sobre a comemoracdo, na Assembléia Legislativaanileersario de cinqiienta anos da

Igreja Batista da Lagoinha e dez anos do grupotBidn Trono.

Matéria de destaque, continuacéo da capa do caBerntSons que inspiram a religido”,
faz algumas referencias ao Diante do Trono, atral@sassessora de imprensa, lana

Coimbra. .

3.2 A divulgacéo do cdPrincipe da Paz

Para a divulgacéo do &tincipe da Paza assessoria de imprensa do Ministério de Louvor
e Adoracdo Diante do Trono utilizou varias ferrataenda comunicacdo. Entre essas
ferramentas, o blog da lider do grupo, Ana Paulad&o Bessa. A gravacdo, marcada para

o dia 07/07/07, na praia do Flamengo, no Rio deidanfoi varias vezes contestada pelas
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autoridades, pois na mesma data havia um eventdirdensdes internacionais em
Copacabana, local préximo da praia do Flamengo Rolé&cia Militar e o Corpo de
Bombeiros alegavam que ndo possuiam contigentgesuf para atender aos dois eventos.
E, na duvida, a estratégia foi utilizar o blog comomunicado oficial sobre os
acontecimentos. Ana Paula contava no blog o diaald preparacdo do evento, porém,
percebe-se claramente que mais proximo a data aleagfo os textos adquiriam maior

intensidade na escrita, tanto em termos de infadimagmo de emocgdes.

O blog da lider do Diante do Trono pode ser comadtecomo uma novela, ou seja, possui
uma continuacdo, ou melhor, como exemplificado Adindo Machado (2005), uma

narrativa seriada. “No caso especifico das formasativas, o enredo € geralmente
estruturado sob a forma de capitulos ou episédada um deles apresentado em dia ou

horario diferente [...]” (MACHADO, 2005, p.84).

A iniciativa da criacdo do blog, provavelmente msip pela assessoria de imprensa, para a
gravacdo do cd e DVPBrincipe da Pazeve tanta repercussao que, até hoje, o blog esta n
ar e vem sendo atualizado, ndo com tanta frequ@ueiato nas datas préximas ao evento.

Mas, assim como referencia Machado (2005), ha umgextualizag&o no inicio:

Muito freqlientemente, esses blocos incluem, noioniwma pequena

contextualizacdo do que estava acontecendo ardes (@frescar a meméria ou
informar o espectador que nado viu o bloco antegomo final, um gancho de
tensdo, que visa manter o interesse do espectedorratorno da série depois do
breakou no dia seguinte. (MACHADO, 2005, p. 84).

Machado (2005) afirma que existem trés tipos deatiga seriada, o blog da lider Ana

Paula Valaddo Bessa tem a seguinte caracteriéraos uma Unica narrativa (ou varias
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narrativas entrelacadas e paralelas) se sucedegim)am menos linearmente ao longo de

todos os capitulos” (MACHADO, 2005, p.84).

Sendo assim, nesta modalidade, segundo Machadb)(3fiftle ser exemplificado com as
novelas e minisséries brasileiras. Ou seja, esalntente o enredo vai revelando, aos
poucos, detalhes da vida e historia do personagemsua maioria, 0s capitulos comegam
com a historia deixada no capitulo anterior, oa,sepm um gancho e, com um elemento
de conflito, é finalizado, pois assim o interesggdblico continua em relagdo ao proximo

capitulo — uma forma de prender a atencéo.

3.3 Osite

No dominio utilizado pelo Ministério de Louvor e @&@dcao Diante do Trono algumas
matérias da assessoria de imprensa foram postamias, forma de noticias. A primeira
matéria é intitulada como “Principe da Paz - o ncddiante do Trono” e foi postada no
21/05/2007, menos de dois meses para a gravacatexim a assessoria de imprensa
aborda o lugar, dia e horario da gravacao, alésodsnome do cd e a mensagem que sera
gravada. Na oportunidade, sempre com versiculokcdsb a assessoria de imprensa

convida os leitores para o evento.

A proxima noticia da assessoria de imprensa fdiggasno dia 18/06/2007 e € intitulada

como “Seminario de Intercessdo em Duque de Caxi¥ -Na matéria ha apenas as datas,
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horarios e preletores do evento. A terceira mat@onatada em 19/06/2007, “DT participa
de café da manhd no Rio e visita MK”, € um text@ dala sobre a ida de alguns
integrantes do Diante do Trono ao um encontro dgopss no Rio de Janeiro e as
entrevistas da lider do Ministério, Ana Paula Vatada imprensa do Rio de Janeiro. Mas

algo que é valido ressaltar é que, segundo a masientrevistas sdo para veiculos que

cobrem o mundo dos evangeélicos.

A préxima matéria “Intercessao pela cidade do ReoJdneiro. Confira!”, postada em

28/06/07, a assessoria de imprensa do Diante deoTeonvoca pessoas para ajudar na
oracao para que a gravagao ocorra tudo bem. Ers tmldiscursos do Ministério ha uma
relacdo com os termos biblicos, por exemplo, iets&o significa interceder com Deus. Os
evangélicos acreditam que existem dois seres, ubeioe outro do mal, ou seja, Deus e 0
Diabo. E, segundo a biblia, o Diabo tem trés fusg@eubar, matar e destruir e, neste
sentido, o Ministério convoca as pessoas paracederem a Deus para a realizacdo do

evento.

Em 13/07/07 com a noticia intitulada “Testemunta’gssessoria reproduziu na postagem
uma carta de um internauta. A carta conta com fdia dele no dia da gravacéo do cd
Principe da Pazsegundo a carta, no evento houve cura e era pbssivé a presenca de
Deus. Em 28/08/2007, “Principe da Paz no celulartima postagem sobre como baixar o
album no aparelho celular. J& em 12/12/07, “Diseoodiro para Principe da Paz e
Classicos!”, a noticia aborda a premiacdo em vesrdadp cd Principe da Paz, do Diante

do Trono, e Classicos, cd solo loacking vocato Diante do Trono e irmao da lider, André
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Valadao e noticia o local do recebimento do préie.cd’s do pastor André Valadao sao

gravados pela gravadora Diante do Trono.

Em 29/02/08, a seguinte matéria foi noticiada: “@Mca play-backs Principe da Paz e
Samuel”. Na matéria, a assessoria de imprensaaoti@ancamento de dois cd’s giay-
backs ou seja, apenas a sonorizacdo d®iddcipeda Paze Samuel, 0 menino que ouviu
Deus— cd da série Criangas Diante do Trono lancadalarente para criancas. A noticia
fala do lancamento e de uma novidade, uma das as(i$ititulada Rio de Janeiro, que ndo
tem no cd, apenas no DVD, tem play-back.Além disso, sdo abordadas asdata, as lojas e

o telefone para quem quer adquirir os cd'’s.

No dia 04/03/2008, site do Diante do Trono informa sobre o “Troféu TaleRG9D8". A
assessoria de imprensa noticia as categorias eeodrs da Igreja Batista da Lagoinha
gue estdo concorrendo. André Valaddo e Nivea Seameegrantes do Diante do Trono
como backing vocals- concorrem ao Troféu Talento com trabalhos sdb<entro de
Treinamento Ministerial Diante do Trono (CTMDT) geeuma escola de formacdo de
novos lideres, os alunos também gravaram um ccheooeram ao Troféu Talento. No
total, o Diante do Trono levou 9 indicacdes, Ni%eares 7, André Valaddo 5 e o CTMDT
2, totalizando 23 indicacbes em 14 categorias.ldm alisso, a assessoria de imprensa

convida aos internautas a votarem nas indicacdes.
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A Ultima matéria sobre o cd Principe da Paz foi@&ff04/2008 e tem o seguinte titulo:
“Diante do Trono no Troféu Talento”, ou seja, é abartura da premiacao do Troféu
Talenta Diante do Trono recebeu a premiacédo de Melhor Dddy Principe da Paz e CD
Infantil por Samuel, 0 menino que ouviu Deus. AreulR Valaddo Bessa, lider do
Ministério, recebeu o troféeu de Melhor Intérpreteminino e André Valaddo levou o
Melhor Clipe com Sou feliz. Na matéria também éspad ser direcionada ao site do

Troféu Talento.

O cdPrincipe da Paz o décimo album, inédito, lancado pelo Diantd dmo, mas, assim

como em outras gravacoes, ddist-sites foram criados para divulgacdo. No portal
http://www.diantedotrono.com.br/principedapaz/défatml, o acesso direciona a
divulgacéo do cd. J& no portal http://www.diantediad.com.br/coberturariodt/home.aspx,

0 acesso direciona os internautas para a cobelbuegento.

Os hot-sites criados pela assessoria de imprensa do Diantéroieo, tiveram grande
importancia, tanto que ambos podem ser acessadalenk disso, a assessoria utiliza desta
estratégia desde a gravacdo do oitavo Aidda Existe Uma Cryzem 2005. Uma
curiosidade é que em alguns albuns, como por exenophono,Por Amor de Ti, Oh
Brasil, além doshot-sitesda gravacao e da divulgacdo, o dvd também posstiod-site

Sendo assim, sdo criados, normalmente hinésitespara um album.
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O dvdPrincipe da Paja foi langado, mas ainda ndo existe um dominia padivulgacéo.
Mas, uma estratégia adotada pela assessoria, agdaoehs vendas do dvd é forte, pois ha
musicas que ndo existem no cd, apenas no dvd, dikso, hamaking of Palavra Ana

Especial para o Rio, Espontaneo (Tua Gloria) e Mimde Intercessao.

3.4 Hot-siteda cobertura do evento

Partiremos para a andlise dot-sitepara a gravacao. Antes da data da gravacao, 7/07/0
foi langado um dominio para a divulgac&o. Na dege mesmabot-site passou a abordar a
cobertura do evento. O dominio que esta no ar aasstinks: Eu fui!!!, Blog, Mensagens,
Videos, Fotos e Matérias. Além deste, h& outros liftis que direcionam os interessados
para osite de vendas dos produtos do Diante do Trono e pamgmr togues, com as

musicas do Diante do Trono, para o celular.

3.4.1 Eu fuill!

No link intitulado Eu fui!ll, os interessados pogtigenviar para o site a fotografia dele no
evento. Atualmente, ndo é possivel enviar maiggfaf@as, porém é possivel visualizar as
fotografias enviadas. No link Eu fuilll, existemai® de mil fotografias, para ser mais

exato, um mil cento e sessenta fotografias.
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3.4.2 Blog

No dominio da cobertura da gravacao existdioknque direciona os interessados ao blog
da lider do Ministério de Louvor e Adoracdo, AnaulBaValaddo Bessa. No blog, a
vocalista testemunha o seu dia-a-dia para a prgfiada gravacao e, apos a gravacao, suas

perspectivas em relacdo ao langamento do cd e dvd.

3.4.3 Mensagens

No link Mensagens é possivel enviar uma mensagem pangteggantes do Ministério
Diante do Trono que, ao ser concluida, é lancadanaticamente no historico. Ainda é
possivel enviar mensagens, com no maximo duzerdimg|@enta e cinco caracteres, porém

€ impossivel mensurar a quantidade de mensageit®davalto nimero.

3.4.4 Videos

Na secéo de videos € possivel visualizar 42 viligados a gravacao. E possivel selecionar
a data, ou seja, sexta — um dia antes da gravae&abado — dia da gravacao. Ikdé de

sexta-feira € possivel visualizar 19 videos do Bn&ral. J& no sabado, sdo 23 videos,
porém separados como Momentos antes — sdo sets\ddeamarim — e Gravacao do CD

— sdo 16 videos divididos com os nomes das mudaas, além do video no qual a lider,



54

Ana Paula Valadao Bessa, recebe a chave da cidgad®die Janeiro e o video do publico

gue foi prestigiar o ministério na Apoteose.

3.4.5 Fotos

Seguindo o0 mesmo esquema dos videos, as fotogradidsm ser visualizadas pelos
internautas ndink Fotos e, além disso, ha a divisdo de sexta-fesabado. O primeiro
link, sexta-feira, € dividido em fotos da Montagem/Blases e Ensaio. Ja no sabado &

divido em Momentos antes e Gravacao do CD.

3.4.6 Matérias

No link Matérias ha quatro textos em relacdo a agaw. O primeiro texto é “Bem
Vindos!!!”, ou seja, € um breve texto da assesstgianprensa saudando os internautas. Ja
a matéria intitulada “Ensaio Geral”, assinado cdramilia DT é um texto sobre o ensaio
gue aconteceu na sexta-feira, um dia antes da giavdo cd. O texto, no inicio
cumprimenta os internautas, parafraseia um vecsibilllico, adianta que na gravacgéo
havera surpresas e, por fim, convida os internaaitasntinuar a visitar gite além de

terminar com palavras de esperanca.

Na terceira matéria, “Sonhos e expectativas’, sesasgsia de imprensa transcreveu

testemunhos de pessoas que estiveram no ensdioJgena ultima matéria, “Gravacéo do
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CD”, é uma narrativa dos acontecimentos da gravag@oo por exemplo, a ordem das

musicas.

3.5Hot-siteda divulgagéo do cd

A assessoria de imprensa do Ministério de Louvéweracdo Diante do Trono apés a
gravacdo do cd e dvBrincipe da Pazlancou umhot-site para divulgagdo do cd. No

dominio ha cincdinks, sdo elesReleasesMusicas, EncartéyVallpaperse Comprar CD.

3.5.1Releases

No releasepara a divulgacdo do cd é possivel perceber odgpmidia que a assessoria de
imprensa quer alcancar, pois ha uma mensagem queng® os veiculos de comunicacao
gue tratam de produtos religiosos poderiam absoAverudanca dos termos, por exemplo,
€ uma das justificativas. Grupos seculares nagaril as dificuldades de uma gravacao
comomarketing ao contrario do Diante do Trono que, ao redigelease preferiu utilizar

o termo luta, ao invés de dificuldades. A gravdgéaizada € intitulada como vitoria.

Os termos utilizados nao estdo errados, porémntracpublico e a midia que o Diante do
Trono quer alcancar. €@leaseconta também com a descricdo das musicas e dichgiu
de cada letra, em algumas ha também a descrigéonue a lider do Diante do Trono, Ana

Paula Valaddo Bessa, comp6s a musica.
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3.5.2 Mdsicas

No link Musicas, os interessados conseguem escutar asasiglsi cd e, além disso, baixar

as cifras e ver a letra das musicas.

3.5.3 Encarte

No Encarte € possivel ver as fotografias, a diagcéim e o layout escolhido para compor o

cd original.

3.5.4Wallpapers

Em Wallpapersexistem dois papéis de parede que podem ser logixad

3.5.5 Comprar CD

Em Comprar CD, dink direciona os internautas a outro dominio para iaidguproduto, o

cd Principe da Paz

3.6 Estratégias

A visibilidade do Ministério de Louvor e Adoracadabte do Trono na midia, como é
comprovado na pesquisa monografica, é pequenamnpoeaécomunidade evangeélica tem

grande expressividade. Um grupo musical conseguirir mais de dois milhdes de pessoas
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para uma gravacdo de um cd em local publico, éecosque necessita de uma divulgacao
intensa por parte da imprensa tradicional. No e¢ataerificamos que o Ministério de
Louvor Diante do Trono ndo necessita mobilizar pransa tradicional e as estratégias que
normalmente sdo utilizadas para tal divulgacdoa Ral; a assessoria de imprensa traca
varias estratégias para alcancar o publico desejadts precisamente, os evangeélicos.
Uma das estratégias € a comunidade local, ou aé@eja Batista da Lagoinha que tem
cerca de 35 mil membros e em todos os cultos -v&&os cultos por dia e em varios
templos, além do endereco da sede em Minas Gerais musicos sdo orientados a
ministrar pelo menos trés musicas do Diante do drafeém disso, quando ha gravacao ou
apresentacdo agendada, os pastores anunciam fto pldiata, horario, local, e até mesmo,
valores. Os langcamentos dos cd’s e dvd’s sdo sediutgados também, mais com mais
intensidade. E para gravacao, o Diante do Tronaufazensaio geral para toda a igreja

convidando os membros para o evento.

As publicagbes de todos os ministérios da Igrejesiada Lagoinha, inclusive o semanal
Atos, tem matérias e/ou publicidade do Diante do Tromw. €&emplo, na revista em
comemoracgao do jubileu — 50 anos da igreja — tera matéria sobre como comecgou o
“louvor” na igreja até chegar ao Diante do Tronm pbrtal da igreja, a assessoria de
imprensa da Igreja Batista da Lagoinha age em otmjcom a assessoria de imprensa do
Diante do Trono, pois sempre sdo postadas maténagyistas, agenda e, entre outras, do

Diante do Trono.
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No site youtubgonde € possivel anexar videos para internautasgem 1.300 videos de
Ana Paula Valadao Bessa e 6.870 do Diante do Tmas,0s numeros, com certeza, sao
maiores, pois hdo ha como mensurar outros videepossuem outras nomenclaturas e de
outros integrantes do Ministério. Alguns videos pastados pela propria assessoria de
imprensa do Diante do Trono, mas em sua maiori@idsos sdo postados por fas —
nomenclatura que o Ministério ndo utiliza por famfleréncia a idolatria. Existe usite

www.geracaodt.com.bgue tem tudo sobre o Diante do Trono, como sesfasssite de

um fa clube como videos, matérias, fotos e entrt®®u

Como jé foi dito a visibilidade perante a impretrsaicional € pequena, porém ha veiculos
de comunicacao destinados ao publico evangélicopaevistas, sites, jornais, programas
de radio e televisdo. Nestes veiculos o Dianterdod tem grande visibilidade, pois € um
dos grupos de maior expressao da musica gospeie Nestido, o Diante do Trono faz

lancamento de cd e dvd, entrevista coletipegss-kit entre outros trabalhos de uma

assessoria de imprensa.

No maior site de relacionamentos, arkut, o0 Diante do Trono tem, entre comunidade e
usuarios, mais de mil paginas. E a lider Ana P¥aladédo Bessa também possui mais de
mil paginas, 0 numero ndo é exato por se tratamd@umero alto, sendo assim, o proprio
site calcula e revela tratar-se de mais de mil pagiMas. é valido ressaltar que as paginas
nem sempre sao positivas e que qualquer usuarsitalde relacionamento pode fazer um
novo usuéario e comunidade. Além disso, ndo ha uagnpa oficial, ou seja, feita pela

assessoria de imprensa do Diante do Trono ou pous séntegrantes.
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4 CONCLUSAO

O trabalho desenvolvido por uma assessoria de maaré de grande relevancia, pois é por
meio das estratégias comunicacionais, desenvolvidasetor, que a empresa ganha
visibilidade. Nem sempre as estratégias envolvemidcia tradicional, como foi visto no
trabalho desenvolvido, mas outros tipos de midigs igteragem melhor com o publico
desejado. Como foi visto, 0 sucesso de um event omocao de alguém, nem sempre
sao feitos apenas pela midia, mas por uma asses&oiinprensa bem planejada que traca

estratégias, coordena acdes, e se estrutura coidnefa.

Uma das estratégias de uma assessoria de imprexsdécer bem os diversos publicos
das organizacfes, sendo assim, a assessoria dengapconsegue trabalhar com os
diversos produtos da comunicacdo para atingir miblicos. E, como é feita na

comunicacdo do Diante do Trono, este publico égmlin estrategicamente sem usar a
imprensa tradicional. Além disso, a assessorianggansa do Diante do Trono utiliza a

“imprensa” evangeélica para divulgacdo do Ministerio

A assessoria de imprensa articula formas para quélico imagine que, aguele contato
indireto, pareca direto. A interatividade diese o “diario” ou, como é chamadualpg sédo
exemplos de contatos indiretos que, para o pubpoole parecer direto. Além disso,

também é feito um contato direto através dos coradois feitos no pulpito pelos pastores.
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A narrativa seriada é uma forma de prender a abedgénicho especifico, no caso deste
trabalho monografico, o segmento evangélico a esapie, neste sentido,lbog cumpre

este papel com eficiéncia. Porém, para que istao&@cé necessario ter um discurso e uma
postura eficiente e, neste sentido, ndo ha comstreonde um dia para o outro, pois, assim

como foi estudado, o discurso é multiestratificadwecessita ser tracado estrategicamente.

O sistema de comunicacdo externa € responsavel posicionamento e imagem da
organizacao na sociedade. Por isso, seu foco in@opublica, porém, como este trabalho
pdde comprovar, nem sempre as alternativas matarmentes e, até mesmo mais dificeis,
como a imprensa sao as opcdes corretas. Pois gsadoe em primeiro lugar, conhecer e

desenvolver um discurso que coincida com o conteistdrico-social do nicho envolvido.
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3 de dezembro de 1999
Sexta-feira

Teatro e cidadania

) diretor & professor de ratrn Parcen
Bongs {fono) faz uma palisa hofe, &

1% 0nan, re audeio da Fundacho Biedge
Minera [ dh Fone, |3, bairro Siderirgica
Sabard]. ) tema expolhido & sobre *Teara
o Cidadinia” w o artoem iz wmbdm uma ps-
quetta demanitragis de sei traballo coma
palhige, reafimmnde 2 impartinca da oo
ennicagan dircs do teams cam o plblko.
0 Projet Sempes L Pigss tom entrada
fanca e & uma reizicio conjunta do jernal
ESTADD DE MINAS, Fundacho Balgo-H-
et & Lnicanitroo Mewton P, 2o apek
da kidio Giarari

DE ST AGWUES

v prosinsmy de Bambaim, ra nda,

Projeto humanitério

A lere s dx Lagoinka lanca haie, 35 19h, @ amanhd 5 18h30min, m
i Manoel Macdo, 380, Sio Crisvévie, o segimdo discoda shrin Deme
o Troma, o €O Baltds’, Mo ano
pessaga 7 grefE Angou uma v
0 B0 vive com diversas caares,
o gripe: B Shamah Creuestra @ Co-
i, o Coral Kerlgm & demais men-
becs di gl totabzanes 100 mi
cptas. "Baaliade” f gravads pelos
mexmas mitioos & disco anterior
a séne Diante da Trona bz pare
o projato homénima g vsa

corsirir um 35 [HT MENras

: Menores

1 O proeeo Sempre um Fape,

+ realeaghe conpm do fornal

1 BETADO DE MINAS, Rundiclo
+ BelpouMineira e AB Comunice
' o, promave hop 35

i 19hdlmin, o Cinesrta Plnce

1 aked 581, iz de Foral, o

langameren da o “Memdnas
da Lima M Irpessil” (Fd.
Recsed). de Rose Marin Murare:
Formada em fica, sditora & e
erirera, il ol elama por reva
s a “Miiber do A’ A o
frads & france
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ANEXO B - Voz a servico da fé
. |

PAGINA & ESTADO DE MINAS - SABADO, I} DE OUTUBRO DE 200!

| Comﬂw DA CAPA

RENT

JDAD PALLO

Ana Paula Valadfio sabe da
forca da miisica para sua igre-
jn Hoje o mindsiério que ela di-

Diante do Trono, & umdos
pnm-ipus da lgreja Batisin da
Lagoinha. "Um mindstério & co-
MO UE CIPresi. e o
ganizacio empresarial, voltad,
para um objetivo llel'In.Idn
Adualmente nIBI e B2
wirios, que sie bragos -lp agaa
social dlﬁgda L wﬂlﬂs crian:
a5, drogados & CULros Zrapos.
A vendagem dos discns, no-en-
tanto, tem um destino diferen-
ie: resgatar meninas vendidas
o prostituias na india e qoe.
se dwgam com Gple para su-
pona T & vida
A pergunia 6 neviddvel: “Na
india? Este probiema nio acen-
tece no Brasil. em Minas, BH,
na Lagoinha, com meninas
il menie novas e v

= vicindas em
crack ", Ana Panla nie v con-
tradicho: “Temos mnﬂas obras
no Brasil. mas nio temoes fron

tniras, a misado da lgreja &
transformar a realidade, mes-
mo gue tenha gque ir aes confins
da Terra. como disse Jesss™,
Drirante a gravacino do discs no

dancaram & cantirmmn @
Paula no palos armats sotire o
gramado.

A apronontago na Mincirdo

coroou um
A Lanrolt Eetiati S Ans
Pauls. O primeiro e o segundo
discos foram gravades ao vive
na prépria {greja. Mas com pro-

) TRONO™ E

de
S vk das TULA £ hasein
i misicos profissionais. m
tos deles instrumentistas de or-
s clissheas, com coral de
centenas de vozes. 08 discos
venderam mials de 200 mil co-
pas & Ievaram ae projeto
de Pegisire i eSpaces ma
res. (F tercedro C0 fol gravado

presenca de 70 mil pessoas.
As 210 mil pessoas gue fo-
rarm a0 Minelrie em julho des-
te ane vieram de virias partes
do Pafs. "Alguns viajiram seis
dias de dnibus & barco, vindo
do interier do Pard so gara par-
tcipar daguala noite’. lombra
pii-

it ol Tottn 3 pele nidh:. el
programa de TV q grejn
ransmite para [ndn I.siadn 9
atraves do site da lgrefa e do
ministério Dlante do Trono. A
experiéncia de estddios
agradou. Na agenda dos proxi-

rubolis-

GATE DE MENIN

ilhies
U presenee para Jesis — | milhan

pra Contrariar
SPC—— 56 pra Comtraniar — 3 mehges

E o Fohan!

o iekan do Brasil — 2 mioes
0 Tehan ra Cabega da Cintura—
| malbin

£ Tetan no Hawei — | mikan

Caetanc Veloso

Agartr de 8%, saus discas vandem em
mil capias

m erena B~ venda

| milan de eopias

Padre
Deus é Dex

seguidos da dupla,
el g 10
vendaram | mibao g eremplires.

Fame: Auvesiacio Arasiiics de
Produteres de Biscos

“HOMOSSEXUAIS PRECISAM
SER RESGATADOS DO PECADO”

.m:n ra-ula anndBu nao foge

sabom que om nonbum fugar s

e puslr.wn A Pou-

sesunlidade, mumﬁ-rm o pe-

coma na igre-
.u "en que 6 um assunto poldmi-
©o. mas tenhe comvicgao dos

cadie. 05

participagio dos
1ia prliticn  a viin

de eom a5 \riu Con-
tru'n natureza o vominda de
Dens. Para a pastora. “os homos-
SexuAES SOfrem it . o
nu. (h‘? wezes assmen asty for-

comportamente em fun-
cno :ﬁn i traema. Che nad
nns ﬂm-chucn.dm B IS S TSR

O Sisiriiineiglio 6 2 violéncia

O saaoussn 6w Ao
e Dewis @ & valorizado sntre nds.
e e
testante s o
araes, ooy Ml Wb r, v fivee -
baro.” Com relocio i politica.
Ani Pala city virias pissagens
da Biblin para justificar n particic
porder evangilicos, “Nio hi

P
wrnn linba p-huu Ainicn, (emns

contra a5
veaw partem d-.na;wr

amantn, Ana Paula rejeitn a
eja Com vio—

OUTRO

BTG RS

PALCO
#Ana Paula Valadao no templo dia Igreja Batista da Lagoinha; no alar, a marca de seu disco mais vendido

HISTORICOS E CARISMATICOS NOVAS LINHAS

@ protestantisma historion
remionta a0 tempoe da Reformn,
Mas: qllaluln s fala em protes-

s -asil. as igre-
Jas hisiorican fhatistas, prosbite-
s & Sdraal Suleg cadla o
mEnos SLENHicAtivas moe concer-
1o das r tantes, Do
acords com Ana Pauls, 0s evan-
gelicos se distinguen pebo “mo-

Ve de DEs, I avivaments es-
piritual”. que as'distinguie dos

BArices, mals centrades na
d-lu!.r]rm_ O ferm usado para
expllcar seta nnes farma de se

Minkstério o ministérios.
O LTI BT e 08 evangelicos
ndlequeriam sabor de politica.

a brrefi @ coris-
“Somioa mats gados & -
ia dos dons do Espirite

. come 3 cura de enfernys.
& 0 falar em outras Hoguas™, die.

.
port

A TBEL tem 20 mil Aidis, O qus
vendagern astrondmi-

entre as diversas denomi
de avangélicos. Universal. Evan-
xellio Quadrangular, Batista. lo-
seus cullos ao som

tempo-do escutar oiriros ariis-

Las, Entre os miskcos que adimi-
ra, cita & pastar Clrilo, da Tgrela
Butisty de Contagen, c Vi-

neyard, wn trabalhio gospel in-
ternacional. Nio cita nenhum
“rutisien secilar” e diz que numn-
ca ouviu o Padre Marcelo, o
msovimento carism tico di igre-
A Canilica.

.&-”ﬁ —;?

Ftimcda Betac sEera

ASSUMPCAD)

e langamento do livio

18 e S ymah

Dim 1571072001 - Segunda-feiro, ds 19h30

Fo'rlc do Grande Tealro do Polécio dus frtes
Ae Memes Pama, |5E7 - fole- ZIRT-3704 - oo

cmern oy

A Major da PM
que Tirowv o Farda

ESTARMD i MENAS

Fd

DE PESQUISA

Ranidas num primsaire -
measto pebo inferesse seadémicn
ns igrejas svangalicas sio Inuo
um fema destacade nas pesogui-
SR8 de lnaslruinadml!m‘adn nas
universidades iww-iesnn Lk -
nhusram p-um -amiropo-

tar do Sagroda, o
i i,
ti feditora Paulinas). gue busca
entendar o relngio dos fiees com

i

nAgren 0 psicologia de
Carl Gustay Jumng, CF asmmbn Lem
wiraito também a atencio de so-

cidlogos, como Rubem Cosnr
Fermandes (Vowno Mascimenro —
03 evvnglices em o, v e

e
Feolim (Pemternsteds o fr-
-uf). entre sastros.

A professarn. Marcia Leitho Pi-
nhweire, pivalmenie realizando
pesquisn de douterada na Uni-
versidnde Federnl da Fio de f-

Hincins, mismi se comididis em
SO FTE, "ihlﬂlnll!lm le
que foram hemossesu

de direita, de cen-

THNIS MOOSEERT

Um coral de 200 mil vozes acompanhou a5 baladas gospel no Mineirso

arwg--awl. “A misien chegn nid
o paihlian i -

winmento da | Iu-m-m da inddstria

Dl Hovs potepetivas,
elementas™, ox Eln destaca
ainda o |mpl=r‘|.ﬂ|1un que a con-
5 ArMESLES (e P as
ke e ok g
Bk, rap, rock oo sumba. “Sio
exemplos Inpor nnies
Mircin, Leiidio diz que no dd
s parn virer 4s costns parn o
fenimem evangdlicn, s thm
v pupel fandamontal o com

neiro sobre 3 meisica
dquwumdusuwlﬂswam—
& precisam ser investigados & a

Frrmnl wom se di o recepgio da

social.”

aparente m‘ml salu‘ssuch
miisica. gospel. sogundo o pes-
cpaisadora, ??’rl‘\llﬂ- do desconbe-

ULTIMOS DIAS NO
MINAS SHOPPING

s
St o B .
=y
ey
o

e e
a e, R TR

3426-1234
= rea e B3
== [ == &

e Formm mﬁss--lmi LT -
prosas fortos, bom estruturidas
 diversificadas em lodos os
campos do entratenimento. O su-
cess0 nAn vein por aciso, eles si-

1
bem produzir, distribuir & ven-
.~ Mo entante, parn Marcin
Leitio Pinheire, o fundnmenial
pira a m-t:mm aje ¢ entender

VESEEHE COMG NS POSSORS FECE
bem: i informacin, comp conso-
T B vns sigmifici-
dos eon suas vidas™, progae.

AGEMDA DE SHOWS “DIANTE DO
TROMO™, COM ANA PAELA VALADAD
1918 — Lendrina (PR, Griin

0411 Hl;!—bPrvm[!nE:Hdm
1A — m{sr}.au'ma

1541 —smuuu Campas [3F)

AT — lnhMEnﬂllh

mz—nﬂ*mm]
2500 — SPaulo, Entédio do Marumbi
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GOSPEL

NOYOS DISCOS

DAS CANTORAS EVANC

NGELICAS ANA PAULA YALADAQ E MARINA DE OLIVEIRA

ENOCOES, COM OU SEM RELIGIAO

AFFONSOIE SOUZA

Mitrlna de Olivedra é carloca,
At Paula Valacde, mineiri, As
eas cantaras vivem momeniog
dle sueessd g misled evingeli-
. No ptkeo ou no dises, dom-
nam & midia refigioss, Ambag
siko e estruturadas. Ans Pat-
la, além de possuir curso de
misica, £ uma vosllsta dotada
e mmultas recursos, somando
outra qualldade: traa-se de
eompostiora supercriativa, Mas
rin e Wiveira, além de socl-
fite, possul variado currioul:
Empresria, corsigrals, direio-
i aristiea ¢ cendgraf, Os CDg
lancados por elas oo mereadn
nests fim de temporada eongtl-
tuem um verdadeiro docimen:
i o alio valor que possuen ¢
passan pard o pablio admira-
dor do gEnero que usam ¢ que
e erescendo som Inerlvel ves
bcldade,

Cantors, empresirla, corde
grafy, cendgraln, roteirista ¢
diretora artistica,  carloc de
Ipanema Marina de Olivele,
mesma (3zendo parte 43 Al

soriedsd do Rio, ?mmw
uma verdadaira revolugio na
misicy evangglica, Vem iniro-
durindo rifmos contempord-
1Ie05 & muifo suingue mas can-

fing religinsas, A dana tam-

iim integra suns atividades,
il comn examplo d heresia,
MAs foma pritics saudivel »
Ingitimy de adoragin 4 Deus,
Comemurands 15 anos i car-
reira, Marina langa o seu 12°
€D, Iim Noro Cinticn, Nesio
dista, ola adota o astile gospel
que f6m apraséntado em suas
ultimas aparigies a0 vivo, nos
raniles pafeas do Rin - Cane-
eiio, Imperaior & Metropalitan,
No Canéa i de 199, reunin
miis g 200 mil pessoas na
Quinta da Bon Vista,

i nove €0 & vistn par Mari-
W Comn mArea e um novo
tempo em seu ministerio; “Fs-
pere oo paciancia no Senhar
f Ele s fnclino para miim o oi-
¥iu o meu chimor, calocon em
meus [ibios um hina de losar
a nossn Dews. E impossivel
agradecer 1 Dens par todas as
incontaveis hancios que Ele

(YAN - MAGENTA

{e dferranind sohre i minha
vitla, A Gomegar por Lantas pes-
sons {30 sspeciais que Elo ri-
dhaosamente coloca am minha
Vit para cuidar de mim o de
me inistérin’,

[3etentora s um registro vo-
cl amirdved, Marina de Olivef-
i b Inerivel versatilidade,
Apaiada por armanjis variados
iln Tagerio Vieira, associadns 1
im ¢ar misto bem plantado
1 virigs nimeros, atings ni-
e elevudng e irs namarns:
Stuhmeerge-me, (uera navegar o
Tirn-mae, s, e Kleher Licas,
& m hing emicionate da lo-
vir 4o Crindor

ANA PAULA

A eantora evangdfion Anp 1

Pty Vibadn sl oom nowo €1,
o yitumecinen i siria Minfsté-
ri i Lousor Dinnte da Tronn
(s Rragns do Par), Gravado ao
VIO (M0 05 quatD anteriores,
investa om uma crugada para
onelamar o piovo lrssileire i 5
humrillar s presenca de D,
lse-fo & s converter Acanto-
a & compasitor, diz qua o M

nistériu do Louvor conia oom
mais lo 50} intograntas, Entra
eles, misices profissionas s u-
touidltas que, junios, entregam
sl faliin & e vira @ sarvien
a5, Sao misios de hass, io-
wando tecldos, contrabaiy,
guitarra, violias @ bateria, &
UIIA Gruastra e saprs, om
{rompetes, trombones, tromps
o stsofones. Dancarinos ¢ can-
tarss tambam fazem paris da
esta &m que se transformam 45
npresentagies do grupo.

Com 11 misicas no reparto-
rin, areanjadas pelo massiro
Gustavo Soares o por Mixini-
liano Marais, com orquesiracio
e Sérgio Gomes, o grivagio
fﬂﬁuﬂdm yiva Eﬁ{llﬂ-

1 s Ministérins (Brasilia),
hs misicas si0 cuntadas por
Ana Paula, qua comees com
g imponanie  abertura i
urmuesira, seguida i T Cha-
o, Nis Bringis i Pa, Cantico
fspomtinen, Semhor, No T AL
tar, Amigo. frasil & fin sou iy
et amadn, Ana 80 wio cana
am M Tadto o Coragdn, solo e
Nivin Suares, & am avoca-e,

PRETO

DEMONSTRAM QUALIDADES DE COMPOSI

CAD £ INTERPRETAC

Por suas qualidades, Ana Pauka Vatadin se revela am ascensin

oo 56 imiio André Virlad o,
Ana faz dusto também om 4
irmi Mariima Valaio em Ven
ile 71, Senfor
Neste: €1, &5 parformunces
de Ana Fuula confirmam: suas
incontdveis qualidades vorais
asiio o asconsio. Fm cada in-
terpratugao, emnaciond ¢ ouvin-
fe, religiosn ou . Suas eom-
pesigiios tnmiém fevam o sabor

el |

(03 ctredlan Panasea

Tciuelle Vs

{OR R [l

{

do sentimento refiglosn, pas  Fo Mo il | l P

inspiragies firivas o melidias

¢ Fi:
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| MERCADO
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ONDE O POVO ESTA

AT WA

A criaCio de wm SeErvigo -
pordrie do gEnero pebs Centro
Cagltural Terra Verde, de Balo Ho-
rizonte, poderd resolver em pEar-
& a viilia de artisias indepencemn-
te=  mineiros, cujo empeciiho
maior para laeer a soa prodwcio
musical chegar ao priiiioo & a dis-
tribuicio de discos. ~Em ama pri-
MmiEira Slapas a eSS preposta &
levar os discos para serean vendi-
A0S e [estivals do Brasil & do ex-
terior. segEubdo da comaercializa-
o, via intermed, alrdves de wm
siie, jd em oonsmacac. A aberiu-
ra «ia distribodlora proprismen-
e diga lica para depois™, anuaecla
fvan Chagas, lembranda gque &
ohclalizacio do servigo poho cam-
e cultoral val depesder de ne-
goeciagies em separadc o ar-
Ltistas & proprictarios de selos,
respronsdavels pela distribascis oe
seaks prprios BEncamemios.

Conselhelire do OCTY, Ivan
Chagas, gque & propriegirio da
Siom Prodascdees, s umias ao presi-
dele da entidace, Marcio Corréa
Telxeira, & ao prodator & lofista
Ediu Pampani para crigr o prope-
o A muidsiea que verm de Minas,

cufa estrdin em Sabvador, daranbe

a maks recenic edicao do Merca-
do Ciditural «a Bahia, Bd oo so-
cemso, seEuncdo Ivan. Entre os ar-
Hstas mimpelros cujos disoos Toram
miaks  procuradios oo
mroniado pelo ceniro culiural no
[over do Teatro Castro Esla-
vam viirios tiinlos e Llakid, MMar-
oo Antindo Aradjo, Tondobse Hloar-
i & Marinn Machado, akém dos
Chs Ferrukim BArasileirg — Oonla
Was Larvpdeines e Fesoe oo Mosd-

riv, prodozidaeos respectivaments
Carlos

pedos miEskeos
i Flagho. A pedod

Fartas & Ca-
A clEph do pro-

Jeto serd o Festival de Verdia de

FPeding Leopoldo, a partir do dia 6
de Tevereine, omde o Cenro Oul-
tural Terra Yernde val levar o seu
catfilogne de quase 200k tidos de
wristas minairos.

Selos que o produtor Ivan

estande

= '-1__1' - li :-’
___-'- _ll..l.l

.-r‘"f LAY --n"

f:

-I

[yt

hvan Chagas & Maroo Texeira reuniram a producio dos peqeenos selos

Chagas julgs eslabelecikdos, comas
sonhos & Sons, Karmim. Minas
Reoords o A0HE Discos disponibi-
lizpram seus produbos para o
projecn, oujo prands diferemcial,
sagundo o prodwlor, & o predgo.
“Estamos vendendo os discos a
BE 157, comemora. emmbrandos
s B MERDOHCIAGHD SN {65 FEpEra—
senbanmbes dos sebos vai depender
sompre do preco de vonda dos
disoes. Depeis do Forom Socind
fumndinl, de Porto Adegre. das gual
o proddutor Edu Pampani acaba
dea chegar., entre os festivais que
i estie sendo agendados para
recaber estandes do projeto &
Mdsica que v de Minas estio
o5 de invere dae Charo Pretao, Dia-
maniEng, Moriana, [Eabira o Sio
Jofio del Rey, sbim do Circuito
Panfista &e Festivais, do S0 Paua-
ke, & oo Saricthy dMundial. de Mar-
sailbe. este ditites pindr depen-
dents de auwtorizacio da emmbai-
sadda brosikeirm, na Franga

CATALOGO

Apesar di interesso maciomal &
aid internacional pela produgio
musical mingirs, plguns artisias,

van Chagas, raesisien a
#deia de torem oS seus discos dis-

tribvuickos por oulras empresas.
Campedo de veandagem no SoE-
mento independente, Paulinhao
Pedra Azl por exernplo, subesti-
el A peropeestE di Canera Ol
ral Terra Varde, na opini@o do
produtor, ao ignorar & proposen
alr proato. O meesmn erin oeorri-
dly com 08 Erupens GalpdEn, Corpo
& THamte do Trono que, Eps::mr da
beram seus diseos procourados. pre-
o priblieo o Mercado Cudiernl da
Bahin, por axemplo, n&o mani-
fesstaram inferesse cm bar OoF Seas
praociyios e eveaio.

“E lnmeneivel ainda o fato da
mmbnsmmsesmrammmm
eliscns Lors de catal - afirmnm o
progdutor, lembrando gue salos
e 0 Lape Disens, quindo guro-
curados, nio tinham  semnbum
dlisco die seu catilopgo disponivel
Depaoids da edig@o do prirmeiro ca-
tAkogo: do potn, oo 120 Eita-
lo=, bvan Chagas providencia o sé-
1=, atray s oo guesl os discos -
beam sorpo comercinlzados, Pa-
ralelnments, o produtor diz gqua
sl pmmmbﬂ.ruﬁ: A Misica gque
v de Minas oo Ministorioe da
Cultora, na tentativa de leavd-lo
RBra=il afors atraves do Foodo
Macional de Cultars.
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PAGINA B

Produtores elogiam a qualidade da masica produzida em Belo Horizonte neste inicio
de século, mas gargalo na estrutura de distribuic@o e divulgacio desafia os misicos

ek K2, vencedor do fes
Coragad e Est
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John, do Pato Fu e musical, o som das bandas de surf music de Belo Horizonte
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Expressto musical da
fé extrapola espacos
religiosos e ganha
publico jovem

Rewnidos em forme da S virios jovens tém for-
madir banidas dentre de suas [ggefas. Misturando le-
tras que Falam de Dens e tons musicais que vaoe do
tmais animado acimeditative, us bandus querem exiar
um encontro do jovem com a religlio "A masicn me-
e rom a emopao do ser humanc As veres, ela conse-
chegar ande as palpvras noo vao”, afiema ks
Coimbra, pssessorade marketing da banda Dionte do
Trowwy, da Tareja Batista

A bl surgio em 1998 4 gartie do grupo de knvor
existente na fyreja Com oobjetivo de levantar recarsos
rari uidar as criuneas vitimis da pobrese prosetlen
na India, a bapsda decldiu gravar um C0 Hoje, o grupo
Lo 50 L DIeg rankes, erke Canfons, musicos, orguesirag
hadairinos, e e apresengagies oo Brsil e wo exterion "5
tivernes pablico e dois il de pessons D@ gravaio
do Chem Sao Pauls”, atirmal

Mase T 10 sl 3 procura de dinbem oy
P Os mdsioos, em geral, S0 voluntanes ¢ doam os
dlireifos angarals, F o s da banda esplritn Mew Cantar
" recurso arrecadado. quanide s cobringy de ingressos
o CTh e dhestimadio i out ros trabalbes daarte espintyou
2 instituicdes que necessiten de recursos”, diz Wadson
Fermundes, que cants ¢ toca violao wa banda. Criada em
 CPOUT, €3 UL PR 31028 CTTTY NI | IREERATIEGS, & DS por
meloda musica trabalhar o sensibilldade e o doutring es-
et “Trabalfiarmos e arratios P voees ¢ vioki be-
vt i ensager e Darnons e pag, consok e e
peratiga arpizade ¢ respeito”, explica Wadson,

E muio imiporta o ritom. O que as bandas quesem
tragsmnitir & palavra de Deus de wma forma deseontrai-
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FPara o Bonda Dominus, mois importante que fomao, sucesso & dinheiro é tronsmitic o palovro de Deus afrewés da musica

i, s conscienle "Vood pode Wocar e candar misicas
(quee Falem de Dens e gualguees rleme Seja rock, pop, sal-
saeate sarpha’, di7 lana Cosnbra

i Bk Dorinns sabe bemo qued isso, [
coam Tibmics dpleamente brasileinos, os gove
s dead Calalion A mmnsice curma o de i et
i e celebragio da nossa aleand, dagquilo que ¢ impertary
te paranos:a nossa i Par isso é importante que ela tenha
s i ou sega, Ques rellit os nossos postos”, diz A
dersor Alves Martinsdafwarindda Banda Dotalmes

De acordo com o padre Leandro Rosa, da Pardguia
Ssanli durin Estrelada Manba, nobaieno Estreda Dalv re
gl Cheste de Felo Horizonte as bandas sho mulio bem
aceltas e a msica € fundamental para atrair os jovens
Mas ele fag uim alerta pard gue as bandas ide liguem res

CONVENID EM/PUC

it s rlioos, “Mometos de oragao Lm am valor
(nestimudvel, desde que nae fguenm s na emogan Tém
fques ser aeornparchados die aim trabsalbe es pirital, gue
PPECHTION 1T Pk encontio do jovern oorm Deus e comsi-
gomesmny’, ressalta

Mg Lanbo emperie ger re
[Farate: o Troeu, o exernplo, gando
goriasern que concoorren no Trofeu Talento, umaespécie
e Gramumy brasiledso da rosica eristi 1 a Banda Do
et gandwon i premio concedido por alguma
i o orgatismo fera de meioeristao. Mas isse nao
inceindda os integrantes do gopo musicel "0 nesso
grande primio ¢ perceberas il gue Deus reali-
0t vid de tandas pessoas que cuvern, recamee dongam
COrn ossas frisieas” alimm Marting

pensas. & Banda
el ez cate-

Reportagem realizoda pelos alunos do discipling edicgo jormalisticn, sob supervisao do professor Fernondo Locerda (Reg. 2827/M0]. Textos: Barbarg
Prado, Morin Fernanda Lima e Rogério Racha, Fotos: Nathdlia Turcheti, Maria Fernanda Lma, Rogéna Rocha e Suelen Pessan, Dingremag@a; Verdnico Uma



Auvcasto Plo

A estudante Gabriela EFigénia
Medeiros Pinto, de & anos, ven-
ceu oooncurso Yela Podtica, pro-
movido pela Secretaria Munici-
pal de Educagac de Santa Lu-
wig. O evento foi realizado
em 4 de margo, Dia Macio-
nal da Poesia, e conton coms
a participagao de quase 70
criancas. Ela venceu coum a

o5 ia Minha vido e rece-

el COInG prefmic e
mochila cheia de mate-
rial escolar

Gabriela & aluna da
3% série do ensino fundamental na
Escoda dMunicipal Professara Maria
da Glaria de Castro Veado, em San-
ta Luxia. A professora Marilda An-
tomin Guimaries ¢ uma de suas
maiores incentivadoras. "Também
guero ser professora guando cres-
cer’, comenta @ menin.

Todas as #scolas de Santa Loxia
participaram do conourso, com trés
representantes cada wma. "Fol a mi-
nha primeira poesia”, diz Gabriela.
“Estava arrumando a casa a pedido
de minha mae, guando mee veio o ins-
piracin Rapidamente, fui escreven-
do sobre minha vi-
da ¢, em poucos
minutos, a poesia
estava pronta”

Gabriela pgosta

muito de ler £ suas Lo
maltérias preferi- Rasa
das sao matemati- DOMBOA
ca e portugoés. Bla Estrogonafe
pretende conti- VIRGER
nuar se dedicando Corinke (WG]
a poesia e jd plane- ) FILME
ja publicar urm li- O fodlo- poderass,
v, Uuero escre- e Toem Shochyoc

ver muitas poesias

MINHA ViDa

“Fou mening e chaor, gue vl e
iz suas barefass Sou meming que
LSRR e COMVERNCL FeninGg gue
Fern quat iface, qeee Ern
responsahitidades Souw mening de
respeito, de coriho, qee guer So
L profTssao SO merring dpenal
15 CHAETTRS, GUE BTN LR il
gure chaor sod e Crbirieia ™

e também histdrias. Viou juntar tedo
e quem sabe wm dia consiga me tor-
mar escritora’, comenta.

Preocupada com a ecodogia e a vio-
femcin o munda,
gla planeia lazer

LLET [roerma sahre
o par. "0 homem

MsHcs estd poluindo oar
Amigo de Deus, £ o5 ThoS, aléemm de
COm O QIUpD desmatar as flo-
Dicwrte d o Trama resgas.  astaria
de aconselhar as

Pz nomundo pressoas a e fa-
: TEMETD (S50, POTr-

& airiz Corodina que sendo o futu-
Dickrman ra da humanida-

de ficard comipro-
meetida™, alerta.
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Na pauta

Muita genite conhecida
aniversariando hoje. Mo gripo, o
presidente do Estado de Minas,
jormalistn Britaldo Silveira Soares;
i elepante Fildn Couto, paradiamn
il 5ﬁhﬂadu tr.tdicir.m:llpank g‘
Pinas; a decorsdora Sandm
Penng; eo deputado estadual
Mauri Torres (PROR)L

el
0 palitico norte-americano Al
Gore, que ganhou de Bush mas
rao evow vern ac Brasil o dia 12
o oyt be do Banco Ho, Vai fazer
cosferénoia sobre o AquECiTEe o
global e outras mazelas da Term.

S
Ern 3 de maio, a Assembléia
Legislativa pronove reurEo
especial para comemiorar os 50
arws da lgreja Batista da Lagoinha
Eos 10 anos do F,n:g [eante do
Tronn Proposicio do deputado
Wanderlei Miramda As 206

&5
Mervo ourso universildno a vir por
iz o de controdador de woo, As
universidades Fstdoo deSa o
Rio; Momambi, em 5ao Paule e a
Tuiuti, no Parand (@ ananciaram
Ui WA inoorparr mo currculo
esse hendito curse.

Nuclear

Polse. Dizem qutl.ul:t!i—mu
worvencido de vez dequea
energia nuclear deve ser
utilizaca em muEor escda no
Brasl. Para evitar barragens e
ameacas de apapgao. Chgue nasse
sabe ¢ seele ird defender o
copstmucio de novas centrs
nucleares, além das que se
encontramem Angra do Reis (R])
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s cariacas do High Five

Miguelanao Prado em BH

PAGERK

A Hiss Playboy latina

BELE MORIZONTE,

sAsapo, |3
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Beleza e talenio - A atriz Leticia Sabatella (Foto) fala sobre sua carreira ¢ sobre o papel de Latifa na novela "0 Clone”, oo
Presenca de Barges - O livro *Borges no Brasil® conta como o esaritor argentina foi recebido em suas visitas a0 Pais.

PE OUTUERRE BE OO

A CANTORA GOSPE

DO St

PROXIMO CD SERA GRAVADO NA ESPLANA

A VALADAO 1.-’[NDE; UM |
210 MIL PESSOAS AO I L”\fﬂ‘“ EM:
D’l DOS MINIST

r"ﬂ
=
=
=
-
=

4OW QUE LEVOU
SII |!‘;

JORL PARILAY

Ela tom 25 anos, ¢ bonita, canti o compde
widas a8 canches de seus discos o tem um pi-
Mico de mais de 1.6 milbda de compradores,
com quitrs discos em apenns quitro anos de
carreira. (0 estilo & pop e as apresentaches
acontecem em grandes dreas ao ar livre & em
estddios de futebal. O piblico de sen show,
apreseniado em julho desie ano. no Mineir i,
baten o8 recordes do estddio, com 210 mil pes-
soas, Parece histdria de pop star mas se rala
da canbori g snl AnuPauLu Vilndio Bessa, da
Igreja Batista da Lo goinh,

Eli nom gosta de ser chamada de cantori ou
vaealistn, em sens discos esti creditnda comn
“lider de fouvor®. “Minha visio ¢ diferente da
nisica sacolar. O que fago ndo & entretenimen -
tir. mas um meio de evidenciar a presenga de
Deus, nm canal de ligagio. Nio son arfista, sou
uma T e Lruvor o4 caminhe do Senhor” O
discarso evangdlice ndo surge de forma ingé-
i, Ani Paula, qui a8 pessoas nas ruas da La-
geinha, proximas ao emple, chamam de "pas-
tora”, so preparcu nos EUA para exercer sua
atividade evangelizadora.,

Ags 18 anos ela abandonon o segunda ano do
curse de direitn & se matricalou ne Institin

Cristo para as Nagies, ne Texas, “F uma enti-
dade intordenominacional (gue nda se prende o
rma dnden igrefa), todos os evangélicos se sen-
tam bem 16 Além disso, & uwm lugar gque valori-
) muite A misica comi instromamgo de lomvor
Foi um encontro”; avalia, Filha do pastor Mir-
el Waladfe, o principal da IBL, Ana Paula nie
se esquiva de falar de temas poldémicos, como
homassexualisnm o cultos de cura coletiva. £
niie acha que snas posiciies possam dificuliar o
econguista de novos fiéis para aigraja. Pergunta-
da sobre as melas da [BL para Belo Horlzonte,
eliyalbyvi com unm sorrise: © & masm A po-
pulagin da cidnde?”,

NA PAGINA 6, ANA PAULA VALADAO FALA DE MUSICA, POLITICA E RELIGIAQ
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micidio seguido de suicidio. || wa ¢ yma funciondria da  respondéncias partiram da
SREmE || pede de televisio NBC, ouja  Fhirida, onda ja foram re-

[ EWCULURA
Pop star gospel

Ela @ jovem, honita @ ji
venden 1,6 milhéio de
iliseos, No entanto,
Ana Paula Valadfo se
considera apenas uma
“lider de bouvor”,

[CVEICULOS |
Mundo do automdvel

parece 0 200ldgico

GURILANDLA
Internet vira grande

. £ Um coloride especial embelera ainda mas o cantao-postal do Rio
aliada das criancas

]
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et e i diferente ontem, no Rio. in da data Iestiva do prin-
per o S b L Em pleno feriado, foram clpal monomento da cida-
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GINA 4

TENDENCIA

ZSTADD NE RIRAS - DOMINGD, DY QULY

SERGIO OGO REIS

o & nenbuma novi-
dnde encontrar no

de arte voltadas pa-
ra lemas cristios. Pordm, o
que s obsorva atualmonte co-
mi tendféncia creseento no Pais

& que, apss A% igr
rom em o diver Formas da
conguistar fidis, o momento
atual parece ioal para inves-
tir ni indistria cultural, Nunca
foram lungados tantos produ-
tos vinculados as religioes

aposti-

W Cassiane, cantora gospel

quanio atsalmente, Mas & bom
avisar: na maioria das vezns, a
prescupagdn artstica Nen rele-
gada a plans bem Inferior. A
prieridade deste tipo de traba-
Ihe & difundir a deutrina reli-
ﬁmsu. principalments por meic

Bom exemplo deste cresed-
manto recenie do marcado vem
de um grupo mineiro, o Minis-
térke de Louvor. Ligada & Igreja
Ratista da Lagoinha, de Belo
Horieonte, a banda teve carrei-
ra mstedrica. Desde que Sungiu,
am 1998, langou 14 discos. O
dltimo, Quere e apaivonar,

PUBLICO SELECIONA
ANTES DE COMPRAR

A cantora carloca Cassiane,
umit das artistas pacionals de
FILEOT OIErCUSSAC 1 IR0 gos-
pel. nin compariih a avaliagio
Ana Paula Valadio. Principal
nome da gravadora MK, ala co-
mecou cedo na carmelra artistic
ca Com 14 mscus lancados no

Vendamos tanloes COs, locamos
em wdo guanto & rddio @ rece-
Bemos s B8 1 mil™, informa.
Mas el também reclama da di-
feremea entre o8 cachés gqua ra-
cals @ o8 dos artisias seculares.
“Um show de Sandy e Jinior
cobra ingressos de uns HS 50,

semmonio
alinglr a marca de 1 milhao de
eipias vendidas de Com Muito
Louvor. Tamanha repercussio
do seu trabatho, além da dedi-
ragio, ela credita 3 evolugio do
mercado. Tanto em relagio &
tenica & produgio dos diseos
guanto na aceitagio do pablieo.
“Conhego um monte de gente
qua nde & evangélico Ormpra
meus Ciks. Antes, quem nfie era

Hoje as pessoas estio carentes
de owvir cangdes que falem ao
coragho. A diferanca da minha
miisica o rokagin As ouras &
qua tenho um propésito. Nio &
S0 QAR MENEr COm CoTho @
emogio. E para a alma, Para
nostrar que existe alguém gue
psid conosco o lempo fodo”,
aflirma Cassiane

Com carrairn bem sucedida
dantre @ fora do Pais - jd fez
shows em paises como Estados.
Unkdos e Japdo - Cassiane diz
nio se preocupar com venda-
gem de diseos. Isio, na sua opi
nido & conseqiéncia do traba-
Iha, que, segundo
rinte wii vida trandgiiila,
guém estd millonario. E dife-
ronte do meio secutar. Sei disio
pelas pessoas que trabalbam
com arrecadacio de direitos
aulorais. A nossa & bem manor.

Nis, avangilicos, nio cobra-
mers mals que 65 10, Sa canlar
am igreja ndo cobro cachd ne-
nhum. Levo o CD e cada irmbo

compra um. E uma tro diz
Cassiane. Engquanto artista -
culares cobram RE 20 mil por
show, sen caché, incluindo
banda de 14 pessoas, nlio che-
ga il HS 8 mil

Ao mesmao lEmpo gue obsaer-
va o crescimento deste merca-
dao, a lider do Ministério de Lou-
vor, And Paula Valadio alerta
contra operiunisias: “Com cer-
1028 eXiStem pesseas que ndo
sho sincaras neste meio. Mao
cabo a4 mim julgar® Mas ala
aconselhn o piblico a avaliar o
repertdrio da enda artista do
maio gospel antes do adgulrir
wm disco. "Dentro da nessa
compresnsdo biblica, as drvo-
ros sio eonhecidas pelos froios
que diio, Na caminhadu de um
eantor, o pliblico deve buscar o
fruto do amor, da verda
Justiga o da caridade.
da mislca pessoas devem

o do que esifio
ps e comprar um
disco. E nocessdrio conhecer 4
vida des artisias e suas atitu-
des”, sugare. Segundo Ana Pau-
la Valadio, nesio marcado ums
coltia 6 certa: 08 nporiunistas
nfio duram muito- “Este negi-
cin & de Deus™.

egon ac mercado em julho e
Ji saiu da fibrica eom 500 mil
copins vendidas, ndmero ex-
PRESSIV D16 Masm o enlre Lrlis-
tas de rencome naclonal. Para
consegulr marca tho lnvejdval.
¢ Ministério de Lowvor conta
com o apolo incendicional de
boa parte dos fiéis de sua igre-
Ja. Segundo informagdes da
pripria lgreja Batlsta da Lagok-
nhi, na gravacdo deste disco,
em 12 do Julbo desto ano, eles
reuniram no Campo de Marie_
em Sdo Paulo, nada menos que
2,1 milhies de pessoas. E & jus-
tamente nestes "grandes ajun-

tamentos”, come definem as
apreseniaches do Minlstério,

e & igreja aproveiis pars ven-
dar 08 discos,

NAo & s isto. Neste trabalho
da evangelizagio apoiadoe em
produtos da Indidstria cultural,
o8 lideres do Ministério de Lou-
wor conclamim os fidls a orar
peke Pais. “Quando 1amos
louvores temos entendinmento
U esEaTos construinds um tro-
N0 para o Sanlor Jesus s sen-
tar. Nesies ajuntamenios convo-
CAMOS &8 pessoas a declarar qua
Jesus & o red sobre 4 nossa ters
ra”, explica Ana Paula Valadio,

principal vocalsia do grupo. A ll-
dar do Miniseério de Lomor eon-

ru: este objelivo ao opiar por
gravar miskeas que flam da ne-
cessidada do cristdo de o um
afoto Interior para com 5
A8 CANDHS S b.u;m.un na Bi-
blia & na busca . infior-
ma_ A vocalista, que é I'urmada
am elogia nos Estados Unidos,
explica o avanco do mm-..ldu de
produtos religiosos: "Velo as pes-
soas saindo do Ilum:llusl]!n o se
voltndo para Thears. Ps-
1o desacy tarmdo em sun pri-
pria forga @ r hy di que
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TALENTO'
Ana Paula Valadao
comanda o Ministério
de Louvor no show para
Fravagao 2o vive de um
disco do grupo da lgreja
Batista da Lagoinha

[IACSERy PAYE]

14%

da indastra fonografica maconal sis
discus de misica e messagens cristas

30

gravadoras evangélicas comtra
quatro atélicas

R$ 91
milhoes
faturaram as ediseras cavédicas
ano passadn

R$ 87
milhoes
Fai o faturamentn das editoras

wrangdlicas

Dados da Cimara Brasileira do
[rey 5. sileira dos

precsan de Deus™

Prodistares de Discos

IGREJA APOSTA NA DlVERSIFICAQAO

s artistas lgados & Igraja
Catdliva, nos Gilmes anos, nio
iEm poupade esforcos para
atingir uma fatia de mercado
semelhante & dos protesianies.
1 astro desta tendéncla & o pa-
dre Marcalo Rossl. tuande s
Tamgou na carreira fonogrifica
com cangdias inspiradas o mo-
IHlnull 10 Fenovacdio L.n-uf.mﬂu

a Catdlica, o piroco «
marm de 2 milhies de dlsms
lancados pela gravadora Unl-
versal. Dapols 4o sucesso fone-
grifico, atualmente ele Lentn
repetir o feito no cnema.

0 longa-metragom Maria,
Mae do Fillw de Dews, lancado
na diltinn semana em 300 salas
di indo o Brasil, visa conguis-
tar o piblico apostando na de-
vogho i Virgem Marii. “Este fil-
e & uma declaragio de amor
4s mulheres gque am
mie & Nossa Senhora’
padre Marcelo. De acordo com
ela, nio & possivel prever a
quantidade de pablco: “Mas
vamos levar pessoas que nuns
ca foram ac cinema”™. aposia.
Padre Marcelo Hossk nio vé
problema em utilizar s emogio
para cativar os fiéis " Emogio &
coracko. Se eu ndo levar a pala-
vra ao coracdo, ndo vou tocar.
Falando ao coragio, consigo

LIDERANGA

o

Pacdre Marcelo Rossi se vale do carisma para evangelizar em missas, discos e agora também no cinema

o marcado editorinl, (s niam
ros di Clmara Brasibica do Li-

0o e
tilicas faturaram em torno d
AS 21 :mtlmm enquanio as J:-

atingir a todos, de
classes soriais”, alirma.

A aposta na diversificacio
de produtos ligados a temas re-
liglosos ndo & exclusividade da
“aidlica. (s movimonios
08 comegim a lazer
frente & um antigo lereiidrio
antes dominadoe palos catdlicos:

MAIOR SUCESSO EDITORIAL DE TODOS

Produto eultural mais vendi-
o Am 0005 0 LemIpos no mun-
o, 4 Bibla ainda mantém sew
Interasse junio a0s leltores. So-
meemtix ann passadn, 1 Socioda-
de Biblica do Brasil (SBBL. ins-
titulcio sem fins 'Iu\:raﬁ\m: uuo
publica as 5

#adas a
o8 leangaram F!‘. 87 mi Ihe;m,
Em Minas, Jorge Linhares &
um axemplo de gaior protestan-
te bom sucedido nesta drea
Com 76 liveas publicados ¢ 15
anos de CArraics como eseritor,
Jurge Linliare: P18 sus frajo-
virin inspirado mas prlostras so-

adogquagio dos textos eriginais
nos novos tempos. Exemplo: o
projeto A f& vem pelo ouvir,
conjunie de filas que redne o
tesctor do Nown Testamento, gra-
wado por 40 atores. Se o8 ouvin-
tes dedicarem B0 minutos did-
rios s fios, pastirdo

vemdeu caren do 4 milhios do
examplaras no Pais, Boa parts
deste desempenho se deve 4

dins para escatar fodas 4s pas-
sagens, Além desta versao, a
SBB possul versoes da Billia

s @ eotidinng
las-

bre familia, drogas
qu fazii.

“Enriquis a8

por ist. i it 6 oo

Sricao & - vend e mais
de 500 mil sxomplires e, i -
dex, ji vendi e forne de 1 mi-
Ihiio de Byros”, garanks,

Jurge Linhares explics o
craseiments do mercado do
produtos religiosss: “As pes-
SO0 eskao pereabendo gue nie
Lasta s¢ realizar emocional o
matoriglmontn, Existe um vi-

om-line, em diversos idiomas., e,
and ssado, langow o primeita
Biblia em Braille do Pais.
‘Fraduzida em 2303 ddivmas
e tgdbo o moundn, @ Bibilia i es-
crita originalmente em grogo,
hebrakeo & aramaico, (0 Antigo
Testamenin fub escrito e ho-
braico ¢ apemas alguns pouros
textos em aramaico. Ja o Novo
Testamento fol originalmenie li-

zio pspiritual ne homem
basca de religiosidade fe pa
e disto @ a Biblia sagrada &
fomia de nu,gumiu Para sla,
antigaments s6 a5 prssous da
mivel cultural mais baixo pro-
curgvam #ste lipo de b,
principalments a5 de sutores
evangilicos, Huojo olo garnnto
ser o contririo. “sto nio se de-
ve apenas aos svangilicos,
mis B0 povo bragiloiry, E um
mercado virgem o aliamento
craseante.” (Colaborou Danie-
L Mata Machadi)

0S TEMPOS

to e grogge, lingun miis utilizn-
i i época. Os originais da Ri-
blia =0 a base para elaboracio
de uma uaduc.ne confidvel das
eserituras. Porém, ndo oxisi
versan original do manuscrito dn
Biblia, & sim. copias de cOpias.
Alim do ser um liveo religiosn
Bibilia tem twmbém imponincin
por conter boa parte da histéria
da civilizacio ocidental.
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084, pessonll Eu me chama Luna, tenha W0 anose  Rofoela Dias Nunes
more em Reio Marizonte. Estou escresendo esse Ruo Aricvaldo Laciano do Pinha, 150
recock pom desspar & iods os Baoes do Bairro Jordim Petrdpolis 8
GuTI R i FET Matel, Beljes & gbnapos " Buetirn— MG
Lisns Dios Ribeko, por e-med (CEP &2 556-660

", i doGuriacva. Wew nome @
Wley noee & Rofoelo e fendhia = T tarie Cbra @ oo na Ando cdode
11 ones, Gosdo muita da cantons A5a 2 de Tedfiko Ctan| WG o B
Poaula Yaladdo, Espend que fodas 'L“i_ s @ cebed de possOr porgg

estejam bem, G me

CO TR i ke (T eSS Oy e
tades os |dodes. Quera

pavticipor do jornal, parque sel

e ede € gxreiende, Origoda” P

20 eing Fudo no B
Fstenfipal Engenhema Felipe
Wkresre Colios. & osto
igito deka. Liny besji.”
Maric Cero Marini Vieim
Tesfilo Otoni— MG
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