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RESUMO

Esta € uma pesquisa sobre o jornalismo de rewsija, finalidade é analisar os
principais critérios de noticiabilidade contidossnaapas da revist&poca Para isso,
discutiremos sobre a midia e sua visibilidade. E#eemos um pouco de como é o
jornalismo de revista e conheceremos 0s princhaisres/noticia, necessarios para que um

acontecimento vire noticia.
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1 INTRODUCAO

Desde o nascimento do jornalismo impresso, aindséoulo XVI, quando surgiram as
primeiras apresentacdes de noticias coerentes epagmacdo regular, a construcdo das
noticias sempre foi um processo instigante, emuwmegrupo decide o que vai ser ou nao
publicado. Essa escolha do que é noticia passaeatselada sistematicamente no século XX,
com as teorias baseadasMewsmakinggue busca analisar o processo produtivo da agtici
as rotinas e a cultura profissional dos jornalistas

Os pesquisadores buscam entender a regularidadesnakhas dos assuntos e dos
enfoques apresentados nos jornais e revistas. dsssdha, feita pelo grupo de jornalistas,
atende aos critérios de noticiabilidade. Esseériog seguem a relevancia do acontecimento,
a proximidade do fato, o interesse humano, a irhpoia cientifica, até mesmo a curiosidade
das pessoas. Podemos dizer ainda que os crit&ggdam, uma vez que eles mudam com o
tempo. Amanha pode surgir uma novidade de inteq@dsiéco, que antes nao existia, e assim
0S jornais e revistas vao moldando suas capas;zaido 0s acontecimentos do momento,
que interessem os individuos.

A escolha do tema dessa monografia, critérios tieiabilidade numa revista semanal
de informacéao, veio de uma curiosidade enquantiuardel pesquisadora, buscando entender se
h& ou ndo uma sistematica na forma como a rekst@aescolhe e apresenta suas capas. A
revista Epoca nos interessa, por ser uma das mais recentes ncadoede revistas de
informacéo, representando uma mudanca nos padedespmh, mais proxima dos modelos
europeus.

Assim, esta monografia pretende analisar os pmigipritérios de noticiabilidade
atuais que norteiam as atividades jornalisticasa Bs0, precisamos entender o lugar do
jornalismo na contemporaneidade, seu papel de pilcasibilidade na sociedade de massa,
bem como o poder do jornalismo em influenciar aidji publica. Ainda, tentar compreender
como é a cultura de massa, conhecer mais dos psdulturais, dos os efeitos que as
noticias exercem nas pessoas.

E necessario entendermos como é o trabalho dalignna construcdo das noticias,
como os veiculos utilizam estratégias para corngulsttores e as principais diferencas dos

textos de revistas.



Queremos conhecer mais da reviB@oca do seu surgimento, de suas editorias e
profissionais, enfim, conhecer mais do seu contegidmalmente, como aplicacdo desses
objetivos, iremos entender os critérios de notitiddrle contidos nas capas da reviSgeca

Como metodologia desta monografia, podemos c#tgreaquisas bibliograficas sobre
0os temas que direta ou indiretamente estdo praseetge trabalho, como comunicacéo,
midia, meios de comunicacdo de massa, jornalisnalismo de revista, profissionais
jornalistas, industria cultural, espaco publicoydai os valores/noticia que sdo necessarios
para que um acontecimento se transforme e gantus sta noticia. Depois, a pesquisa nas
capas das revistas, e escolha das oito reviserem snalisadas.

Para a constru¢do do capitulo dois, usamos corecérefia os autores Edgar Morin
(1997) e de Patrick Charaudeau (2006). Tratarenaoguastdo da Industria Cultural e da
burocratizacdo que existe nos meios de comunicatambém falaremos dos meios de
comunicacdo de massa, uma vez que o publico sa toriversal. Abordaremos ainda as
diversas formas em que a cultura de massa alcangasaoas, exemplo disso sao as formas
de laser e de espetéaculo.

No capitulo trés abrangeremos mais os aspectosrdalismo de revista, para isso
utilizamos os auxilios dos autores Seérgio Vilas B¢H96) e de Marilia Scalzo (2004).
Mostraremos os estilos dos magazines, ainda expsrammaneira como 0s jornalistas devem
atuar para escrever textos de revistas. Além digsapnstraremos um pouco como funciona
este veiculo. Serd exposto o diferencial das @isemanais em comparacdao ao jornal
impresso e 0s aspectos especificos das revistamamnchamando a atencao do leitor para
outras possibilidades de escrita em jornalismo @sgw.

Indicaremos ainda, no decorrer do capitulo trésliarsas funcdes das revistas, suas
diversificacbes e especializacbes, além de denawngtre o veiculo auxilia, inclusive, na
educacdo das pessoas. Além disso, trataremos dosipms do jornalismo, da
responsabilidade social, ainda da credibilidadetot@or parte dos profissionais jornalistas,
como das fontes escolhidas.

Para terminar o capitulo trés utilizamos o aux#iérico dos autores Nelson Traquina
(1993), Adriano Duarte Rodrigues (1993) e de Mawfolf (1999). Sera mostrado como
distinguir os acontecimentos do cotidiano daquelespodem ser transformados em noticias.
Para isso trataremos da concorréncia no campoligtica, dos critérios de noticiabilidade e

ou valores/noticia.
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No capitulo quatro, faremos uma apresentacio dstaéipocy desde a escolha do
nome e do seu publico alvo. Analisaremos as oip@as& seus modelos de apresentacdo dos

temas, enfim, seus critérios de noticiabilidade.
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2 MIDIA E VISIBILIDADE

Neste primeiro capitulo trataremos sobre a middaga@mo os meios de comunicacao
de massa séo referéncia para os individuos, oy dfades de pessoas tém acesso aos
mesmos contelddos. O publico se torna cada vez umi®rsal, com isso, 0s meios de
comunicacdo de massa tornam-se versateis. A midigoenalismo se tornaram 0 espaco
publico de maior visibilidade na sociedade atual.

Falaremos também dos acontecimentos e a maneirajgeras informac¢des chegam
até as pessoas. Ainda serdo expostos assuntommetias a opinido publica, cultura de

massa, cultura do lazer e a padronizacao que oslegivém criando.

2.1 Espaco publico e Jornalismo

A midia, especialmente o jornalismo, exerce um lpap@ortante na sociedade
contemporanea para manter as pessoas informadbemdi®as por dentro de acontecimentos
relevantes do mundo. Os meios de comunicacdo Sponmeaveis pelas informacdes que
circulam no cotidiano, ja que € praticamente imp@ssaber do que se passa em todos 0s
campos sociais sem a mediacdo dos meios tecnasdgico

Com a existéncia dos meios de comunicacdo passsistr @ espaco publico
mediatico, que é onde as pessoas aparecem pareem@xpaas opinides, debaterem sobre
diversos assuntos e questionarem novas propostasnAcom os diferentes pontos de vista,
surge a opiniao publica. O publico recebe as indmes e interpreta os contetudos oferecidos
pela midia, cada um de uma maneira.

Em sua obraDiscurso das midigdPatrick Charaudeau (2006) afirma que é necessario
gque as pessoas participem mais com sugestdes i6egpaassim a palavra se torne publica
através das midias. Ainda, pode-se dizer que aankdn 0 poder de fazer com que a vida
intima de uma pessoa possa se tornar publica.éEstparalelo entre o publico e o privado,
gue expde a vida intima dos individuos.

Patrick Charaudeau (2006) reforca que a informag#batica visa atingir o maior
namero de pessoas, com mensagens que parecanedéilicdcade. Sendo assim, com a

visibilidade que a midia proporciona, 0os gruposejgcos como os politicos, trabalham seus



12

discursos de maneira que a linguagem seja compdaepdr todos e assim alcance o espago
publico. Isso ocorre porque a midia além de trdéaassuntos contemporaneos, oferece um
enorme alcance dos acontecimentos.

Como ja dissemos, a visibilidade € a principal c@réstica da midia nos dias de hoje,
e, dentre os alvos que a ela busca representarp estmpo politico. Perante ele, a midia se
opde e por estar em contato direto com a sociedddegxerce o papel de denunciar. No
campo econdmico ela dramatiza, ja no campo da amadela € credivel, uma vez que
constréi a opinido publica. Charaudeau (2006) afipue quanto mais a midia procura
demonstrar credibilidade, menos atinge o granddiqmib quanto mais procura dramatizar,
menos credivel fica, vivendo sempre esse paradoxo.

A midia impde seus prototipos e, através da industultural, existe uma
padronizacao dos produtos culturais, com moldeagespgtemporais, ou seja, existe uma pré-
determinacdo para os conteudos a serem expostosdiea Exemplo disso sdo: o tempo de
um filme, o conteddo de uma revista, que ja tena@sp pré-determinados para publicacao
das matérias, 0 mesmo para o jornal impresso, m @aadio e a televisdo que possuem
tempos determinados para transmissao dos contpéigrmmados.

Mesmo com essa padronizacdo de espacos, € imgodahéntar que, tanto nas
revistas, quanto nos demais veiculos de comunicdede haver, além de acontecimentos da
atualidade, de maior interesse publico, tambémuytosdcom conteudos culturais, que é o
coracao da industria cultural exposto nas midias.

Isso quer dizer que as pessoas devem buscar niarsn&gdes sobre temas que
edificam a cultura. Morin (1997) observa que o coms da cultura de massa se registra em
grande parte no lazer moderno. O tempo de trabéllenquadrado em horérios fixos,
permanentes, independentes das estacfes. Retrsil-s®eimpulso do movimento sindical,
segundo a logica de uma economia, que encontrgaolaria Ihes fornecer um tempo de
consumo. Entdo o lazer € um tempo ganho sobreballig mas é um tempo que se
diferencia do tempo das festas, caracteristicotig@amodo de vida.

Dessa maneira, podemos perceber, conforme Edgan K&97) afirma, que cada um
tende ndo mais a sobreviver na luta contra a ndeelss a consumir sua vida na exaltacéo,
mas a consumir sua propria existéncia. Entdo, taraule massa pode assim ser considerada
como uma gigantesca ética do lazer. Esta ndo fiia oaisa sendo mobilizar o lazer e isso
ocorre atraves dos espetaculos, das competicdetedsao, radio, jornais e revistas.

Pode-se dizer que, os leitores de jornais e ravisianbém sdo considerados

espectadores, sendo assim, ndo é uma exclusividaidéevisdo e do radio. Esses veiculos de
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comunicacao, que também operam para a grande npassaiem um lado ndo muito bom,

gue é o fato de exporem contelidos ndo muito edtfisaa cultura, como fofocas e mexericos,
confidéncias e revelacbes sobre vidas de celelm$dallssim as pessoas participam dos
espetaculos modernos das vidas privadas, por iathordos jornalistas ou locutores. Isso
ocorre devido a alta audiéncia que estes tipogadufps proporcionam para os veiculos de
comunicacao.

No entanto, bons conteudos de laser também podesnsentrados nos veiculos de
comunicacdo de massa. Dessa forma, os leitoresmpodesumir, também, bons produtos,
aqueles que sédo educativos e que acrescentam hecgoento. Portanto, ler produtos
culturais € ao mesmo tempo uma forma de laseristtacfio e terapia.

Assim, através tanto dos bons, quanto dos mausudod nos meios de comunicacgéao,
podemos perceber que existem interacdes entrgetsusejam eles de uma mesma cidade,
pais, sejam de lugares diferentes ou distanteapfacdo de noticias torna-se possivel gracas
aos aparatos tecnoldgicos. Dessa forma tomamofcioménto de assuntos locais, nacionais
e internacionais da area politica, religiosa, eouna etc.

A midia é ainda a grande responsavel pela amplidgauisibilidade dos temas e
acontecimentos que sdo expostos, com isso origimeer@os na circulacdo de noticias. Ela
ocupa um lugar de prestigio na sociedade contem@araima vez que as pessoas precisam
dela para se situar do que acontece ao seu redor.

Logo, os individuos, através da midia, mantém-sgliaados sobre assuntos
corrigueiros e também dos inéditos. As pessoas imanm-se e, cada vez mais, organizam
seus pontos de vista, com isso muitas vezes forsuas opinides e fazem suas escolhas com
base no que lhe é informado, através dos meiosrdaricacao.

Com esse papel que a midia exerce, passa a exisitendéncia de universalizacédo
da cultura de massa, e esse aspecto é consideyamouwmn grande campo de comunicacéo
entre as classes sociais, ou seja, classes dderé&mn acesso ao mesmo contetddo. Morin
(1997) diz que dessa forma, a nova cultura se pgalao sentido de uma homogeneizacao
dos costumes.

Assim, podemos perceber que a producéo cultualocpublico de massa, o publico
universal. Entdo, no universo grande de produtodiatieos, é o jornalismo que atende as
caracteristicas de relagcdo proxima com a realidadeacontecimentos. Sendo assim, mesmo
tendo uma logica propria de captacdo dos leitaeantes ou telespectadores, o jornalismo

deve manter uma referéncia direta com os fatogidosrno mundo.
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Para que isso ocorra, os veiculos de comunicagaalijsticos impdem seus padrdes
aos jornalistas. Nos dias atuais, esses veic@lmsansiderados organizacdes que desejam
agir sobre a grande massa. Selecionam os conteigdasordo com o desejo do publico e
assim trabalha para agrada-lo, de maneira com guoguiste cada vez mais audiéncia e
consequentemente ganhe mais em publicidades.

Os veiculos jornalisticos precisam do publico quem o passar dos anos, se tornou
mais exigente. E por causa dessa exigéncia, oslogijornalisticos se ramificaram, passaram
a veicular noticias mais especializadas, de acaydoas categorias e anseios dos receptores.

Embora haja essa segmentacgéo, o jornalismo pdedenmng fatos apresentados que
sdo apresentados ao publico. Trabalha ainda coes lemcenagBes em seus discursos
informativos e ainda utiliza apelos dramaticos ilidos, seguindo a linha de expectativa do
seu publico.

Outra estratégia do jornalismo é trabalhar comrauaséo e com a seducédo. Entéo, os
veiculos jornalisticos, além de informar as pesssa®e 0s principais acontecimentos
passados e atuais das sociedades, devem estarsaeobncorréncia, que € muito grande.
Para sobreviver a concorréncia, o veiculo de cotagib deve captar o maior namero
possivel de publico, e uma maneira de conquistttansmitir confianca em seus produtos,
conduzindo as noticias de forma fidedigna e creédive

Para que isso ocorra, € importante que o reporéerexblicacdes e maiores
esclarecimentos das informacdes, principalmente anéato se originou e dos envolvidos
nele. Mas, muitos jornalistas, a fim de obterernmiacdes, escolhem fontes que vao dizer o
gue eles querem ouvir.

Agindo dessa maneira, o0 jornalista molda a matérseu modo. Sendo assim, 0s
profissionais jornalistas estdo isentos de se m@&nt@mparciais, uma vez que existe o juizo
de valor. Isso ocorre tanto na escolha da fontsglegdo do material, ou de certos termos, no
foco que a matéria terd, dentre outros. ContuddriBees (1993) afirma que as pessoas
confiam no veiculo de informagdo e nos jornalistas,que ali esta sendo narrado, nas
fotografias, o que lhes dao credibilidade.

Com isso, as pessoas tém o jornalismo como um migbde fonte, também de
afeicdo. Sodré (2006) levanta a questdo sobre laéimia que as pessoas sofrem. “Se
aceitarmos como vital a experiéncia da realidadedar pelos dispositivos técnicos e
mercadoldgicos da comunicacdo, segue-se que osefstess de convencimento tém uma
especificidade, ndo necessariamente afinada ca@xoabilidade tradicional” (SODRE006,

p. 43).
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JA no dominio linglistico, podemos dizer que existlementos, para que 0S
discursos parecam verdadeiros, por exemplo, descosvfatos ou a intengdo, comprovar as
explicacbes. Verdadeiro, no discurso, € aquilo @passivel de verificacbes, € o que afirma
Charaudeau (2006).

Além disso, Charaudeau (2006) observa que quamu@mséontrados fatos ocultos,
como segredos ou até mesmo a mentira, vem ent&cessidade de descobrir o que esta
realmente oculto. Quando o proprio sujeito contegredo, significa uma confissdo, mas se
outra pessoa revela o segredo, houve entdo umadanu

Entdo, para que o jornalista prove que o que sst@lo informando é de fato
verdadeiro, ele deve fundamentar os acontecimeigss, dependera de como o fato sera
exposto. Ele pode utilizar-se de depoimentos dosoleidos, de esclarecimentos de
especialistas no assunto, pode investigar os faémsre outros.

No caso das revistas, a melhor maneira € ilusttae@ade” € através de fotos dos
acontecimentos ou das pessoas envolvidas. Paranosisdveiculos jornalisticos, podem-se

utilizar sons, barulhos, ruidos, e assim dar aigidate aos fatos.
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3 REVISTAS E NOTICIABILIDADE

Neste capitulo, trataremos do jornalismo de reviSerdo expostas as formas de
abordagens de temas e ainda o que as revistasdfareaer para o leitor. Mostraremos como
se da a construcdo de um texto jornalistico voliaai@ a revista, por exemplo, ser mais
chamativos, elegantes e interpretativos.

Serdo evidenciados, ainda, como o0s veiculos jetitals devem transformar as
informacdes coletadas em matérias e assim as astsgrem veiculadas. Falaremos das
rotinas produtivas dos jornais, tentando entenderocsédo produzidas as noticias, quais os
critérios de escolha e noticiabilidade dos fatossevalores/noticia que um acontecimento
deve ter para ganhar espacos nas paginas dossjornggvistas.

3.1 Jornalismo de revista

As revistas de informacdes possuem suas espeaidiegddcom relagcdo aos demais
veiculos de comunicacdo social. Por exemplo, astasvsemanais, que abordam temas
diversos e fornecem para os leitores informacgfes wampletas e também reportagens
interpretativas, o que os outros veiculos, tal camwqornais diarios, devido ao tempo, nao
fazem com frequéncia. Entretanto, os conteudogadiogis diarios se aproximam das revistas
aos domingos, quando sao publicados mais volumespdetagens.

Os temas tratados pelas revistas de informacdesds@rsos, um deles é o
entretenimento. Conforme Marilia Scalzo (2004);eagstas representam o papel de auxilio a
educacao, uma vez que aprofundam nos assuntoso88&ideradas também, como fonte de
informac&o e uma maneira de distracdo, sendo askmsdo, por muitas pessoas, utilizadas
como material de colegao.

E, para que as revistas cheguem as maos dos deittiste todo um processo para
construcdo das matérias. Podemos citar as pesqiesaampo. Os veiculos jornalisticos
utilizam-se bastante desse tipo de pesquisa, @lieam possiveis correcfes que podem ser
feitas no trabalho e identificam os gostos do @ablE ainda, uma maneira de analisar, se

alguma matéria especifica, possui futuro ou nao.
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Além desses cuidados, € importante citar que, uraaapuracdo deve ser feita pelos
jornalistas. Quanto mais informacdes reunidas, stesces da matéria ou reportagem sairem
completas. Essa € uma maneira de entender melhasstdimto e uma garantia, quanto a uma
maior compreensao do que estara sendo escrito.

Além de conhecer do assunto em que ira escrevienp@rtante para os jornalistas
buscarem matérias inusitadas. Assim, eles podemeseqiar ao leitor, temas com
exclusividades, ou seja, assuntos que outro ve&nta néo trouxe.

Também, para a apresentacdo de boas matériasd@&nfantal que o jornalista seja
observador, isso porque ele é considerado pantipativo na construcdo da realidade. As
noticias surgem dos acontecimentos ocorridos nalmarcabe ao jornalista transmiti-las.

Entdo, podemos dizer que o jornalista media a iapti@ra que ela possa ser levada
até ao publico. Publico esse que possui gostoredifess. Como ja dissemos, nos dias de hoje
o jornalismo é bastante segmentado, conseqientememititas empresas possuem suas
préprias revistas, para comunicarem diretamente seus clientes e funcionarios, com isso
reforcam suas imagens junto ao mercado. Essa stagerempresarial afeta os negocios de
muitos veiculos, que se antes tinham a publicidddeterminadas empresas, passam a hao
ter mais.

Além das segmentacdes empresarias, existem tarabéravistas que atendem o0s
gostos e anseios de acordo com seu tipo de puBata.definicdo quanto ao publico alvo é
fundamental, as revistas aderem a essa espeddipaca garantirem sua sobrevivéncia. Elas
sdo especializadas em diversas areas, como parasnondes, maes de bebes, futebol,
automoveis, imoveis, informética, dentre outros.

Sendo assim, as revistas trabalham com diversos tile assuntos, e, dentre as
matérias publicadas, existem as que sao considenagertagens. Estas se referem as
abordagens mais completas que demonstram os tatoditerentes e variadas angulacoes.

Um tipo de reportagem sdo as narrativas. Vilas B@896) observa que nelas o
assunto ndo termina depois de narrado os fatosieedgntro do limite, o jornalista deve
deixar fluir seu lado sensivel, sentimental e ®dioer em utilizar recursos da literatura. Neste
tipo de texto sé@o aceitaveis 0s usos de neologistotxjuialismos e girias.

J4, com relacdo aos textos publicados em revisles sdo sedutores, exploram novos
angulos, buscam noticias exclusivas, ajustandoco fm seu leitor. E de acordo com as
caracteristicas dos leitores que se da o tipordpidigem e contelddo das revistas. Sendo
assim, para a construcao dos textos, existe umaliegio entre as técnicas jornalisticas e

literarias. Vilas Boas (1996) acrescenta que aste®/publicam as principais noticias em
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destagues nos noticiarios, acrescido de pesquisasmentacgfes e riquezas textuais, o que
guebra as rotinas cotidianas dos demais veiculos.

Com isso, a construcdo de textos para revistasupossor liberdade em relacdo a
estilo, uma vez que elas possuem maior disporaiédde tempo para informar, analisar e
interpretar o fato do que os demais meios de caragao.

Vilas Boas (1996) cita em sua obra os autores Swbdiérrari, que abordam dois tipos
de reportagem, a de acdo e a documental. A prinv@te& O texto com 0 aspecto mais
fascinante, envolvendo a pessoa durante todauadelta na reportagem documental, o texto é
mais objetivo, fundamentado em pesquisas. O adtalichs de como retardar um texto, que
é, por exemplo, utilizar personagens e seus andeiobrancas, percepcoes, dentre outros.
Também, podem ser empregados didlogos, com paségtascritivos ou argumentativos.

Sérgio Vilas Boas (1996) continua a dar dicas daccescrever textos para revistas,
como: comecar a elaborar uma matéria pelo finahpewar seu texto com outros, verificar
semelhancas, confrontar idéias, ilustrar, dar exesne utilizar de testemunhas. Com isso,
criam-se facilidades de entendimento para o leitor.

Ainda, para os textos de revistas, podem-se utilim@taforas, porém € bom
economiza-las. Podem também, empregar girias medéno palavras que expressem outros
sentidos, mas para isso elas devem estar insenidesntexto, caso contrario podem afetar a
limpidez do texto. E permitido também, conforme 8¢H96), utilizar em textos de revistas
os verboglicendi,que sédo verbos ndo comuns, ele serve de apoionsarucédo dos textos.
Um exemplo de verbdicendié o alfinetar.

Mesmo que os textos de revistas possuam maiorddder em seu formato, os
jornalistas devem escrevé-los de maneira com qes &fjuem compreensiveis, nao
escrevendo para si mesmo, pois nem sempre o plflEoler o que os jornalistas querem.
Contudo, Scalzo (2004) alerta que os jornalistaemieficar atentos a construcao das matérias
e reportagens, fornecendo para os leitores, ungaidgem acessivel, que atenda tanto aos
leigos no assunto, quanto aos leitores especglsta assuntos tratados.

Outros cuidados essenciais também deve haver cdaextos de revista, e um deles é
o tom. Este € um dos fatores que difere a revistand jornal impresso, pois 0s jornais focam
a objetividade, ja as revistas podem optar por densumor, tragédia, dentre outros.

Salientamos que, ndo s6 a construcdo dos texiosp@rtante, existe também a
preocupacao com as capas das revistas, estasaoensideradas como marcas registradas

de cada publicacdo. Scalzo (2004) diz que a camangosta pelo logotipo do veiculo, que
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guando conhecido transpassa imagem de credibilidédas chamadas principais devem ser
claras, sem dificuldades de entendimento paraar|sem atrapalhar a virtude da capa.

Para as capas, é mais comum aparecerem noticiakesjuexclusivas e convidativas.
Elas sdo fundamentais para atrair a atencédo dacpfbpbrtanto, devem ser atrativas, assim
elas ganham uma atencao especial, incluindo umdassign. Também, algo que impressiona
0 publico sdo as fotografias, elas convidam o degtgparticipar do conteldo da revista,
portanto, a escolha deve ser feita com atencéao.

Com as tecnologias digitais, as ¢ tampas das asvisinbém sofrem modificacdes,
principalmente com relacdo ao visual, pois pargpulé&a com 0s concorrentes as revistas
abusam da criatividade, como as melhorias diegramacao visual, boas escolhas de

fotografias, além de excelentes textos, que cotejquis fidelizem os leitores.

3.2 Critérios de noticiabilidade

Os veiculos de informacdo tém como finalidade aelats acontecimentos mais
significativos, e como existe uma gama de aconttios diariamente, cabe aos jornalistas e
as redac0es, selecionar e distribuir as noticia®iem de importancia. Existem critérios de
importancia para selecdo dos acontecimentos, quobaga destaque, sdo 0s critérios de
noticiabilidade.

Entdo, para que ocorra a escolha do material quée @meblicado, os jornalistas
funcionam como selecionadores. Eles recolhem fatiaveis e, sobretudo excepcionais.
Consequientemente, os 06rgdos noticiosos devem smizag internamente, para que a
atividade de selecéo, edicdo e apresentacéo ountesmpo e no espaco determinados.

Com esse processo, 0s 06rgdos noticiosos, fazem quemos materiais ficam
padronizados. Sendo assim, os jornalistas defin@marquicamente, quais sao os fatos mais
importantes, que devem ser selecionados, e elabm&todos de relatar os acontecimentos.
Nas redacdes existem gatekeepersque sdo considerados selecionadores de notites.
utilizam um conjunto de valores profissionais e aoigativos indicados pela cultura
profissional, como chefes, a instituicdo, os catega concorrentes.

Dessa forma, a realidade das pessoas passa ansguima conforme selecédo de fatos
feitos pelo jornalista, uma vez que o profissiat@Eénfase em determinados acontecimentos,

de acordo com a forma literaria e narrativa quegregada.
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Ainda, podemos citar a existéncia do estudo dodaeetting Segundo esse estudo,
as pessoas tendem a selecionar o que a midia maucluir das agendas. Os individuos
constroem suas agendas através dos assuntos geieuss jornalisticos oferecem.

Por as pessoas fazerem do jornalismo o espelhealiaade, é importante que os
jornalistas atentem, para que ndo haja distorcaesonstrucdes das matérias, sendo que ao
redigi-las, o profissional deixa fluir sua subjetade, ou até mesmo ao escolher o rumo do
conteudo, como na escolha do titulo, de uma fato et

Os jornalistas devem atentar-se, também, paranwadir privacidades e ndo tornar as
matérias sensacionalistas. Ainda, Wolf (1999) airque € importante que o jornalista
ofereca ao publico, assuntos interessantes, tomandado para que as imagens ndo desviem
a atencdo do texto, das informacbes que devemraesnitidas, portanto deve haver o
equilibrio.

Com todos esses cuidados e recomendac¢fes aosipridis do jornalismo, também
entra em questdo a noticiabilidade dos acontecose®ao os 6rgdos informativos que irdo
controlar o volume e tipos de acontecimentos quierm ser divulgados.

Para que isso ocorra, os jornalistas possuem akjfmcdidades, para a escolha do
gue sera ou nao publicado. Wolf (1999) afirma guedeles sdo os valores/noticia, estes que
sdo um dos componentes da noticiabilidade, quanj@rto de informacdes através dos quais
os veiculos informativos possuem controle, admimisto as quantidades e tipos de
acontecimentos. E de suma importancia o jornadistar atento quanto & escolha do material
e aos valores/noticias.

Portanto, como os acontecimentos séo transformamosoticias, e isso significa que
eles foram filtrados e definidos por critérios queterminaram a relevancia dos
valores/noticia, significa também que, as reda¢éesm suas escolhas e destacam para 0s
editores o que deve ter prioridade. Gaapud Wolf (1999), exple idéias quanto aos
valores/noticia. Ele afirma que quando uma notiaissubstituir outra, os critérios devem ser
relacionados e a razdo da substituicdo de umapti® deve ser aceitavel.

Os valores/noticia mudam de acordo com o tempdpooe os periodos histoéricos,
sendo assim, eles ndo continuam os mesmos. O tpeem considerado noticia, hoje pode
nao ser mais, e vice versa. Novas areas de integegspodem obrigar os jornalistas a criar
novas editorias, por exemplo, a editoria de infditagasaude etc.

Entdo, os valores/noticia dao caracteristicasatos £om relacdo ao seu conteudo, ou
seja, quanto a importancia e o interesse que &iadém. Um valor/noticia ligado ao

contetdo é a possibilidade de evolugéo futura qaeamtecimento terd. Gans, citado por
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Wolf (1999) afirma que, quando um aconteciment@ ggande repercussao, e este fato traz
ainda muitas outras matérias, significa que posma grande relevancia, os episédios séo
prolongados, principalmente quando a matéria éntliresse publico, gerando opinides e
interpretacdes desse publico. Essas noticias elesse publico sdo geralmente as que atraem
a curiosidade e a atencdo das pessoas, como egisxdiaordinarios.

Outra caracteristica do conteudo, que deve seldaago, é o nivel hierarquico de
guem estiver envolvido no acontecimento. Quantsmea ou importante a pessoa for, mais
provavel de se tornar noticia. Também, deve-sdaatgmnanto ao impacto que a noticia tera
sobre a nacdo, quanto maior o interesse naciona#,chance de ser publicada.

Também podemos destacar os acontecimentos quevenmvglaises elitizados, os
Estados Unidos ganhardo mais destague na midiabempacacdo ao mesmo acontecimento
ocorrido na Africa, por exemplo. Ainda, os acontemitos que envolvem decisbes que
afetam as vidas das pessoas, fatos inéditos e tiiamsdo 0s que mais tendem a conquistar
espaco nas capas das revistas e dos jornais.

A quantidade de pessoas envolvidas no aconteciméntutro fator de grande
importancia. Como exemplo, um acidente entre deiswos, que mata uma pessoa e, um
aviao gue cai e morrem duzentas pessoas. A quedaidlo ganhara maior destaque. Além
disso, quanto maiproximo o publico leitor estiver desse desastreisnraportancia ele
ganha. Se o avido caiu no Japao encara-se o fatm jkito, se € no Brasil a repercussédo sera
muito maior na imprensa brasileira. Portanto, quamdis proximo geograficamente, mais as
pessoas se interessam pelo fato e assim mais shdmserem selecionados.

Outro critério muito importante quanto ao conteéda exclusividade da entrevista.
Ainda, podemos alertar que é importante que o aconénto possua fontes crediveis. Nelson
Traquina (1993) afirma que é protegido por leilag@namento entre o jornalista e sua fonte
de informacéo. O jornalista tem o direito de naecela a identidade de sua fonte, caso seja
solicitado.

Podemos citar um outro fator relevante para selelgfimoticias, que sdo aqueles
acontecimentos que possuem desvios, ou seja, goeassdrmais. Também, 0s que
demonstram consequéncias negativas. Ainda, tem spstagulosos, que quanto mais
dramético for, maior é o valor/noticia, isso porqueegatividade mexe, impacta as pessoas.

Fatos que envolvam celebridades também ganhane feemtitros acontecimentos, que
envolvam pessoas comuns, também feitos excepcienagsdicos, como pessoas que tém o

nome naguinness bogkou pessoas comuns que salvam vidas.
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Quanto a selecdo de acontecimentos, para que legeotha do que serd noticia, ndo
sdo s6 os valores/noticias que influenciam. Existeais critérios, que sao: relativos ao
produto informativo, aos meios de comunicacdo, @bligp, a concorréncia e as rotinas
produtivas. Detalharemos melhor abaixo.

Os critérios relativos ao produto informativo, erefim-se a alguns fatores, como a
disponibilidade, se haverao dificuldades para cabifiato, ou se ele podera ser facilmente
coberto. Ainda, os acontecimentos que possuentriastiinportantes e admiraveis terdo mais
chances de ser noticia.

Nelson Traquina (1993) afirma que quanto maisldmrao acontecimento, maior
probabilidade ele tera em se tornar noticia, unzaquee as pessoas confiam que o jornalismo
trata de acontecimentos atuais. Outro critéridix&ao produto informativo é a qualidade da
noticia, deve haver um balanceamento com o conjunto

Galtung e Ruge, citados por Wolf (1999) falam dé&@ critério de noticiabilidade,
com relagdo ao meio de comunicacao, que é a fregiéle um acontecimento, ou seja, 0
meio possui sua constancia dos assuntos a ser@atiosacom isso ha maiores chances para
que o veiculo se unifique em informar noticiasdielaadas ao meio.

Gans, citado por Wolf (1999) expde os critérioatrebs ao publico, que se referem a
imagem que o jornalista tem do seu publico. O jstzando tem como obrigacdo agrada-lo,
mas sim oferecer programas informativos, emboraadtieias sejam focadas nos interesses
das pessoas.

Gans fala também dos critérios relativos a conooraé que diz respeito a competicdo
entre os veiculos de informacgéo. Entdo, sempre eiculo estd querendo chegar a frente do
concorrente. Para exemplificar, se um fato ocomedeterminado local e 14 o veiculo possui
correspondente, é sinal de que saira em vantagbra soque ndo tem um correspondente.
Portanto, o que mais importa sdo os furos, as iastiexclusivas, sobretudo apresentar a
noticia da melhor forma para o leitor.

Por ultimo, as rotinas produtivas. Wolf (1999) abiseque a noticiabilidade é
composta por diversos fatores que possuem 0s @toB®@0S, assim, atraves das praticas de
rotinas produtivas, também sao escolhidos os episggie tornardo noticias.

N&o podemos esquecer das agéncias de noticiass&lasxemplos das praticas de
rotinas produtivas. Através delas, os veiculos ataunicacdo recebem diariamente, alertas
dos acontecimentos que estdo ocorrendo, com issmmizam financeiramente, evitando de
enviar jornalistas a outros paises ou lugaresrdetaAs agéncias indicam também possiveis

fontes que os veiculos possam precisar.
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4 REVISTA EPOCA

Este capitulo detalhara como é a reviSpcg 0 nosso objeto de pesquisa. Serdo
evidenciados as principais editorias da revistamb&m os principais profissionais que a
compde. E interessante para o leitor, conhecer sohi® 0 que as capas das revistas desejam
transmitir. Para construir este capitulo, foraneciehadas oito capas da revifaoca Ser&o
feitas andlises de cada uma delas, entdo sabecequeselas trazem, para que haja a captacéo

do leitor.

4.1 A revista Epoca

Epocaé uma revista semanal de informacéo, da ed®wobg que surgiu em 25 de
maio de 1998 e ocupa o segundo lugar no rankingirdalacdo das revistas semanais de
informacdo vendidas no Brasil. A revisipoca hoje, possui uma tiragem de 600 mil
exemplares por semana, atingindo especialmentiasses A e B.

A editora Globo faz parte da¥Organizacdes Glohoque € um conglomerado de
empresas de comunicacao, a maior do Brasil e usmanderes do mundo. A3rganizacdes
Globo possuem diversas emissoras de radio, televisdo, ovegoreson-ling jornais
Impressos e revistas.

A revistaEpocasurgiu, segundo seus editores, da necessidade d@wp conceito de
revista, com um projeto grafico inovador, inspirau revista alem&ocus com a qual
mantém um contrato de direitos autorais e de cod@do para a utilizacdo de material
fotogréfico e editorial, com exclusividade no Bka® nome da revista foi escolhido por uma
equipe da editora, que depois confirmou a escollmanpesquisa de opinido publica, que
apontouEpocacomo o melhor entre todos.

A revista possui também um site, onde hospeflpaza on-line Ele foi criado com a
revista em maio de 1998, com acesso parcial goatuita vez que para ter direito a visualizar
o conteudo completo, a pessoa deve ser assinardigula produto da editor@loba Um
dos principios devebsiteé oferecer mais do que a revista impressa, aspimlao da revista
tem acesso a documentos, fotos, audios, interatesl coberturasn-ling servigcosjinks de
compra, a edicdo da semana, a integra de algug@sssau reportagens, notas e entrevistas.
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O nimero de paginas da revigpocan&o é padrdo, uma vez que varia a cada edig&o,

de acordo com o numero de anunciantes. Nas oit@eslianalisadas o numero de variou

entre 114 e 186 paginas. Ja o formato da revistangre de 20,2 cm x 26,6 cm.

Os principais anunciantes da revista sdo: Casas BdBradesco, mas freqientemente

aparecem publicidades do Unibanco, Ital, Caixa &@wica Federal, Banco do Brasil, Vivo,

Sky, Fiat, dentre outros.

A divisdo da revista se da de acordo com as sex@bksrdagens de temas. As cinco

primeiras e as duas Ultimas sessdes, conforme aaloi@scritas, aparecem frequentemente

nesta ordem nas edic¢des; ja as demais ocorrenod#goatom cada publica¢do, podendo uma

vir uma antes da outra ou até mesmo nem aparegevista. Segue abaixo o detalhamento

do contelido das sessoes:

Da Redacaorefere-se editoriais contendo opiniées do veiculo.

Caixa Postal:s&o cartas que os leitores enviam a redacédo coespsstas dEpoca
On-line: referem-se a assuntos epoca.com.hrcomo enquetes da interndblegs
Primeiro Plano, que trazPersonagem da Semandratando da vida de uma pessoa,
Fala, Mundo, temas interessantes e momentaneos de paisenmgests; Fala,
Brasil, que aborda brevemente o que esta acontecendoasi; Bombou na Weh

com 0s principais assuntos comentados na intermetsites acessados pelos
internautas; eDois Pontos que trata de respostas a criticas, pensamentos ou
comentarios de celebridades.

Brasil que € dividido de acordo com o formato da ediggodem vir Janela
Indiscreta que é um olhar diferente sobre o mundo da polifiela de assuntos
diversos que envolvem politigoassuntos ligados a democracia, governo, economia,
politica, educacdo, meio ambiententre outros. Nesta sessdo, a coliNussa
Antena, da redatora-chefe dépoca Ruth de Aquino, que expressa sua opinido.
Quinzenalmente, nesta sessdo, 0 economista Pa@de&& quem assina a coluna
Nossa EconomiaJa o doutor em Ciéncia Politica pela USP e profeda Fundacéo
Getulio Vargas, Fernando Abrucio, escreve a coNmssa Politica

Negécios & Carreira: matérias que abordam temas empresariais, de dasuaci
matérias de incentivo, também entrevistas ping-pdhg final o colunista Max
Gehringer, com a coluridossa Carreira,responde a perguntas e duvidas de leitores e

da sugestdes sobre empreendedorismo.
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* Salde & Bem-Estar:traz matérias sobre assuntos de interesse pubboog ética,
genética, medicina, dentre outros. Quinzenalmep&tansessdo a psicologa Suzan
Andrews escreve uma coluna com o nomédssa Vida,com dicas, adverténcias e
sugestdes de saude e bem-estar.

 Ciéncia & Tecnologia: trata-se de assuntos diversos, dentre eles, @&asdude
telefonia,sofwares novas tendéncias etc.

* Mundo: noticias histéricas e contemporaneas, entrevgtagpong sobre assuntos
diversos do planeta e quinzenalmente a coNiwsso MundqQ composta pelo escritor
e colunista da revistdanity Fair, Christopher Hitchens.

* Sociedade: trata dos assuntos variados, como comportamemwhaocaedo, saude,
esportes, tecnologias, artes, dentre outros.

 Vida Util: traz assuntos relacionados as diversas formas densumir, da sugestdes,
apresenta as novas tendéncias e ainda dicas des gaa produtos. Ao final uma
coluna semanalNosso Dinheirq escrita pelo professor, consultor de investimegto
comentarista da radio CBN, Mauro Halfeld. Nestaical Halfeld orienta os leitores
sobre diversos temas relacionados a economia.

* Mente Aberta: esta sessao € mais ligada a arte e a culturasBlielexpostos diversos
temas como, quadrinhos, charges, entretenimentsicas) shows, cinema, games,
livros, etc. Tem uma coluna que se chadesso Tempo escrita, ora pelo jornalista
Adriano Silva, ora pelo escritor e jornalista DagoMarquezi. Ambos expressam
opinides e oferecem sugestbes e recomendacdest@o A® final da sessdo uma
coluna,Palavra Final, geralmente traz uma personalidade, ou um palitioo ator,

um atleta, um executivo etc. Sao respostas basicadas a perguntas pessoais.

Essas sessbes demonstram o interesse da revispmlfitma, economia, negocios e
novas tecnologias. Os principais profissionais sasgveis pelo contetido da revi&poca
sdo o diretor de redacdo Heélio Gurovitz; os redatotesfes David Cohen e Ruth de
Aquino; o diretor de criacdo Saulo Ribas; edit@®seutivos André Fontenelle e David
Friedlander; diretor de artdarcos Marques; os editores: Alexandre Mansur, cCklasson,
Guilherme Evelin, José Fucs, Katia Mello, Luis AntGiron e Marcelo Musa Cavallari; os
reporteres especiais Amauri Segalla, Cristiane tRegeEliane Brum e os editores-assistentes

Denerval Ferraro Junior, Leandro Loyola e Ricardenifbnca.
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Os assinantes da revidipocapossuem assisténcia por parte do veiculo através d
atendimento ao assinante, que € disponivel de dagarsexta-feira, das 8h as 20 horas, e
sdbado, das 9h as 15 horas, através de telefonespetas internet, pelo site
www.editoraglobo.com.br/faleconosco.

Tanto o0 assinante quanto o leitor que ndo assinaredsta, podem
corresponder-se com a redagio através de carséseftereca-las aos cuidados do diretor de
redacdo deEpoca para Caixa Postal 66260, CEP 05315-999 — SAcoPSH. Também
atraves do e-mail epoca@edglobo.com.br.

Epocapossui também uma edicdo especial, “edi¢do veEla’ndo tem periodicidade
determinada, mas é dedicada ao meio ambiente. S&érias especiais que convertem
auxiliam o leitor a entender um pouco mais do mwualiemporaneo, do aquecimento global
e de como contribuir para evitar possiveis consagjéé catastroficas.

Para nosso trabalho, a partir de 01 de setembr20@é foram coletadas todas as
edicOes da revista, para esta pesquisa. Selecignaitm exemplares desse total para a
analise. Utilizamos um critério para a escolha @ts capas, qual seja, a partir do primeiro
exemplar coletado foi selecionado um e descartatto,goortanto, um sim e um nao, até que
completasse a quantidade de oito edi¢oes, ou&#to meses. Serdo analisadas as edicoes:
485, 487, 489, 491, 493, 495, 497 e 499 da rekfigtxa

Analisaremos os critérios de noticiabilidade dgsasala revist&pocag ou seja, como
a revista constroi suas capas, define o contelekjedmanchetes, cores, foco, publicidade,
tamanho de letra, fonte, editorias, dentre outras.

Conforme apresentado nos capitulos anterioreqyasar os conteudos das capas, em
cada edicdo, serdo evidenciados os critérios deiatntidade, o papel da midia e sua
visibilidade perante os leitores. Veremos 0s ppais assuntos expostos pela revista em suas
capas e a forma como ela aborda e transmite darmioas informacoes.

Boas (1996) observa que as revistas necessitarbetieli@as envolventes e isso inclui
as capas, que € onde ocorre o primeiro impactara gnde primeiro as pessoas olham. Ela
deve ser criativa. “Ha o empenho de sustentaresasse do leitor. Dai se produzir uma capa
com atrativos de uma embalagem, e ndo apenas gamehto de importancia jornalistica”
(BOAS, Sérgio Vilas, 1996, p.72).

As capas das revistas sdo escolhidas para que lieg8bk sinta atraido em ler o
conteudo destas. Assuntos politicos, econémicogis@® de comportamento atraem bastante
as pessoas, que buscam as novidades que ocorrBrasioe no mundo. E como as revistas

visam se diferenciar das concorrentes, passamrdabm mesmo tema, porém com enfoques
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e angulos distintos. Levam até seu publico novislaexclusividades, cada qual com seu
estilo. Utilizam fotografias atraentes, impacta@ehamadas convidativas.

Segue abaixo um exemplo de como é a cajigpdea

s Ivros didaticos refletem
Ol distircam a realidade?

£
==
==

Figura 1 - Capa dase&kpoca edicdo 492, de 22 de outubro de 2007
Fenhttp://revistaepoca.globo.com

i

A revistaEpocg além do logotipo, destaca a marca da edi@abo A logomarca
surge nas capas de acordo com a formatacdo de ethcko. Ela aparece em lugares
diferentes. A logomarca possui letras em caixa attana da escrita, um globo da cor cinza.

W

EDITO Eg

igkra 2 - Logomarca da edito@lobo
Fonte: Wivistaepoca.globo.com
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Ja o logotipo da revistapocaé padrdo nas capas analisadas, localiza-se esdtzda
na parte superior esquerda da revista. Em sua apdteece: ao lado esquerdo, do lado de fora
do contorno, na parte superior, 0 preco da revistay um destaque bem pequeno. Na parte
de cima do logotipo aparece o siteH®ca,que é www.epoca.com.br e em cima do logotipo
deEpoca iniciando a partir do finalzinho da letra ‘O’ j@ip da letra ‘C’ a frase: “A revista de
quem tem opinido”, com a cor da letra branca, nhrenam caixa alta. Logotipo é o simbolo

de identificagdo do produto, ou seja, da re\isiaca.

www.epoca.com.br

A REVISTA DE QUEM TEM OPINIAO

| ! .
Figura 3 - Parte do logotipo da revigfaocg contendo o endereco do site
Fonte: http://revistaepoca.globo.com

Figura 4 - Parte do_logotipo da revi&@oca contendo o preco
Fonte: http://revistaepgtbabo.com

O nomeEpocavem dentro de um retangulo de cor vermelha, comtocoo branco,
conhecido como tracos lisos e chamado de fio, @y behas de composicao. As letras vém
na cor preto e sublinhado ao redor de branco. fa lef é representada por um globo
terrestre, que demonstra que a revista traz p&#oo, os principais fatos e acontecimentos
ocorridos ndo so6 no Brasil, mas em todo mundo. Al&so, o globo simboliza tempo, que o

nomeEpocase refere ao periodo ou ocasifo da ocorréncifatius
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A REVISTA DE QUEM TEM OPINIAO

Figura 5 - Logotipo da revigipoca
Fonte: http://revistaeagtobo.com

O cébdigo de barra aparece em todas as capas didzadias para ndo assinante. Ele
ndo possui um lugar fixo e varia de acordo conrmdtacao da pagina. Nele tem codigos de
identificacdo e também o numero da edi¢do correlpun. Para os exemplares de assinantes,
0 cbdigo de barras € substituido por um avisotesermn caixa alta: exemplar de assinante,
venda proibida. E exposto também, nos exemplaresideassinante, embaixo do logotipo,
com pouco destaque, letra pequena e em caixaaltdor da revista, nimero da edi¢éo, data,

més e ano. Essas informagBes sdo nomeadas coneo dentregistro, que é a linha de

identificacdo do veiculo, de informacdes que inticaedicao e data da mesma.

[TEN LkSLELNTS

na4a7
ORI
Figura 6 - Codigo de barra da tavipoca edicdo 487, de 17

de setembro de 2007
Fonte: http://revistaepotabg.com

ISEH INLEERTH
IIIlI. BodoE
oY !I IIIII‘
R$ 7.90 | N2 405
12 NOVEMERZ 2007

Figura 7 - Codigo de barra da revispaca edicdo 495, de 12 de
novembro de 2007
Fonte: http://revistaepgtabo.com

Na parte superior da revista existem chamadasgsaraatérias principais da edicao,
mesclando os assuntos. Na maioria das vezes,sdaeyiresenta trés chamadas, podendo vir

também apenas uma ou duas. Elas sdo coloridasteztone normalmente acompanhadas de
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imagens. Nas duas primeiras capas analis&gas;adisponibilizou a informac&o de que a
edicdo trazia um guia de vestibular. Vinha destacwdcapa, no lado superior a direita, com
uma faixa na cor laranja para enfatizar. Das oiisadas, cinco capas trazem trés chamadas

superiores; duas trazem uma chamada e apenasamuauéas chamadas.

Abaixo, para exemplificar as chamadas superioreza de trés e outra de uma

chamada.

Tingir ou ndo tingir [\ CIL a0 Sl Até o Google D
o g:)e ? 0 novo revelamcomoa EEii( Tl ] > 7Y
dilema das mulheres JeUzR:0LENE RIS corrida espacial 35,

Figura 8 - Chamada superioredastaEpoca edicdo 489, de 01 de novembro de 2007
Fonte: http://revistaepoca.glaom

O verdadeiro significado da maior

descoberta de petroleo do pais

Figura 9 - Chamada superior da reviSpoca edicdo 495, de 12 de novembro de 2007
Fonte: http://revistaep.globo.com

Ja as fotografias de capas ganham cuidado espAt@ab. de informar, elas servem
para atrair as pessoas, entdo é fundamental dstaio &2 escolha da imagem, do foco,
angulacdes e cores, dentre outros detalhes impestan

Serdo expostos, de acordo com cada edicdo, oss#iloticia, que sdo componentes
da noticiabilidade e é conjunto de informacdesvasados quais, 0s veiculos informativos
possuem controle, administrando as quantidadgmos tie acontecimentos. Dessa forma, séo
selecionados os acontecimentos e definidos quaisaé atraentes e significativos de acordo
com as normas depoca Por conseguinte, para analise, entrara em quastdportancia que
os fatos representaram para a instituicao, a & tornarem noticias e ainda serem capa.

Enfim, os principais critérios de noticiabilidadeegvimos séo: credibilidade da fonte;
acontecimentos que envolvam autoridades, pessdtsadds; nivel hierarquico dos

envolvidos; se a noticia afetard decis6es do paigraficamente e culturalmente proximo;
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excesso de pessoas envolvidas no acontecimentdndsdas; dendncias. Tentaremos
perceber se a revista segue esses critérios.

A revistaEpocatraz em suas capas, normalmente, chamadas quemédestaque,
com letras em caixa baixa, grande e em negritoclAemadas séo titulos, com poucas
palavras, as vezes acompanhadas de um subtituleegueno resumo da matéria. O subtitulo
nao é uma regra, mas quando aparece, € em caxa l@isubtitulo é considerado um
complemento do titulo principal. A legenda també&mw nem em todas as edi¢des, quando
surge, € em caixa baixa e em letras pequenas.gdadas sao textos breves que acompanha

uma ilustragéo ou foto.
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4.2 Estado: forca do judiciario e politica internagnal

Das oito capas analisadas, a revisp@caapresentou duas personalidades do mundo
politico e tentou tracar um perfil historico desgassonalidades e alcance de suas influéncias.
O primeiro personagem politico retratado foi o st do Supremo Tribunal Federal,
Joaquim Barbosa. O segundo foi o presidente da2detee Hugo Chaves. Vamos analisar

essas capas.

Como hackers  As revelacdes de
desbloquearam  um envolvido no
o iPhone esquema de Renan

A REVISTA DE QUEM TEM OPINIAO

R$ 8,40 | N® 485 | 3 SETEMBRO 2007

L/

Joaquim
Barbosa,
ministro do
Supremo
Tribunal Federal

fechou .
os olhos/’ /7

A conduta de Joaquim

Barbosa no julgamento
do mensalao e um
historico choque positivo
no combate a impunidade

Figura 10 - Capa da revitpoca edicéo 485, de 12 de setembro de 2007
Fonte: http://revistaepot@bg.com
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A edicdo n°. 485, de 3 de setembro de 2007, dataekipoca,traz em sua capa
Joaquim Benedito Barbosa Gomes, ministro e retadaraso dos mensaleiros, no julgamento
do mensalidoEpocaenfoca, para seus leitores, a conduta do minestetogia sua postura,
uma vez que ele enviou para o banco dos réus demtfhciados no escandalo do mensaldo

A chamada da capa esta em destaque com letrasiarbeia, de cor amarela e em
negrito. Foi exposta no lado inferior esquerdo apace traz os dizeres: “Ele ndo fechou os
olhos”. Como sabemos, o Judiciario tem como simhoia deusa com olhos vendados. Esta
simbologia tem como proposito a imparcialidade. uatiga promete ndo diferenciar uma
pessoa da outra, ou seja, € o tratamento juridic@pal, sem nenhuma distingéo.

A revista enaltece o fato de um ministro do Supréencassumido publicamente sua
decisdo de ndo deixar passar mais um escandaltvenso politicos. O judiciario brasileiro,
ao contrario da regra de muitos séculos, resolldu@s olhos para a corrup¢ado cometida por
politicos.

Epocaexpde que existe esperanca contra a impunidadeadgtos no Brasil e que
os acusados foram transformados em réus, embosarposer inocentados das acusacoes,
mas, mesmo assim, 0S juizes cumpriram seus pagpass,havia indicios de corrupcéao,
portanto ndo ficaram cegos diante dos problemas.

O subtitulo aparece logo abaixo da chamada, doifddoor esquerdo, com letra em
caixa baixa, cor branca. Em amarelo aparece o mendeaquim Barbosa. Diz: “A conduta de
Joaquim Barbosa no julgamento do mensaldo é um uehqapsitivo no combate a
impunidade”.

Fala-se em conduta, com isso podemos presumir gesstiaEpocaesta de olho no
comportamento e nas acdes praticadas pelo mikistBupremo Joaquim Barbosa. Ja, quanto
ao “choque positivo” Epoca ressalta que a decisdo do ministro causou um tmpgee
contribui para o pais, ou seja, na politica estamais acostumados a impunidade, mas um
‘choque’, de vez em quando pode ser muito bom. ifude do ministro € considerada
histérica na relagé@o entre a justica, o legislativiexecutivo.

A legenda da foto apresenta o ministro: “Joaquimb8sa, ministro do Supremo

Tribunal Federal e relator no caso dos mensaleitdydégenda € exposta do lado direito da

! O nome mensaldo refere-se & maior crise politifrida pelo governo do presidente Luiz In4cio Lula
da Silva (PT) em 2005/2006. A palavra mensal@oujaoizado pelo entdo deputado federal Roberto r3eife
em entrevista que deu ressonancia nacional aodsloag uma variante da palavra "mensalidade" usadase
referir a uma suposta "mesada" paga a deputadesvodarem a favor de projetos de interesse do Poder
Executivo. Informacdes retiradas do site: pt.wiklipeorg/wiki/Escandalodomensaléo - 108k
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capa, posicionada em cima do ombro esquerdo dostnuiniAs letras sdo de cor branca,
pequenas e em caixa baixa. A legenda nos diz Joaguim ndo é um Joaguim comum, mas
ministro e relator do caso que parou o Brasil e0522D06. Essa responsabilidade e seriedade
sao coladas no ombro do personagem.

A foto do rosto do Ministro Joaquim Barbosa trarienseriedade e confianga pela
decisao tomada. Nesta foto, ele aparece meio di€ parvando para o lado esquerdo e sem
oculos. Com os olhos em direcdo ao lado esqueida, & camera, demonstra forca,
compenetracao e certeza de sua deciséo.

Com uma expressao séria em sua face, sem sorasv,acboca fechada, indica
seriedade. Terno escuro, com uma blusa brancaatgravata vermelha listrada em branco,
vestem elegantemente o ministro, fazendo jus agocako fundo de sua foto aparecem
imagens coloridas, provavelmente pastas de arquivgpse da énfase a feicdo do ministro.

Deve-se destacar que o ministro Joaquim Barbosagéore que ja foi vitima de
discriminacédo racial, segundo declarou em ent@wvistnclusive, o presidente Lula foi
elogiado quando nomeou o0 primeiro negro como mmisio STF - Supremo Tribunal
Federal.

A decisdo do Ministro Joaquim Barbosa agrada t¢orlecomum, cansado de
impunidade. A revist&pocafaz questdo de expor o caso como matéria de oapEayez que
a decisdo tomada por Joaquim afetou diretamenie -oFRrtido dos Trabalhadores -, partido
do atual Presidente da Republica, Luiz Inacio lddsSilva. Deve-se destacar que a decisao
do ministro foi inédita no Supremo Tribunal Federal

Um dos principais critérios de noticiabilidade tdesapa, e que possivelmente foi
motivo de tal escolha, é o fato de envolver umagesgjue possui um cargo importante que
toma uma decisao que pode mudar os rumos da pdiitisileira. Trata-se de uma postura do
ministro do STF, que afetara politicos envolvidosescandalo do mensaldo, de uma pessoa
hierarquicamente importante, € um assunto de B¥eréa nagcdo, uma vez que aborda a
impunidade, ainda porque o Supremo enfrenta ExaxatlLegislativo.

Na parte superior desta edicdo os destaques s@mdGackersdesbloquearam o
iphon€ e “As revelacbes de um envolvido no esquema deaRe Ambas as chamadas
aparecem na cor branca, letras médias e em caixa. l#a primeira, com o fundo, da cor
bbénina, ja a segunda, o fundo é vermelho cor dgusanAo lado da primeira chamada,
aparece uma fotografia de uma méo segurandghbame,da cor pretaEm cima desta mao
aparecem alguns dedos de uma outra méo segurgngeoo Parece que a revista vai indicar

0s passos de desbloqueio do equipamento de infoenmagis cobicado do momento. A outra
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chamada promete ao leitor mais segredos do escardablvendo o entdo presidente do
Senado, Renan Calheiros. Sugere que alguém envalaicesquema de desvio de dinheiro
publico, para pagamento de penséao alimentar, ifacmais detalhes.

Do lado direito, na parte superior da capa, é dadta “Guia vestibular”, logo abaixo,
“Grétis 0 segundo fasciculo”. Ambas as mensagerria&s dentro de uma faixa diagonal, na
cor laranja. Guia vestibular esta escrito em caia, com letra grande e cor branca. Ja a
segunda frase aparece em caixa baixa, também ¢@s teaiores, para ganhar destaque e a
cor é preta. Logo acima da faixa laranja tem untegfafia reduzida de duas pessoas, um
homem e uma mulher, para ilustrar que o guia aurils estudos. Os dois, 0 rapaz e a moga
encontram-se de cabecas baixas e com sorrisogtdsaeros rostos. Ele de blusa cinza e de
barba, cabelos curtos e pretos e ela de blusabebé e cabelos lisos, castanho escuro, na

altura dos ombros.
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A edicdo n°. 493, de 29 de outubro de 2007, treemgzada na capa uma fotografia
trabalhada do presidente da Venezuela, Hugo ChBleto presidente pela primeira vez em
1998, tomando posse em fevereiro de 1999, reetmit@no 2000, em 2006 conquistou
novamente o mandato. Hugo Chaves alterou o nongaidopara Republica Bolivariana da

Venezuela. Chaves tem 53 anos, € casado pela segeme possui quatro filhos.

300 mil telefones As con:cradifﬁes 0 aquecimento global
do pais estao no escandalo  ja obriga os esquimos
grampeados do padre Julio  a comprar freezer

www.epoca.com.br

”,

DI[OR,

DEVE

T
0,
DELE?

e Por que o crescente poderio
bélico de Hugo Chavez é uma
ameaca a lideranca brasileira

eComo o ﬁgvemo Lula esta
planejando o maior investimento
militar desde a ditadura

Figura 11 - Capa da revigfoca edico 493, de 29 de outubro de 2007
Fonte: http://revistaepoca.globmco
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Como chamada de capa esta edicéo traz: “O Brasé ter medo dele?” As letras
estdo escritas em caixa alta, bem grandes pardedéaque, em negrito, na cor amarela e
localizada do lado esquerdo da capa, mais pardooifderior delaEpocafaz uma pergunta
ao leitor, indicando do que se trata a matéria.

Nesta pergunta o leitor pode se questionar sobigo HChaves, se ele € um homem
perigoso ou ameacador. Geralmente sentimos meduestas que nao praticam o bem,
entdo, ha algo de errado, se néo estad acontecpode,vir a acontecer, € o que indica a
chamada.

Abaixo da chamada, dois subtitulos, um debaixouwtm, ambos escritos em negrito,
em caixa baixa e com letras da cor branca. O pmindiz: “Por que o crescente poderio
bélico de Hugo Chaves é uma ameaca a liderancalebedls Através desta chamada
podemos concluir que a matéria trara explicacOodéves, quanto ao poderio bélico da
Venezuela representar uma ameaga para o Brasil.

Contudo, pode-se imaginar que a Venezuela tem cormgrande volume de material
bélico, quantidade grande de armamentos militarggie em uma possivel guerra daria mais
poder a Chaves e dessa forma, Lula perderia afidarpolitica na América Latina.

O segundo subtitulo diz: “Como o governo Lula g@és@ejando o maior investimento
militar desde a ditadura”. Entende-se que o govérasileiro, liderado pelo presidente Lula,
esta projetando compras armamentistas para modemiarsenal brasileiro. Indica que isso
nao ocorre desde a ditadura, ou seja, agora ébaa preocupar com armamentos.

A fotografia de Hugo Chaves o focaliza do peitcapama, curvado um pouco para o
lado direito, nesta foto ele encontra-se fardadocoA de sua farda & verde escura com
detalhes de escudos na gola, tanto do lado dimgitanto do esquerdo. O escudo também
aparece acima do bolso, um pouco abaixo dos ombBescudos sdo da cor marrom claro
com o contorno preto. A blusa interna da farda dgdHChaves € da cor vermelha. Vermelha
também é a cor que esta por cima de sua fardamihooodireito, refere-se a uma parte da
bandeira da Venezuela. A foto é trabalhada comasate impresséao digital.

A boina que Hugo Chaves esta usando é da cor \fexpm@m o contorno preto no
encaixe sobre a cabeca. Nele possui um broche dipucalizado do lado esquerdo. Este
broche representa a bandeira da Venezuela, corhe®tam vermelho, amarelo e azul. A
boina compde a farda do exército, utilizada poajpredistas. Na edi¢cdo da capa, ela aparece
por cima de uma parte do logotipo Eleoca tampando metade da letra ‘C’ e quase toda letra
‘A’. A boina € um simbolo chavista, uma vez queseguidores politicos de Chaves gostam

de usa-la.
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Epocaselecionou esta imagem de Hugo Chaves, onde elerdéra em sua face uma
forte expressao. Seus olhos negros, olhando ermpédi@o lado direito evidenciam ao mesmo
tempo um aspecto de desconfianca, mas também,er gad Chaves tem, a seguranca que
ele possui.

As sobrancelhas do politico acompanham a cunsede olhos inchados, na bochecha
marcas das expressfes de uma pessoa Séria, nébhdsas vem comprando armamentos
modernos para a Venezuela, se preparando paravgiesafaques de outros paises, como
Estados Unidos. Ao contrario da Venezuela, o Bra&il luta em guerras, e sim participa de
missdes de paz.

O fundo desta capa, do lado direito de Hugo Chgreslomina cores escuras, preto e
marrom escuro. Ja ao lado esquerdo de Chavescaparemapa na cor bege, gelo e branco,
demonstrando nomes dos principais paises e cidadesAmérica do Sul, dentre eles:
Argentina, Chile, Paraguai, Bolivia, Brasil, ColGmbe Venezuela. Nomes de algumas
cidades também sdo evidenciados, mas ndo perteacg@mimérica do Sul. Cidades como,
Miame, Nassau, Bahamas etc.

Os principais critérios de noticiabilidade consdwesta capa sdo: Hugo Chaves é um
politico conhecido, ndo s6 na Venezuela, mas naridendatina. Também € importante
lembrar que geograficamente o poderio de Hugo Ghafeta o Brasil, uma vez que o
politico exerce influéncia com alguns jovens beagis chavistas, além de concorrer
diretamente com o presidente Lula, pela lideramrcpdlitica da América do Sul.

Esta edicdo possui trés chamadas superiores. Aeipani300 mil telefones do pais
estdo grampeados”. Bem do lado esquerdo, com @ fopreto, as letras vém em contrate na
cor branca, em negrito e em caixa baixa. Esta cian@ diz tudo, ela informa que esta
quantidade de telefones foram grampeados, mas gado@r 0os motivos e 0S provaveis
responsaveis das linhas, so lendo a matéria. Nm&n{provavelmente os grampos devem ser
devido as escutas telefonicas, para descobrirppias e assim combater a impunidade.

A segunda chamada superior diz: “As contradic@sescandalo do padre Jalio”.
Localiza-se no meio das demais chamadas supegotem o fundo marrom, dentro de um
pequeno retangulo, as letras estdo em negritoaerm baixa e na cor branca. Esta chamada
convida o leitor, a saber, os detalhes do escandalgadre Julio Lancelotti, quando
denunciou alguns chantagistas e foi extorquidoa@efoi acusado de ato libidinoso.

Ja a terceira chamada superior, logo do ladotditeaz: “O aquecimento global ja
obriga os esquimos a comprar freezer”. Com asslétaacas, em negrito e em caixa baixa, a

chamada tem como fundo a cor preta, e logo ao d&@ito, uma foto ilustrativa de duas
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criangas, uma ao lado da outra, focando dos onga@s cima. Elas estdo bem agasalhadas,
com blusas e gorro de pele, para proteger-se do@rimenino da esquerda com uma blusa
cinza claro e com o gorro com listras grossas aess@reto e cinza. Ja o segundo garoto, do
lado direito veste como o companheiro, porém bkisanza escuro e o gorro listrado em
marrom claro e bege.

Esta terceira chamada indica que, para quem leatérim sobre aquecimento global,
obter4 mais detalhes do que este fendbmeno ja tesada e as atitudes que as pessoas ja

estdo sendo obrigadas a tomar, transformando sedssnde vida.
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4.3 Escandalos, vazamentos e polémicas envolvendoriens publicos

Analisaremos agora mais quatro capas que trazenp adestaque personagens
conhecidos nacionalmente, envolvidos em assuntastel@sse publico, como escandalos e

polémicas.

O que os grampos
no Corinthians revelam _
%" sobre a corrupgao no futebo

RE B.40 | N2 487 | 17 SETEMBRO 2007
A h iﬂ ) 1

da absolvicao
de Renan

”,
abid

ISEN ASREEHNY
nnnnn

Figura 12 - Capa da revispoca edicéo 487, de 17 de setembro de 2007
Fonte: http://revistaepoca.globmco
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A primeira delas é a edicdo de n°. 487, de 17 tlsndeo de 2007, traz em sua capa
uma fotografia de Renan Calheiros, presidente d@a@®e que foi absolvido da acusacéo da
queda de decoro parlamentar. O principal critégandticiabilidade contido nesta capa é o
fato de Renan ser um politico de importancia e acupn cargo alto na politica brasileira,
ainda por estar envolvido em um grande escandtdo €do absolvido pelo Senado, através
de votos secretos, em uma sesséo fechada.

A chamada principal da capa é: “A historia secddaabsolvicdo de Renan”. Em
destaque, a chamada esta localizada na paginaddaesmuerdo, do meio para cima. Com
letras grandes para chamar a atencao das pessoeaixa baixa em negrito e na cor branca,
a chamada tenta seduzir o publico, induzindo asoassa comprarem a revista e assim
poderem descobrir 0 segredo que tem o presidentSedado. Indica que na matéria as
pessoas encontrardo todas as ligacdes de Renaa absalvicdo, que lhe foi concedida
atraves de votos secretos.

Na foto escolhida para a capa, o rosto de Rendmeftas tem um fundo negro, que
demonstra duavidas, escuriddo, medo, “interrogact@dios por debaixo dos o6culos de
armacao fina e prateada, evidenciam um olhar gim@dicioso, vitorioso. Com o polegar
direito acena positivo, demonstrando que ‘deu tetto’.

Terno preto, blusa branca, gravata xadrez, na eonelha, com detalhes preto, o
deixa elegante. Com a boca fechada, sem sorrissuaniace, mas com uma expressao de
alivio, Renan demonstra firmeza pela sua absolvi¢ao

Renan Calheiros parece confiante, uma vez que goiusatingir seu objetivo, que era
ser absolvido pelo plenario do Senado.  N&o existeodracia sem Senado, mas a votacéo
foi considerada como um exemplo negativo no combatmpunidade no Brasil. Renan
Calheiros € um dos principais aliados do presidenie Inacio Lula da Silva no Congresso.

Nesta edicdo ndo possui subtitulos nem legendaapfata. Na parte superior da capa,
trés chamadas. A primeira “Os novos telefones igeetes” com letras médias, em caixa
baixa e da cor branca, ao fundo predomina a conelba, puxado para marrom e ao lado
esquerdo, utilizando o mesmo fundo, uma foto peguenum celular Nokia, prateado, cheio
de botdes multifuncionais e com a tela azul de durexibindo as fun¢dées que o aparelho
oferece. Nesta chamada, o leitor imagina que delatr@vista encontrara mais detalhes sobre
os telefones de dltima geracdo, como uséa-los, dnatidades, onde encontra-los, etc.

A segunda chamada superior diz: “O que os grampdSamninthians revelam sobre a
corrupgdo no futebol”. Letras médias, cor preta, aixa baixa e com o fundo amarelo,

utilizando o mesmo fundo, logo a esquerda, o esdaldorinthians. Imagina-se que 0s
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telefones do Corinthians Futebol Clube estavam peatios eEpoca relatara o que foi
descoberto sobre os principais envolvidos com beglaomo dirigentes e jogadores.

Do lado superior direito, uma faixa cor laranja,di@gonal, escrito em caixa alta,
em negrito e na cor branca, a terceira chamadaisuypgue diz: “Guia vestibular”, logo
abaixo “Gratis o quarto fasciculo” em caixa bairarmal, tamanho médio e na cor preta.
Acima da faixa uma foto de uma moca, com os caledstanho claro dourado, um sorriso
largo mostrando seus dentes perfeitos e um olhangj@ro em direcéo ao alto. Ela veste uma
blusa de frio, cor cinza claro, com detalhe preis ambros e uma blusa interna branca com
listras pretas. Ao fundo uma imagem longe e dedfbcda cabeca de uma mulher,
aparentemente sorrindo e de cabelos castanho®escur

A imagem da moca demonstra que ela esta encardada gestibular e transmite isso
através da foto para os futuros vestibulandoscamtio que na edicdo desta revista existe
mais um fasciculo que servira de auxilio prepamatdro aprendizado, para quem pretende

prestar o exame.
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Outra capa que utilizou os critérios de escandalogplvendo homens publicos, foi a
edicdo eEpocade n°. 489, de 01 de outubro de 2007. A capa estamma fotografia do e
ex-candidato a presidéncia da republica e entaataeép do PSB-CE - Partido Socialista

Brasileiro do estado do Ceara, Cdomes, homem cotado para a sucessao de Lula.

novo revelam comoa [ Tl "
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Figura 13 - Capa da revi&foca edicéo 489, de 01 de outubro de 2007
Fonte: http://revistaepoca.globmc
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A chamada de capa foi: “O amigo problema de Cidgstacado com letras grandes,
em negrito, na cor branca, em caixa baixa e do ¢émdpierdo, mais para o centro da capa.
Através desta chamada pode-se perceber que a an@idara um assunto negativo que
envolve um amigo de Ciro, porém um amigo “problecadt uma vez que pode trazer
consequéncias ruins para o politico.

O  subtitulo da capa: “O homem de confianca de Gomes é acusado de fraude e
irregularidades no Banco do Nordeste. Até que p@#o pode atrapalhar suas pretensoes
presidenciais?Epocaindica para o leitor que o amigo problema de Gioones é uma pessoa
em que Ciro confia, que o apoia, mas que foi acusadalcatruas. Além dissBpocalanca
uma duvida para o leitor, 0 questionamento de qunmo de Ciro possa vir ou nao a
atrapalhar sua possivel candidatura a presidéaaiepdiblica.

Uma faixa, na cor vermelha, traz escrita a paléexalusivo”, em caixa alta e na cor
amarelo. Chama a aten¢do, uma vez que exp0de peEtaraue esta capa, cujo assunto € Ciro
Gomes, traz informacgdes ou entrevistas de printeéia, ou seja, com exclusividade para a
revista Epoca Portanto, os leitores, ao comprarem a revistdergm ali se deparar com
novidades, assuntos antes ndo tratados pela midia.

Na imagem de capa escolhida fitpoca Ciro Gomes aparece de lado, curvando o
pescoco para a esquerda. O semblante de Ciro demans tom de cinismo, uma vez que
esta com os olhos virados para o lado esquerdamdds na camera. O politico, com a boca
fechada, ndo esta sorrindo, nem demonstra serieghadria face. A impressao que se tem é
de que Ciro estd com um sorriso malicioso, presmtp a se soltar. As sobrancelhas dele
estdo levantadas e os cabelos lisos, na cor castachm uma discreta entrada para careca.

A roupa que Ciro Gomes veste, € um terno da caaogscuro, puxado para o preto,
com leves e finas listras brancas na vertical. dodd da foto de Ciro, um tom negro,
referente a pessoas vestidas de terno, a imagardesdfbcada.

Os principais critérios de noticiabilidade conidwesta edicdo sdo: a faixa que
indica queEpocatrouxe uma matéria com exclusividade. Mostra duexaste um furo de
reportagem, ou sej&pocasaiu com esta noticia a frente dos concorrentasb&m o fato de
Ciro Gomes ser um politico importante e com granfleéncia no Brasil.

Na parte superior da capa, vém em destaque trésadas, a primeira diz: “Tingir ou
nao tingir o cabelo? O novo dilema das mulheresfrale esta escrita na cor branca, em
negrito com o fundo na cor vermelho escuro. A fgb@ acompanha a chamada é de uma
mulher, focando de seus ombros para cima. O destdgqufoto é a cor do cabelo da

personagem, que € cinza, porém considerado parai@iandas pessoas, como branco. O
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cabelo dela é liso, na altura do queixo, olhossazaim um sorriso em sua face e vestida com
uma blusa preta com a gola mais alta.

Esta primeira chamada sugere ao leitor que é sdante ler a matéria completa para
saber mais detalhes de interesses femininos. Ingiea na matéria serdo encontradas
explicacBes para auxiliar as mulheres quanto add(ein pintar ou ndo os cabelos.

A segunda chamada superior diz: “Novos estudodaeveomo a raiva pode matar”.
Esta chamada esta escrita com letras em caixa, lmaixaegrito e na cor preta, com o fundo
da cor mostarda, puxado para um dourado claroit@®,lao deparar com esta chamada, pode
vir a acreditar que no contetdo da revista enc@ntrdormacdes sobre o temperamento das
pessoas, que dependendo dele, da intensidade dasiseno, pode vir a morrer, portanto,
pode-se imaginar que dicas poderdo ser encontrasisis) a pessoa pode se instruir melhor
de como prolongar mais a vida.

A terceira e ultima chamada superior diz: “Até co@le entrou na corrida espacial”
com letras na cor branca, em negrito e em caixabAio fundo a cor preta permanece e logo
do lado direito da chamada, utilizando o0 mesmodumelyro, uma ilustracéo do planeta terra,
em formato de um globo terrestre, na cor azul edwarepresentando a agua do planeta.
Através desta chamada pode-se imaginar que a ediéialgo relacionado a disputa que o
Google participa, porque, se diz “até o Googledjéa que existem mais competidores para a

corrida espacial.



46

Novamente um homem publico é capa da re\igtaca A edicdo n°. 491, de 15 de
outubro de 2007, traz a foto do apresentador dgranaa Caldeirdo do Huck, da rede Globo
de televisdo, que vai ao ar todas as tarde de ssb#étuck é casado com a também
apresentadora de televisdo Angélica, com quem tasfithos. O apresentador € também, o
idealizador de uma ONG, o Instituto Criar de TV iadlna, cujo objetivo é capacitar jovens

de baixa renda em profissGes técnicas na areavéguthb

Dilma e as privatizagoes
do PT: “As regras

de competiciodo
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0 que o debate sobre 0 assalte

mostra sobre a almdido

Figura 14 - Capa da reviBoca edicéo 491, de 1 de outubr de 2007
Fonte: http://revistaepoca.globmco
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A chamada principal da capa é uma pergunta, que‘eie merecia ser roubado?”
Com letras em caixa alta, preta e em negrito, asre$ da chamada esta dentro de um
quadrado amarelo, localizado em cima da boca deahoduck, dando uma impressao de
que esta tampando a boca do apresentador, parasioitita-lo de falar.

A chamada é, portanto, uma pergunta, e atravéskpeleaconvida o leitor, a ler o
teor da matéria e concluir se o apresentador degermanifestar sobre o roubo sofrido. Mas,
alguém merece ser roubado? Nao, geralmente ningugn@ce ser roubado. Percebe-se que
algum problema tem, porque na maioria das vezespsbado ndo € algo as pessoas fazem
jus. Epocalanca duvidas na cabeca dos leitores, sendo aasitiamada ¢ a tatica utilizada
por ela, para que o leitor se interesse a conleepblema de Luciano Huck.

O subtitulo da capa diz: “O que o debate sobresalto a Luciano Huck mostra sobre
a alma do brasileiro”. As letras estdo em caixadyaem negrito e com a cor amarela, logo
abaixo da chamada principal. Os dizeres do subtiidlo a entender que o apresentador
Luciano Huck sofreu um assalto que teve repercusséo o0 publico. Imagina-se que na
matéria virdo informacgdes detalhadas sobre esidt@sainda que va demonstrar sua reacao,
0 que o apresentador sentiu e 0 que ele pensaocaaffdéto, observando a alma de Luciano e
dos brasileiros com relacdo a diversas opinidessqrgiram sobre os comentérios do assalto
gue envolveu ndo um cidadao comum, mas uma cedelerida elite brasileira.

Quando se diz em mistério da alma do brasileiodlemos entender qugpocaesta
querendo colocar as atitudes e posicionamentodestados pelos brasileiros com relacdo ao
artigo que Luciano Huck fez como forma de desalpaioter sido vitima de assalto e para
protestar contra a violéncia urbana. A esséncisadakna brasileira foi que, grande parte do
povo, ao invés de se revoltar contra o assalteateltou-se contra Luciano Huck.

O fato é que as pessoas ndo estdo sabendo sepacatpados dos inocentes e
continuam julgando. Luciano Huck ficou magoado carmaneira com que as criticas se
voltaram contra ele, e seu artigo, como forma akdoede socorro, voltou contra si.

A foto do rosto de Luciano Huck estd estampadaapa desta edi¢do. Ela é toda em
preto e branco e mostra os detalhes dos poroscdadta apresentador, mostra também sua
barba, que estava comecando a nascer, e na sdbeanice apresentador, aparentemente
grossa.

Huck tem os cabelos, na cor castanho claro doupoli@m a foto o coloca com
cabelos escuros, puxado para preto e com algussbfiancos. Um pedaco da blusa de

Luciano Huck aparece, também devido ao trabalhéottg na cor preta. Sua boca néao é
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mostrada, uma vez que a chamada principal da ckgraro de um quadrado amarelo, a
tampa.

O fundo da foto é quase minimo, pois o rosto dgdno Huck ocupou grande parte
da capa. Ainda assim, aparece dos lados, esqueddei®, a cor branca. A fotografia de
Luciano Huck foi toda trabalhada, além de estampesto e branco, sua face do lado direto,
esta escurecida, impossibilitando quase que visi

Epoca sugere ao leitor, os dois lados de Luciano Huciuele que é obscuro,
tenebroso e suspeito, mostrando o lado indignadpoesentador, o colocando em posicéo de
mauricinho, um homem mimado que fez um artigo, deiando sua revolta em ter sido
assaltado, como se no pais em gue vive isso naneaesse, como se milhares de pessoas
nao fossem furtadas e roubadas diariamente.

O outro lado, a parte esquerda de sua face, Ludimmk esta com seu olho preto
arregalado. Este lado claro demonstra que o apgeskeré um ser humano, cidaddo, como o0s
milhdes de brasileiros, e que, mesmo sendo ricesypams mesmos direitos dos pobres, em
reclamar o assalto que sofreu e buscar justica.

Epocatraca entdo, um paralelo entre os dois lados @ai@stacdes populares, os que
sdo ou ndo a favor de Luciano Huck, em desabafavés do artigo, 0 momento em que
viveu no assalto, suas sensacfes e possiveis Génsep.

Os principais critérios de noticiabilidade contidesta edi¢cdo, € que 0 acontecimento
que tornou noticia de capa envolveu uma celeridiadigo conhecida entre os brasileiros.
Luciano Huck é um apresentador famoso, além deuser pessoa que transmite muito
carisma.

Na parte superior da revista trés chamados. Agwardiz: “Os novos destinos do
turismo esotérico”, com letras em caixa baixa, egrito e da cor branca. Ao lado esquerdo,
uma fotografia de um homem sentado no chéo, cleegedras. O homem encontra-se com as
pernas cruzadas, em posi¢cdo de meditacdo. Elevestilo todo de preto, calga comprida e
blusa de mangas longas. Por debaixo da roupa negneebe-se que o senhor usa uma blusa
de cor clara por debaixo. O homem tem cabelos Brggeamarrados, barba e bigode
aparentemente da cor vermelha.

Através desta primeira chamada superior, pode-daziteque a matéria expora as
novas opc¢des de destinos esotéricos que tem pa@nbecer e que poucas pessoas sabem
gue existe. As agéncias de viagens, provavelmdatepnstrardo para os leitores, os pacotes

turisticos e espirituais em diversas partes do imund
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A segunda chamada superior diz: “Um guia pararadm elegante”, com letras em
em caixa baixa, negrito e na cor preta, o fundenéquadrado da cor amarelo. Percebe-se,
através desta chamada, que o conteudo da revistairtea sériede conselhos para que o
homem fique sempre elegante, ainda as dicas poeesin somo forma de orientagcdo, como
referéncia para os homens.

A terceira chamada superior diz: “Dilma e as giaagdoes do PT: “As regras de

competicdo do capitalismo séo saudaveis™. As $edrstdo em caixa baixa, em negrito, na cor
branca em contraste com o fundo negro. Ao ladoezdquda chamada, uma foto de Dilma
Rousseff, ministra-chefe da casa civil da Presidént fotografia de Dilma é pequena e
mostra apenas seu rosto. Cabelos curtos e dauwordecuro, com um sorriso discreto em sua
face e com um oculos de lentes transparentes e@macao detalhes dourado.

Contudo, imagina-se que lendo esta terceira chamamzontraremos na revista,
informacgdes detalhadas de como Dilma conquistocoasessdes das principais estradas
brasileiras, como foi que langou as competicOeseeag empresas e conseguiu redugdo nas
tarifas de pedagio das privatizacdes. Espera-sla ajne Dilma exponha para as pessoas, as
regras e as maneira adequada de tratar deste @ssumbém as estratégias do capitalismo,

utilizadas por ela.
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A edicdo de n°. 497, de 26 de novembro de 2Bp@catambém traz como destaque a
vida privada de um homem publico. A fotografia @ote-americano rabino Henry Sobel, que
ja vive ha 37 anos no Brasil e € ex-presidente dbirfdto da CIP - Congregacéao Israelita
Paulista, porém afastou-se formalmente em outuerd0d7. Enquanto liderou a CIP, Sobel

se tornou um porta-voz da comunidade judaica neiBra
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Figura 15 - Capa da revigfoca edicdo 497, de 12 de novembro de 2007
Fonte: http://revistaepoca.globmco
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A chamada principal da capa diz: “Errei, mas naa $mdrdo”. Em destaque,
localizado do lado esquerdo da capa, com as letraxaixa baixa, na cor branca e em
negrito. Através da chamada, entende-se que naimatéleitor ird encontrar a defesa do
rabino com relag&o ao furto que cometeu. Ele negado a inteng&o de praticar o ato e teme
gue seus valores morais sejam desqualificados.

O subtitulo diz: “A vida do rabino Henry Sobelmineses depois da prisdo por furto
em Miami”, localizado logo abaixo da chamada, emacdo ombro direito do rabino, com
letras na cor branca e em caixa baixa, nao estawegnto. Através deste subtitulo, podemos
imaginar que a matéria relatard como anda a vidalino apés ter sido pego em flagrante
furtando gravatas. O que mudou depois do fato, casigpessoas o tratam, se recebe
solidariedade, apoio por parte de alguém, se @igdesado, contar como anda sua saude etc.

A foto do rabino Henry Sobel é exibida do peitogpeima. Vestido com um terno da
cor azul marinho, com delicadas listras brancagenigcal, com uma blusa interna, de manga
comprida na cor branca e uma gravata na cor veanelh

Na foto, as maos do rabino estédo ajeitando a raMamao esquerda, em cima do no
e a direita por debaixo, auxiliando no ajuste.retdimenteEpoca através desta imagem, esta
ligando a cena da gravata ao fato ocorrido comy8aobel. O rabino usa um anel no dedo da
mao direita, aparentemente da cor ouro velho.

Por cima de seus dois olhos azuis, bem arregalbigosy Sobel usa um 6culos com a
armacao arredondada, na cor marrom, com lentespaeantes. Seus cabelos sdo da cor cinza
e liso, penteados para o lado direito. Em sua ealeegabino usa urkipah da cor vinho
escuro. Est&ipah é usado pelos judeus como simbolo da religidoterder a Deus

Em matérias divulgadas, Henry Sobel defendeigendo que ndo é um santo, mas
que também nao é um ladrdo, observa que roubaatgeanao faz parte de sua biografia e
afirma que tem tomado fortes medicamentos contosladra combater a insonia.

O principal critério de noticiabilidade contidoste edicdo, é o fato de o rabino Henry
Sobel ser uma pessoa religiosa, importante e reciddy ndo sé nacionalmente, como
também internacionalmente, e se envolveu em urguE@ausou escandalo.

Na parte superior da revista, duas chamadas.mepa, diz: “O que o congresso do
PSDB muda no cenério politico do pais”. Dentro neratangulo preto, as letras sdo da cor
branca, em negrito e em caixa baixa. Logo do lastpuerdo da chamada uma fotografia
ilustrativa do governador de Minas, Aécio Nevesogydvernador de Sdo Paulo, José Serra,
um olhando para o outro, dando um ar de disputimagem os focaliza do peito para cima,

ambos trajados de terno escuro e com blusas @aradentro. O que os diferencia na roupa,
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sao os detalhes. José Serra estd com uma gravenellve e Aécio Neves sem gravata, porém
Aécio estd com um adesivo de propaganda polititafoemato redondo, pregado em seu

paleté do lado esquerdo. Esta primeira chamadaisupgugere ao leitor que o PSDB vem

modificando o cenario politico do Brasil e indiazegps dois principais e mais poderosos do
partido, para as eleigbes presidenciais de 20J@esentam, hoje, a for¢ca dos tucanos no
congresso.

A segunda chamada superior diz: “Como as escolasgamn 0s alunos mais
talentosos”, em caixa baixa, letras brancas, emtoegcom o fundo da cor marrom. Logo do
lado direito, uma foto ilustrativa de uma crianGam o fundo azul claro, um menino vestido
com uma blusa de mangas longas, com listras grossd®orizontal em preto e branco,
levantando o braco direito, em sinal de ajuda @erdo o dedo indicador para o alto. O
menino é da pele bem clara, sobrancelhas loiragal®lo postico, da cor louro cinza claro e
com um bigode cinza, indica que a crianca é umrdofedo, d4 sinais de que ele € velho. A
mao esquerda do garoto esta sobre um cadernog@resntra em cima de uma mesa. Lapis
das cores, azul, amarelo, vermelho e laranja tangmé&Elam ser vistos sobre a mesa e ao lado
do caderno, do lado esquerdo, um estojo transgacent contorno azul.

Esta segunda chamada indica ao leitor que exiatanos talentosos e inteligentes,
mas que as escolas nao véem isto e acabam retar@mdino de alunos, que deveriam estar
bem a frente do que estdo Ihe mostrando as esé&its.ndo sabem identificar os alunos
superdotados, a dar-lhes tratamento especial e ineemtiva-los, a saber aproveitar 0s

talentos.
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4.4 Descobertas cientificas e saude

A revista Epoca tem sessdes destinadas a tecnologia, saiude e hem Esses
assuntos fazem parte do repertorio da revista.aRort era de se esperar que noticias
relacionadas a tecnologia e saude fossem destpgoeipais. Das oito capas analisadas, duas

tratam desse tema.

O verdadeiro significado da maior | by
descoberta de petréleo do pais = -

A REVISTA DE QUEM TEM OPINIAO

R 7.00 1N 495
12 NOVEMEBRD 2007
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homem
estava
morto

Como as novas

Figura 16 - Capa da revilémocaedigéo 495, de 12 de novembro de 2007
Fonte: http://revistaepoca.globmco



54

Esta edicdo de n°. 495, de 12 de novembro de ZBPdcatraz como destaque
Adilson de Freitas Nascimento, ex-jogador de basgda selecdo brasileira que morreu em
06 de abril de 2005 e foi ressuscitado durante ogo jde basquete, um campeonato de
veteranos que reune todas as pessoas que jogagmstam de jogar basquete.

A chamada principal da capa diz: “Este homem astaerto”. Localizada no lado
direito da capa, as letras estdo em destaque,rnareta, em negrito e em caixa baixa. Por
esta chamada entende-se que a matéria contarfoaahte Adilson, o caso de um homem
gue morreu e conseguiu retornar a vida.

Acima da chamada principal, dentro de um pequet@ngulo da cor vermelha, a
palavra “coracdo”, em caixa alta, em negrito e orabcaca. A palavra da indicios de que a
causa da morte de Adilson foi problema cardiaco.

O subtitulo da chamada diz: “Como as novas tésrdeamedicina estdo conseguindo
ressuscitar as vitimas de parada cardiaca”. Aasletstdo em caixa baixa, na cor preta e nao
estdo em negrito. O subtitulo demonstra que, qusen acesso ao contetdo desta edicéo,
sabera como a medicina esta tratando, casos deapesgle estdo praticamente mortas por
paradas cardiacas.

A legenda da foto, localizada em cima do ombraestp de Adilson, o apresenta
para o leitor: “Adilson, ex-jogador da selecao beas de basquete, morreu por trés minutos
e foi ressuscitado”. As letras sdo pequenas, exa taixa, em negrito e na cor preta.

Adilson de Freitas Nascimento ja participou de tlspiadas, quatro campeonatos
mundiais e diversos campeonatos sul-americanos.e@mma praticar o basquete quando
estudava, aos 15 /16 anos e aos 19 anos foi cavpeaa a selecéo brasileira.

A foto de capa desta edicao traz, bastante fexdiza face esquerda de Adilson
Nascimento, para expor ao leitor que ele est&iab, apos ter vivenciado experiéncia com a
morte. Com o fundo da capa, a esquerda de Aditsolo, branco, o jogador também veste
uma blusa branca, o que simboliza a paz, a fetleidan celebrar a vida.

Adilson aparece na foto de cavanhaque, bem apanadoor preto e branco, labios
carnudos, cabelos crespos e grisalhos. O jogadesaqa expressdes na testa e com a
sobrancelha negra e o olho preto, ele transmipessoas esperanca e vontade de viver.

Nesta edicdo podemos dizer que, o principal it noticiabilidade € o fato de que,
0 que ocorreu com Adilson ndo é algo comum de acent Morrer por trés minutos e
conseguir ressuscitar é algo inusitado, inespeeadspbretudo extraordinario. Além disso,

destaque é para os novos procedimentos medicos.
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Na parte superior da revista, apenas uma chamadaliz; “O verdadeiro significado
da maior descoberta de petréleo do pais”, com grdedtaque, letras grandes, em em caixa
baixa, na cor branca em contraste com o fundo dpreta. Ao lado da chamada uma foto de
uma plataforma de extracéo de petréleo sobre amare o céu sem nuvens também azul.

Esta chamada superior indica que o leitor encantexplicacdes quanto a
descoberta de petrdleo no Brasil. A palavra “veettad, da indicios de que este
descobrimento é muito valioso para o pais. Imagegue matéria demonstrara os rumos que

esta histéria levara e o que acarretara para o Brayantagens que o pais tera.



56

A edicdo deEpocade n°. 499, de 10 de dezembro de 2007, traz [saleitores uma
matéria especial que trata da doenca mais temidg#cddo, doenca que ndo escolhe classe
social, nem cor, nem se é crianca, jovem ou adoi&s, que infelizmente, para a maioria dos
casos, ainda ndo encontrou a cura e vem matanddnsnte milhdes de pessoas. Esta

doenca € o cancer.

A Chavez jé €ra? os motivos da derrota  Os planos dele para
— ganhar forca ' O impacto no Brasil | Os jovens brasileiros chavistas

D
]

o
RS'7,90 | N® 490
10 DEZEMBRO'2007 .

Como eles sobrevivem ao cancer

Os novos tratamentos e tecnologias estao melhorando
a qualidade de vida dos pacientes

Figura 17 - Capa da reviBoca edicdo 499, de 10 de dezembro de 2007
Fonte: http://revistaepoca.globo.com
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A chamada principal da capa diz: “Como eles sabeav ao cancer”. Com letras em
caixa baixa, em negrito e na cor amarela, locadizaal parte inferior da capa, esta chamada
demonstra que a matéria trara relatos de pessoas dwenca do cancer, indicando passo a
passo, como sdo as suas vidas, depois de desoobsireloenca. O que mudou, as
transformacdes de suas vidas, como fazem paraadriphra tentar esquecer e assim
continuarem a viver.

O subtitulo desta edicao diz: “Os novos tratangerttecnologias estdo melhorando a
qualidade de vida dos pacientes”. As letras esticaxa baixa, em negrito e na cor branca.
Este subtitulo indica para o leitor, e principalteempara quem sofre da doenca, uma
esperanca. Imagina-se gbpocapreparou uma matéria, que mostrara novos trat@asemie
antes nao existiam, se realmente estdo proporadonarpacientes, uma melhoria de vida, o
prolongamento de vida.

Muitos cientistas vém estudando sobre o cancerteatar amenizar o sofrimento dos
pacientes, pesquisando melhores e mais eficazemdode tratamento da doenca. Para cada
caso existe um tratamento adequado. Conforme malérEpocg médicos alertam que o
excesso de peso aumenta o risco de uma pessoailcordgancer, também o cigarro contribui
para que a pessoa adquira um tumor, dentre outiEisinaes e consumos que podem ser
evitados.

A foto principal desta edicdo € um gramado verdeleose concentram diversas
pessoas que tém o cancer, cada um em estadosidifeda doenca. As pessoas se encontram
olhando para o alto e demonstram carinho e forgatodlo, 42 pessoas, entre elas jovens,
homens e mulheres adultos, senhoras, crian¢as,dargexo feminino quanto masculino.

Sentimentos se misturam, soliddo, sensacdes déverada um carregando seu fardo,
mas a esperanca, com certeza € a tonica dos rBstsam o desejo de viver mais, de serem
curados, de serem felizes.

Por cima e do lado direito do logotipo Bpoca,os adultos, com sorrisos discretos em
suas faces e abaixo do logotipo mulheres mais sethenbém idosas e criancas, sorrindo e
acenando para a camera. Algumas criancas usammaanigsa, com o desenho da cara de
um urso panda, escrito, “hope” (esperanca) conadeém caixa alta e na cor amarelo.
Algumas outras pessoas, adultos, também usam hilyssis com uma mao da cor laranja
dentro de um quadrado azul e abaixo uma mensagem.

Como o tratamento de quimioterapia faz com queabglos caem, dois adolescentes
usam boné, um de boné vermelho e blusa verde,ddoelsquerdo da capa, o outro, do lado

direito, inferior da capa, usa um boné preto coralde branco e veste a blusa com um
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desenho do panda. Criancas também usam boné, unblase verde e boné cor gelo e o
outro boné branco e blusa mostarda, eles estalizbmas no lado esquerdo, inferior da capa.

Duas meninas usam lencos na cabeca, para distagaeda de cabelos. Uma outra
uma usa um chapéu da cor rosa claro, outra useéhapee em formato de um lencgo, na cor
bege, com duas listras marrons na horizontal emaarana, sentada em uma cadeira de rodas,
usa um chapeuzinho da cor bege claro. Uma mociaddadireito da capa, vestida com uma
blusa branca, usando Oculos escuros, ndo usa aa@ddeca nua, sem cabelos.

Os principais critérios de noticiabilidade contdoesta capa sdo: o cancer € uma
doenca de interesse publico, uma vez que muita®aesém parentes ou amigos enfrentando
a doenca. Portanto, torna-se um assunto de repamysossibilitando ainda q&pocafaca
mais matérias relacionadas a este tema, sendstpEa® possui grande relevancia.

Contudo, outro critério importante € a quantida@depessoas envolvidas, na capa
aparecem muitas pessoas, representando o Bradd, existem milhares de individuos que
sofrem de cancer. Ainda, podemos citar a exclusdeddas entrevistas, estas pessoas que
aparecem na capa, possibilitaram @i®camontasse uma matéria inédita, sobre os novos
tratamentos e licbes de vida.

Na parte superior da revista, apenas uma chantpaadiz: “Chaves ja era? Os
motivos da derrota; Os planos dele para ganhaiajfo@; impacto no Brasil; Os jovens
brasileiros chavistas”. Com o fundo preto, a petgt@haves ja era’ vem em caixa baixa, em
negrito, com letras grandes e na cor amarela. fantes das afirmacdes, que completam a
pergunta, estdo com letras em caixa baixa, emtoegrna cor branca. Do lado esquerdo,
como ilustracdo, uma pequena foto de Hugo Chawesgegta vestido com um terno escuro,
blusa interna branca e gravata vermelha. Apontanudo esquerda, como quem indica algo,
Chaves faz bico com os labios, possivelmente esligearsando no momento da foto.

Esta chamada superior faz a pergunta que, sé lrearmatéria tera como responder,
se a derrota de Hugo Chaves no plebiscito muda egosua politica. Os venezuelanos
rejeitaram a reforma constitucional que daria avehamais poderes e poderia assim
transformar a Venezuela numa economia socialisttqgoHChaves queria aumentar seu
mandato de seis, para sete anos e ganhar o diec#te reeleger sucessivamente.

Acredita-se que, tendo acesso ao contetdo desi@oedi leitor saberd as razbes que
levaram a maioria dos venezuelanos a optarem @lo Imagina-se que eles ndo queiram
“eternamente” Chaves no poder do pais. Ainda, o @béaves pensa e quais sdo suas
estratégias para ganhar forca e assim conquistartéasms, as que ele estava acostumado.

Sabera também de como o Brasil reagiu a derro@hdees, que provavelmente, através dela,
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ele perde for¢ca e assim diminui sua influéncia n@Aca do Sul. Por fim, mostrara os jovens
brasileiros que apbéiam Chaves, que o tem como umOreque pensam da derrota, as

pretensdes dos jovens chavistas brasileiros, cardmapoio a Hugo Chaves.
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5 CONCLUSAO

Nessa monografia buscamos verificar os principaigrms de noticiabilidade
contidos nas capas da revisigpoca Pudemos conferir a importancia que os fatos
representaram, em especial para este veiculo jstinal] a ponto de se tornarem noticias e
ainda serem apresentadas na capa.

Iniciamos nossa jornada com as pesquisas biblioggafsobre os assuntos que
norteiam a noticiabilidade de um acontecimento. $&guida, pesquisamos sobre o campo
jornalistico, que é palco onde atuam os profis$goda comunicagéo. Os jornalistas prestam
servicos em distintos veiculos de comunicacdo, cadd contendo normas empresariais e
editoriais especificas. No entanto, todos os vescuém os mesmos objetivos, que séo
informar a sociedade dos principais acontecimentos ocorrem no mundo e chamar a
atencéao dos leitores para que consumam seus psoduto

Assim, as pessoas fazem do jornalismo um pontcefdeéncia para se situarem e
atualizarem quanto aos acontecimentos que ocorcemumdo. O jornalismo é considerado
como forma de conhecimento, uma vez que proporagnpessoas assuntos diversos, com
enfoque geral e especifico. Exemplo disso sdo &ériam especiais, elaboradas de maneira
gue o leitor apreenda o contelido e acrescentean®gcem sua vida.

A revista, como um veiculo de comunicacéo jortiaismuito lido entre as pessoas,
trabalha com freqtiéncia com esses tipos de matésgs ocorre devido a periodicidade da
publicacdo, que ndo é diaria. Para complementamtedgdo, as revistas semanais oferecem
aos leitores matérias educativas que auxiliam ssoas no dia a dia.

Diante de uma gama de acontecimentos que sdom®€dos pelas revistas, apenas 0s
mais relevantes sdo escolhidos para serem pubticalgevistaEpoca como as outras
revistas semanais, também coleta os acontecimdatgemana e os transforma em noticia.
Essa selecdo que a revista faz segue os chaméddoe<rde noticiabilidade. Esses critérios
mudam com o tempo e sao construidos socialmerg@epmunidade de jornalistas.

Contudo, o principal componente dos critérios déciabilidade € a atualidade de um
acontecimento. No entanto, quando isso ndo acqntecgornais e revistas recorrem as
matérias frias, ou seja, matérias que nao aboréamag atuais, significa que, de alguma
maneira, o tema interessa e desperta a atencéaalo |

Um exemplo de matérias que as pessoas gostam de per isso os veiculos

jornalisticos publicam sé&o: fofocas, revelagdessacdes e dendncias relacionadas a politicos
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e celebridades. Isso pOde ser constatado durassa ravaliagdo, dentre as oito capas que
analisamos da revisipoca

Mesmo para esses tipos de assunto, todas as g tieitas pelos jornalistas devem
ter fontes, para que assim sustente e valide arimatém relacdo a confiabilidade do
conteudo e ainda dé credibilidade ao veiculo. Caso ias fontes jornalisticas sao
fundamentais para que o veiculo comprove a verdeida fato.

Podemos dizer que os acontecimentos devem térilmstas da noticiabilidade, como:
relevancia, notoriedade, conflito, curiosidade xprodade, interesse humano, dramaticidade,
emocao, suspense, tragédia, consequéncias, tamiportancia cientifica, dentre outros. Por
fim, percebemos que, dentre outros motivos, madbéamdevido a estas caracteristicas, o
conteudo os veiculos jornalisticos torna-se teridbnente repetitivo.

Assim, podemos completar que os veiculos jornadistpautam umagenda-setting,
ou seja, do que o leitor deve ou nao se interguenele pode ou néo ler. Portanto, fatores
como tecnoldégico, ideoldgico, historico e culturdluenciam nesta escolha.

Citaremos agora um fator fundamental de proceaiopeligado ao profissional
jornalista que atua na elaboracdo de uma notiai@, € a acdo pessoal, ou seja, a
subjetividade. Esta ocorre constantemente, desdscalha de um titulo, a angulagdo da
matéria, no entanto, devem ser levados em congéiteras critérios ético-filoséficos de
noticiabilidade.

As noticias, mesmo tendo um enfoque subjetivo, mey@eocupar-se com a
responsabilidade social. Verificamos dffgocaseleciona para matérias de capas temas atuais
e polémicos, despertando a atencao e aticandoosidade das pessoas em buscar saber mais
detalhes dos acontecimentos.

Das as oito capas analisadas, a metade, ou s&#&p cedicdes tratam do tema,
politica. A revistaEpoca deixa claro para os leitores sua insatisfacio comoverno.
Percebemos que ela demonstra ser partidaria. @d@a@Epoca,ndo serve como referéncia
para estar no comando do pais.

Dentre as quatro capas que trazem politica est&dicéo 485, com o ministro do
Supremo Tribunal Federal, Joaquim Barbosa; a edi8do que traz o presidente do senado
Renan Calheiros; a edicdo 489, com o deputado@roes e a edicdo 493, com o presidente
da Venezuela Hugo Chaves. Todas estampam rostpssdeas conhecidas, relacionadas a
temas importantes de interesse publico.

Uma capa que muito chama atencéo é a edicdo 48 uka fotografia do deputado

Ciro Gomes, envolvido em um escéandalo, porém est@nealo ndo se refere a ele, e sim a
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seu amigo confidente. Por qigpoca ndo estampou uma foto deste amigo ao invés de
selecionar a de Ciro? Simples, porque Ciro é cadbetos leitores da revista, por ser uma
pessoa influente e conhecida entre os brasilgfaisuma estratégia dépocapara captar a
atencao do publico.

Constatamos ainda, que no campo politico, a re#g@ca assim como muitos
veiculos, exercem o papel de denunciar e tambéposi&bilitar que a vida intima de uma
pessoa possa se tornar publica, ou seja, o paeal&® o publico e o privado.

As demais capas trazem temas diversos, como a0ethb€i que traz o apresentador de
televisdo Luciano Huck, que além de ser uma celatlg, o apresentador esteve na “boca do
povo” por ter desabafado sobre um assalto que rapfl@m isso causou polémicas,
despertando interesse nas pessoas em ler e dscasp.

A edicdo 493 trata de medicina e traz a tona o dasex-jogador de basquete da
selecdo brasileira que esteve morto por trés msnetoessuscitou. A matéria enfoca os
avancos da medicina.

A edicdo 495 mostra na capa o fato do roubo deatgavque envolve uma pessoa
religiosamente conhecida. O ladrdo ndo era um pane o rabino Henry Sobel, uma
celebridade que se envolve num escandalo.

A edicao 499 traz pessoas que vivem o drama dmtereancer. Elas, com todas as
dificuldades ocasionadas pela doenca contaramB@seasobre suas lutas e vitorias. Esta
capa é de interesse publico, uma vez que € umeaapre vem crescendo no mundo e
também por haver novos tratamentos.

Constatamos que a revidimoca assim como muitos veiculos jornalisticos, também
trabalham com meta-acontecimento, ou seja, divotiiicias que desencadearam em novas
noticias, assim o discurso provoca uma nova agando repercussodes futuras. Podemos
perceber que a capa referente a edicdo de n°a®O8 presidente da Venezuela Hugo Chaves,
e na edicdo de n° 499, seis capas depois, trazchamada superior dando énfase a Hugo
Chéves.

Podemos concluir que a revidpocaesta disputando leitores com as concorrentes,
entdo ela apela bastante para o sensacionalisnjoe ca faz vender mais exemplares e
consequentemente mais publicidades virao.

Verificamos que a revist&Epoca segue o raciocinio da l6gica dos critérios de
noticiabilidade. Sendo assim, dentre as noticiesiemadasEpocaescolhe para a capa a que
acredita dar mais retorno, vender mais, ter maieroeiIssao junto ao publico, uma vez que é

de acordo com as caracteristicas dos perfis ddeigares que ocorrem as escolhas.
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E importante salientar que alcangamos os nosse$ivaly durante esta pesquisa, que
foi de conhecer mais o universo do jornalismo dasta, desde o posicionamento do
profissional para a construcdo de noticias, a delelps acontecimentos para critérios de
noticiabilidade e a publicacdo. Ainda, através elaciio destes critérios, a escolha da noticia
que mais dard repercussao entre o publico paragjaeapa.

Para finalizar, concluimos quépoca seleciona para suas capas assuntos sobre 0s
quais as pessoas devem ter opinides. Dessa mam&itor, ao folhear a revista, tem contato
com os assuntos quepoca define. No entanto, segundo estudos sobre o ageettiag
percebemos que a revisipocg assim como os demais veiculos jornalisticos, t&&o o
poder de manipular as pessoas, mas, com certepderdgeer a elas os temas que devem ser
ressaltados, afinal, os veiculos jornalisticos emfem um vasto repertorio de assuntos dos
quais as pessoas devem saber e ainda opinar. Sssitio,Epocaproporciona aos leitores
visibilidade, de angulos distintos, sobre os fatdsrentes, entdo ela serve como referéncia

para os individuos.
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